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Presentacion

Sefior decano y miembros del jurado, como lo establece el reglamento de grados vy titulos
vigente de la escuela profesional de economia, pongo a vuestra disposicion la investigacion
titulada: “Relacion entre el turismo y la situacion socioeconémica de los pobladores del distrito de
Mollepata, Anta, Cusco — 2022”.

La intencién del estudio se basé en analizar la relacion entre el turismo y la situacion
socioecondémica de la poblacion de Mollepata, Anta, Cusco — 2022, los resultados obtenidos a través
de encuestas a los pobladores proporcionan una valiosa perspectiva sobre como la participacion en el
turismo puede relacionarse positivamente con la situacion socioecondmica de la poblacion estudiada

en Mollepata.
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Resumen
El objetivo del estudio fue analizar la relacion entre el turismo y la situacion socioecondmica de la
poblacion de Mollepata, Anta, Cusco — 2022. La metodologia empleada fue de enfoque
cuantitativo, de nivel descriptivo correlacional, con un disefio no experimental. La técnica fue la
encuesta y el instrumento el cuestionario; la poblacion fue de 3496 pobladores del distrito de
Mollepata de quienes se tomo una muestra de 347 pobladores. Los resultados muestran una amplia
participacion de la poblacion en este sector, representando el 40.3%, con una notoria presencia en
restaurantes (31.6%), transporte (22.3%), alquiler de caballos, venta de artesania entre otros;
ademas, la demanda turistica en 2022 revela una predominancia de turistas extranjeros. En
términos sociales, el acceso a educacion, salud y servicios basicos varia, con el 37.2% de la
poblacion con estudios secundarios y el 52.4% afiliado a algin establecimiento de salud,
mayormente al Seguro Integral de Salud (SIS); a pesar de que el 76.7% tiene acceso a servicios
bésicos, como agua, luz y desagtie, el 16.1% no posee ninguno de estos servicios. En cuanto a la
situacion econdmica, el 74% de la poblacion percibe ingresos mensuales superiores a S/1000 soles,
siendo los dedicados al turismo quienes tienen ingresos superiores a los 2000 soles, mientras que
aquellos fuera de este sector pueden ganar entre 800 y 1000 soles al mes. De esta manera se
concluye que existe relacion entre el turismo y la situacion socioecondémica de los pobladores del
distrito de Mollepata al 2022, dado que se hallaron relaciones significativas (p<0.05) entre la
actividad turistica y el acceso a servicios de educacion, salud y el nivel de ingresos.
Palabras clave: Actividad turistica, Oferta turistica, Demanda turistica, Situacion

socioecondmica
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Abstract

The aim of the study was to analyze the relationship between tourism and the socio-economic
situation of the population of Mollepata, Anta, Cusco - 2022. The methodology employed was a
quantitative approach, of descriptive correlational level, with a non-experimental design. The
technique used was a survey and the instrument was a questionnaire; the population consisted of
3496 inhabitants of the district of Mollepata, from whom a sample of 347 inhabitants was taken.
The results show a wide participation of the population in this sector, representing 40.3%, with a
noticeable presence in restaurants (31.6%), transportation (22.3%), horse rental, handicraft sales
among others; furthermore, the tourist demand in 2022 reveals a predominance of foreign tourists.
In terms of social aspects, access to education, health, and basic services varies, with 37.2% of the
population having secondary education and 52.4% affiliated with some health establishment,
mostly to the Comprehensive Health Insurance (SIS); although 76.7% have access to basic services
such as water, electricity, and sewage, 16.1% do not have any of these services. Regarding the
economic situation, 74% of the population perceives monthly incomes exceeding S/1000 soles,
with those dedicated to tourism having incomes exceeding S/2000 soles, while those outside this
sector can earn between 800 and 1000 soles per month. In this way, it is concluded that there is a
relationship between tourism and the socio-economic situation of the population of Mollepata
district in 2022, since significant relationships (p <0.05) were found between tourism activity and
access to education, health, and income level.

Keywords: Tourist activity, Tourist offer, Tourist demand, Socioeconomic situation
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Introduccion

Las actividades turisticas son una de las principales fuentes econdmicas para el desarrollo,
esta se caracteriza por tener un crecimiento acelerado a nivel mundial, su valor se basa en la
capacidad del sector para generar empleos y permitir el emprendimiento de las personas, por tal
razén el turismo debe estar considerado en la elaboracién de politicas (OMT, 2020). El desarrollo
de estas actividades significa el 10 % del PBI a nivel mundial y para muchos paises del sur de
América representa una actividad de gran impacto en su economia ya que son altamente
dependientes de esta actividad, esta actividad esta relacionada con el impulso del bienestar, el
cuidado del ambiente, la promocion y proteccion cultural y se ha llegado a probar que promueve
la diversificacion y consolidacion de la paz mundial (OMT, 2018). En mdltiples ocasiones, de
acuerdo al contexto y los recursos de las comunidades, las actividades del sector turistico ayudan
a laeconomia; esto a su vez supone un mejor desarrollo de la localidad, de esa forma los elementos
naturales o culturales se convierten no sélo en parte de la identidad de los pobladores sino también
en una herramienta para su sustento.

Estudios al respecto reconocen al turismo como un mecanismo para cerrar brechas sociales
y econdémicas en el &ambito donde se encuentra ubicado el recurso turistico, ya que los habitantes
suelen aprovechar estos recursos para generar ingresos. Por otro lado, debido a las caracteristicas
de la actividad turistica los gobiernos locales con apoyo del gobierno nacional suelen aplicar una
serie de politicas sociales, que ayudan al fomento del progreso y desarrollo de este sector, por lo
que se considera a esta actividad como motor estratégico para el desarrollo local.

A partir de lo expuesto el estudio busca analizar la relacion entre el turismo y la situacién
socioecondmica de la poblacion de Mollepata de la provincia de Anta — Cusco en el 2022. Con

el objetivo de abordar de manera sistematica y comprensiva, la investigacion se ha organizado
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en los siguientes capitulos:

Capitulo | Planteamiento del Problema de Investigacion: Este capitulo inicia con la
descripcion detallada del problema de investigacion, destacando su relevancia y contexto. Se
presenta el POI, especificando sus aspectos clave. Luego, se formula el problema general y los
problemas especificos que guiaron la investigacion. Se establecen los objetivos de la investigacion
y se proporciona una justificacion solida para abordar el problema planteado.

Capitulo 1l Marco Tedrico: En este capitulo, se abordan las bases tedricas que sustentan la
investigacion, proporcionando un marco conceptual sdlido. Se incluye un marco referencial que
abarca antecedentes internacionales, nacionales y locales relacionados con el tema de estudio. Este
capitulo busca contextualizar la investigacion dentro de un marco teérico consolidado.

Capitulo 111 Metodologia de la Investigacién: El tercer capitulo describe la metodologia
utilizada en la investigacion. Se detalla el enfoque de la investigacion, el nivel de investigacion, y
el disefio de la misma. Ademas, se explica la poblacion y muestra seleccionada, asi como las
técnicas de investigacion empleadas. Se describe el procesamiento y analisis de datos que se llevd
a cabo para obtener resultados.

Capitulo IV Resultados de la Investigacion: Este capitulo presenta los resultados obtenidos
durante la investigacion. Se inicia con aspectos generales del &mbito de estudio, seguido de las
caracteristicas de la poblacion encuestada. Se proporciona una descripcion detallada de la actividad
turistica en el distrito de Mollepata. Luego, se caracterizan los aspectos socioeconémicos de los
pobladores relacionados con la actividad turistica. Finalmente, se analiza la relacion entre el
turismo y las caracteristicas socioecondmicas de los pobladores del distrito.

Finalmente se presentan las discusiones, conclusiones, recomendaciones, referencias

bibliograficas y anexos.



CAPITULO I
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA DE INVESTIGACION
1.1.  Descripcion del Problema

El turismo en la actualidad se caracteriza por ser una importante actividad econémica para
el mundo y mas aln en paises del sur, dado que se trata de una importante fuente generadora de
empleo, divisas e inversion. En la Cumbre del Desarrollo Sostenible de Johannesburgo (2002), se
mostré que en 83% de paises sub desarrollados, la actividad turistica es parte de sus tres principales
recursos y de estos, 12 paises poseen un 80% de su poblacion en extrema pobreza, mientras que
11 poseen un turismo creciente y significativo (Pastor, 2013). Estos datos muestran que, la
actividad turistica es una fuente de ingresos para las familias de los paises en desarrollo. Lo cual,
contribuye en el incremento de la demanda en servicios basicos de educacion y salud.

Priambodo et al. (2022) indican que el turismo es uno de los factores que promueve la
actividad socioeconomica y el indice de desarrollo humano. Asi, para el caso de Java Central, en
Indonesia, mencionaron que el incremento de arribo de turistas estuvo asociado al aumento del
indice de desarrollo; en especifico, al 2012 el arribo era de 25.6 millones turistas y al 2019 ascendio
a 58.5 millones; mientras que, en dicho periodo, el indice de desarrollo humano paso de 67.21 a
72.16. Esta asociacion indica que el crecimiento de la actividad turistica promueve el fomento de
los servicios de educacion y salud, como parte de los indicadores del indice de desarrollo humano.

Por otra parte, pese a la pandemia por COVID-19, la relevancia del sector turistico al nivel
global continda siendo notable, ya que esta industria genera mas de 270 millones de trabajos ya
sean indirectos o directos (Orus, 2021). Esta generacion de empleo, generalmente estd acompariada
por el fortalecimiento de las capacidades de los trabajadores del sector, incentivando de esta

manera, la adquisicion de nuevos conocimientos técnicos.


https://es.statista.com/estadisticas/640174/aportacion-directa-del-sector-del-turismo-al-empleo-en-el-mundo/
https://es.statista.com/estadisticas/640174/aportacion-directa-del-sector-del-turismo-al-empleo-en-el-mundo/
https://es.statista.com/estadisticas/640174/aportacion-directa-del-sector-del-turismo-al-empleo-en-el-mundo/
https://es.statista.com/estadisticas/640174/aportacion-directa-del-sector-del-turismo-al-empleo-en-el-mundo/

En el Perd desde 2009 hasta 2019, la entrada de turistas internacionales al pais se
encontraba en constante crecimiento, a una tasa de 7.7%, representando un porcentaje importante
para el PBI nacional (COMEXPERU, 2021), por otro lado, esta actividad ayuda a fomentar la
integracion de las comunidades promoviendo la conservacién y restauracion de zonas
arqueoldgicas y de infraestructura como el mejoramiento y construccién de pistas, aeropuertos,
alcantarillado, etc. Asimismo, ayuda a atraer inversion privada, generando negocios como hoteles,
transporte, agencias o centros recreacionales. Estos datos dan a conocer la importancia del sector
turismo como propulsor de otras actividades econémicas y su aporte a la generacién de recursos
necesarios para la oferta de servicios basicos.

Sobre el IDH, para la Camara de Comercio, Industria, Servicios, Turismo y de la
Produccién de Cusco (2024), el Per( experiment6 un crecimiento en este indicador, pasando de
0.613 en 1990 a 0.654; lo cual lo ubica en la categoria de desarrollo medio; mientras que, por el
lado del crecimiento de la actividad turistica, el arribo de turistas extranjeros al 2022 alcanzo los 2
millones; menor al registrado en el 2015, con un arribo de 3 millones 455 mil 709 turistas. Esto se
explica por los efectos de la pandemia Covid-19, que ocasiond la reduccion en la demanda de
atractivos turisticos. A pesar de la reduccion del turismo en los ultimos afos, el sector aun sigue
siendo de mucha importancia para algunas regiones que tiene como principales recursos los
atractivos turisticos; todo ello destaca la resiliencia del turismo en Peru y su crucial importancia
para la economia, contribuyendo significativamente a la mejora del IDH.

La importancia del turismo para el departamento del Cusco es alta tanto en creacion de
empleos como en todos los encadenamientos econdémicos que conlleva, el distrito de Mollepata no
fue excepcion del impacto ocasionado por desarrollo turistico. El flujo de turistas para el 2022 fue

de 165 437 turistas, de los cuales 74% fueron extranjeros y 26% nacionales, cifras en incremento



debido a que este distrito cuenta con un circuito turistico variado, que hace posible que los
visitantes tengan distintas alternativas y experiencias, un ejemplo de ello son las pernoctaciones en
Soraypampa (ruta de ingreso a la Laguna Humantay), asimismo, esta zona es una de las rutas al
valle de Santa Teresa, lo cual ubicé a Mollepata como el tercer destino turistico més frecuentado
por extranjeros y nacionales después de Machu Picchu y Montafia de Vinincunca (Municipalidad
Distrital de Mollepata, 2019). Lo anterior muestra que el turismo desempefia un papel crucial en
el desarrollo econdmico del departamento del Cusco, incluyendo el distrito de Mollepata. La
presencia de un variado circuito turistico ha incrementado significativamente el flujo de visitantes,
y beneficiando a la economia local; pues este distrito ha emergido como un destino turistico
destacado.

La creciente dependencia del turismo en Mollepata ha traido consigo una serie de desafios
complejos que impactan profundamente en la comunidad local; a medida que el sector turistico se
ha desarrollado, ha generado beneficios econémicos significativos, atrayendo inversiones y
creando empleo; sin embargo, esta expansion no ha sido acompafiada por un desarrollo equivalente
en infraestructura basica y servicios publicos. La infraestructura existente, como carreteras,
sistemas de agua potable y saneamiento, asi como servicios de salud, frecuentemente no han sido
adecuadamente ampliados para soportar la creciente afluencia de visitantes y satisfacer las
necesidades de la poblacion local. Esta situacion se agrava durante los picos de temporada alta
turistica, cuando la capacidad de la infraestructura existente puede verse sobrepasada, resultando
en servicios insuficientes y en condiciones de vida deterioradas para los residentes. La falta de
acceso confiable a agua potable y servicios de saneamiento, no solo afecta la salud y el bienestar
de los habitantes locales, sino que también puede comprometer la calidad de la experiencia turistica

y la imagen del destino; ademas, el enfoque excesivo en el desarrollo turistico podria desviar



recursos y atencién de otras necesidades comunitarias esenciales, como la educacién, la seguridad
y lainfraestructura comunal; esto puede generar desigualdades socioecondémicas y tensiones dentro
de la comunidad, ya que algunos residentes pueden beneficiarse econdmicamente del turismo
mientras que otros experimentan una mejora limitada en sus condiciones de vida.

Es por ello que el estudio pretende identificar cambios en los aspectos socioecondémicos
producto de la actividad turistica, y con ello reconocer los beneficios que brinda esta actividad
econdémica a los pobladores ya sea directa o indirectamente.

1.2. Problema Objeto de Investigacién POI

El estudio se propuso analizar la relacion entre el turismo y la situacion socioeconémica de
los pobladores del distrito de Mollepata debido al creciente desarrollo del sector en los Gltimos
afios, para ello, se identifico un grupo de variables que se relacionan con su comportamiento;
considerando que:

Una nueva visién de los beneficios procedentes del turismo pone en relevancia a una serie
de indicadores socioecondémicos para los pobladores del lugar de destino, donde cualquier tipo de
actividad turistica llega a ser un motor para la mejora econémica-social y ayuda aliviar los niveles
de pobreza (Pastor, 2013). Los indicadores del desarrollo turistico encuentran sustento en la manera
en como se va desarrollando la demanda y oferta del sector, como el aumento de visitantes, la
creacion de hoteles, indices de ocupacién de alojamiento, etc; la relevancia del turismo bajo estos
aspectos se encuentra ligado de manera intima a la importancia del sector como fuente de trabajo
e ingresos; por otro lado, las gestiones gubernamentales locales, representa un aumento de la
inversion publica para estimular la afluencia de visitantes, desarrollando aspectos de
infraestructura, incrementando el bienestar de la poblacion con el acceso a los servicios basicos

incluyendo el acceso a salud y educacion.



1.3.

1.3.1.

Formulacién del Problema
Problema General

¢Cudl es la relacion entre el turismo y la situacion socioeconémica de los pobladores del

distrito de Mollepata, Anta, Cusco — 20227

1.3.2.

1.

2.

14.

14.1.

Problemas Especificos

¢ Como se viene desarrollando la actividad turistica en el distrito?

¢Cual es la situacion social basada en el acceso a educacion, salud y servicios basicos de
los pobladores del distrito?

¢Como es la situacion econdmica basada en el ingreso y empleo de los pobladores del
distrito?

¢De qué manera el turismo se relaciona con las variables econémicas y sociales de los
pobladores del distrito?

Objetivos de la investigacion

Objetivo General

Analizar la relacién entre el turismo y la situacion socioeconémica de los pobladores del

distrito de Mollepata, Anta, Cusco — 2022.

1.4.2.

Objetivos Especificos

Caracterizar y describir la actividad turistica en el distrito.

Analizar la situacion social en base a acceso a educacion, salud y servicios basicos de la
poblacion del distrito.

Analizar la situacion econdémica en base a los ingresos y empleo de la poblacion del
distrito.

Determinar la relacion entre el turismo y las variables econdmicas y sociales de los



pobladores del distrito.
1.5.  Justificacion de la investigacion
1.5.1. Relevancia social

Comprender y analizar la situacion socioeconémica derivada de la actividad turistica son
importantes para disefiar estrategias y politicas que promuevan el desarrollo turistico sostenible y
equitativo; y con ello buscar la mejora de la condicion en la que vive la poblacién local, como el
acceso a empleo, servicios basicos, atencion médica, etc; ademas, se fomenta la participacion de
la comunidad para decidir y planificar acerca del turismo local, fortaleciendo el sentido de
pertenencia que empodera a los residentes y permite el desarrollo turistico.
1.5.2. Justificacion préctica

Este tipo de estudios sirven como fuente de informacion para agentes de cambio que
quieran promover el sector en la zona, ya que esta actividad no solo beneficia a aquellos pobladores
que brindan estos servicios, sino promueve inversiones para este sector, generando mas empleos

y la mejora en el bienestar de los pobladores.



CAPITULO I
MARCO TEORICO

2.1. Bases Tedricas

Esta investigacion se desarrolld bajo la teoria del desarrollo humano y la economia del
turismo, tales teorias orientan y sustentan la investigacion con el proposito de evaluar la relacion
entre las variables propuestas. En este punto, se toma como base los alcances de Amartya Sen pues
ofrece un enfoque integral en la evaluacion de los impactos en relacion al desarrollo de la
comunidad, yendo més alla de simples medidas econdmicas. Aplicada al ambito turistico, esta
teoria destaca la importancia de ampliar las libertades y capacidades humanas, permitiendo a las
personas llevar la vida que valoran. En una comunidad, el turismo puede contribuir al desarrollo
humano al proporcionar oportunidades de empleo, mejorar el acceso a recursos y Servicios,
preservar la diversidad cultural y fomentar participaciones activas para tomar decisiones. La
planificacion turistica debe incluir a la comunidad local, asegurando préacticas sostenibles que no
comprometan los recursos a largo plazo. En ultima instancia, enfoques en base a los aportes de
Sen (1999) busca garantizar que el turismo beneficie a toda la comunidad, promoviendo la
equidad, el empoderamiento y mejorar las condiciones de vida; de esta manera se observa que la
teoria de Amartya Sen estd directamente vinculada al impacto del turismo en la situacién
socioeconémica de una comunidad.
2.1.1. Teoria del Desarrollo Local de Vasquez Barquero

El enfoque de Vasquez (1999) sobre el desarrollo local enfatiza la utilizacion de recursos
enddgenos y el impulso desde dentro de la estructura productiva, especialmente a traves de
medianas y pequefias empresas lideradas por el sector privado. Este modelo destaca la sinergia de

esfuerzos entre agentes territoriales y la participacion activa de actores socioecondmicos como



gobiernos locales, entidades financieras, asociaciones, centros de investigacion e institutos. Estos
actores colaboran para integrar innovaciones y desarrollos tecnoldgicos en la estructura productiva
local, promoviendo asi un crecimiento sustentable basado en mejoras productivas a nivel
microecondmico.

Ademas, se reconoce que el crecimiento a nivel nacional no garantiza automaticamente el
desarrollo local. Es crucial la capacidad de los agentes locales para introducir avances tecnolégicos
y organizacionales que impulsen la productividad y la competitividad. Vasquez (1999) enfatiza la
necesidad de intervenciones, donde entidades publicas, empresariales y representantes de la
sociedad civil trabajen en conjunto para establecer objetivos estratégicos y construir espacios de
didlogo y concertacion. Este enfoque colaborativo y estratégico es fundamental para el
establecimiento de politicas que fomenten el desarrollo econémico local de manera equitativa y
sostenible.

Dentro del marco de la actividad turistica, la teoria resalta el papel de la descentralizacion
como un medio para reconocer e impulsar iniciativas locales que fortalezcan el aparato productivo;
el impulso del desarrollo local a través de iniciativas turisticas puede aprovechar recursos naturales
y culturales locales, promoviendo un turismo sostenible que respeta y preserva el entorno. Las
pequefas y medianas empresas turisticas, tipicamente gestionadas localmente, son clave en este
proceso al generar empleo y mejorar los ingresos en las comunidades; ademas, la sinergia entre
actores territoriales como gobiernos locales, instituciones financieras y asociaciones es
fundamental para desarrollar infraestructuras turisticas adecuadas y promover la innovacion en
servicios y experiencias turisticas. La participacion activa de estos actores también facilita la
mejora de la infraestructura local, incluyendo carreteras, servicios publicos y conservacion del

patrimonio cultural, todos aspectos que son fundamentales para atraer y satisfacer a los turistas. El



éxito del turismo como motor de desarrollo local también depende de la capacidad de los agentes
locales para adoptar y adaptar tecnologias y practicas organizacionales avanzadas que mejoren la
eficiencia y competitividad del sector turistico. Esta integracion de avances tecnoldgicos y
organizacionales no solo optimiza la experiencia del visitante, sino que también fortalece la
economia local y promueve un desarrollo equitativo y sostenible a largo plazo.
2.1.2. Teoria del Desarrollo Humano

El desarrollo humano encuentra sus cimientos en los alcances de Sen y el concepto de
capacidad, este tedrico era un critico del utilitarismo que se encuentra en las concepciones acerca
del desarrollo humano; asimismo, se basa en problemas sociales que afectan el bienestar humano;
esto permite adoptar una nueva perspectiva respecto a tales problemas y con ello evaluar los
alcances y limites de una sociedad libre (Gomez et al., 2021). Las capacidades segun esta teoria
son usadas para poder evaluar las caracteristicas del bienestar individual, social o grupal, dentro
de estos temas se abarca a la pobreza, desigualdad, limites de desarrollo o falta de calidad en las
condiciones de vida de esta poblacion. Estos enfoques suelen emplearse como instrumentos de
evaluacion y disefio de politicas publicas por las organizaciones gubernamentales o no
gubernamentales. Asimismo, la teoria no se basa principalmente en explicar la pobreza, bienestar
o0 desigualdad, sino que brinda un marco critico y normativo que posibilita evaluar y conceptuar
tales problemas que suelen ser comunes en una sociedad; por ello, su objetivo es fomentar una

mayor libertad para vivir la vida de acuerdo a las razones que cada individuo valora.

La cuestion del desarrollo humano, pobreza y desigualdad global han alcanzado un nivel
alarmante donde los conceptos de desarrollo son capaces de abordar; el desarrollo de personas y
responder concretamente a sus necesidades. El término desarrollo humano de 1990 empieza con

la declaracion, “las personas son la verdadera riqueza de una nacion” (Vidal & Lobo , 2020). La
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afirmacion pretende promover la idea de que las personas son el fin principal del desarrollo
(Rosales, 2017). El desarrollo debe ser visto como la extension del conjunto de opciones de vida
alcanzables y dignas que tienen las personas — la nocion adoptada en la década de 1990 por el
PNUD (Lopera & Echeverri, 2018) tienen la enorme influencia del trabajo de Amartya Sen, quien
pone en relevancia dos argumentos que deben considerarse para una “economia del bienestar”.

- Primero, Sen indica que los bienes primarios, son medios de proposito general que ayudan

a cualquier persona a promover sus fines (Férriz, 2019).

- En segundo lugar, muestra que la capacidad humana y la libertad tienen un papel directo,
en la consecucion del bienestar.

Estos dos argumentos se basan en la idea basica de que la libertad es el fundamento del
desarrollo de la vida humana, Sen sefiala que la economia del bienestar evalUa el bienestar humano
a través de indices como el PBI e ingreso per capita; de igual manera, para abordar el problema de
la pobreza, los formuladores de politicas en el gobierno analizan como el crecimiento econémico
puede aliviar la bajeza de ingresos de los pobres; es por ello que se utilizan medidas basadas en el
ingreso nacional agregado para ver si el crecimiento econdémico se filtra hacia ingresos de los
pobres y se considera que este efecto cascada mejora sus niveles de vida; este proceso se deriva
del hecho que la produccion econémica crea riqueza gue se distribuye como renta. Los ingresos se
utilizan para consumo que redunda en la utilidad personal por parte del asalariado, en términos
econdmicos, la utilidad se juzga como bienestar econémico (Fuertes , Plou , & Gomez , 2017).
Esto significa que el bienestar econdmico es interpretado como el producto de los ingresos
generados a partir de mayores insumos de produccion en la economia; una mayor entrada al
proceso significa que se necesita mas mano de obra, lo que resulta en empleo y la gente obtiene

sus ingresos de esto, permitiéndoles consumir productos basicos, satisfaciendo asi sus necesidades
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personales, la economia del bienestar ve esta forma de satisfaccion como bienestar; en este sentido,
el bienestar proviene de los ingresos (Dominguez et al., 2020).

Es asi que Rojas (2017), afirma que durante el curso del tiempo el desarrollo estuvo en
base al progreso; el desarrollo humano se vincula con las condiciones de vida, se compone de la
conjuncién de procesos que disponen el incremento de las oportunidades de los integrantes de una
comunidad, donde se cubren las demandas primordiales para una vida digna y las condiciones
bésicas para esta, también se consideran la preservacion de la salud, educacion y servicios basicos.

2.1.2.1.Libertades instrumentales y bienestar social

Sen dice que “la libertad también puede valorarse al menos por razones instrumentales”,
este autor afirma que es importante sefialar que las libertades instrumentales sustantivas ayudan a
conseguir el bienestar en la sociedad, por lo que, para Sen el rol instrumental de la libertad esta
referida a las formas en la que los derechos, oportunidades y privilegios contribuyen a la expansion
de la libertad humana en su conjunto (Rodriguez et al., 2018) . En el desarrollo como libertad, Sen
enumera las cinco formas de estas libertades instrumentales sustantivas:

1. Libertades politicas, este aspecto consta de derechos civiles, referidas a las oportunidades
de la poblacion para elegir a sus gobernadores, pertenecer a partidos y elegir los principios
que guiaran dicho gobierno; por lo que, esto implica la critica y escrutinio a autoridades,
por medio del uso de la libertad de expresion.

2. Las facilidades econdmicas estan referidas a la oportunidad de la poblacion para hacer uso
de los recursos econdmicos en términos de produccion, consumo e intercambio.

3. Las oportunidades sociales estan referidas a los arreglos establecidos por la sociedad en
temas como atencién médica, educacion, entre otros, impactando sustantivamente en la

libertad de los individuos para vivir de mejor manera.
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4. Las garantias de transparencia se ocupan de la necesidad de una apertura en la que las
personas confien en su libre expresion, tales garantias poseen un rol instrumental para
prevenir la corrupcion, tratos secretos e irresponsabilidad.

5. La seguridad protectora proporciona una red de seguridad social para evitar que las
personas caigan en la mas extrema miseria y, en algunos casos, incluso pasen hambre y
mueran. Esto es necesario porque, independientemente de qué tan bien funcione un sistema
economico, algunas personas pueden estar constantemente al borde de la vulnerabilidad y
enfrentar privaciones extremas como resultado de cambios (Fraga et al., 2019).

Es por ello que el desarrollo humano suele determinarse a partir de las libertades que tiene
el ser humano, donde lo ideal es que la totalidad de las personas cuenten con oportunidades iguales;
estas ultimas se dan a lo largo de la vida del hombre y desde este enfoque se debe brindar a los
seres humanos las condiciones que sean las ideales para que puedan desarrollar capacidades
potenciadas (Abarca et al., 2021).

El desarrollo humano, también necesita del desarrollo econémico, por ello es importante
considerar los siguientes conceptos. Se define como desarrollo econémico a la capacidad de
obtener y generar riqueza para una persona, comunidad o nacion. En cualquiera de los casos el
desarrollo se encontrara vinculado a la expansion y sustento econémico que ayuda a garantizar el
bienestar, donde se busque la prosperidad y se llegue a satisfacer necesidades sociales y personales,
y asi la dignidad humana (Vargas & Uttermann, 2020).

Para Marquez et al. (2020) el concepto de desarrollo es entendido como la situacién en la
que se encuentra un pais, donde las necesidades demandadas por la poblacion son satisfechas en
base al uso correcto de los recursos naturales. Este concepto considera que si la poblacion posee

acceso a una vivienda, salud, educacion, alimentos tiene un desarrollo adecuado, de la misma



13

forma, el respeto por la cultura tiene que estar presente en todo momento. Desde los enfoques en
economia, esta ultima definicion indica que la poblacion posee oportunidades laborales, satisface
sus necesidades basicas a partir de la distribucion del acceso a dichas oportunidades considerando
las multiples capacidades y la realidad contextual, la misma que se encuentra sujeta a las
disposiciones politicas y estatales en beneficio de la poblacion (Vuskovic, 2020).

Para propositos de la investigacion el desarrollo socioecondémico fue tomado como los
procesos que ayudan a mejorar la situacion en la que se encuentra una sociedad, se sabe que una
sociedad posee adecuados niveles de vida cuando sus pobladores tienen las posibilidades para
satisfacer sus necesidades y poder desarrollar sus saberes y potencialidades para establecer mejoras
en la condicion de vida, asimismo, el desarrollo social esta estrechamente vinculado con el
desarrollo econémico, ya que esta Ultima les proporciona los medios para el acceso a bienes y
servicios (Cerda et al., 2019).

Cabe considerar que, la dinamica del desarrollo de las comunidades se determina por la
conjuncién de las actividades sociales y econdmicas, ambas son factores para el crecimiento
econdmico y son empleados para medir este Gltimo (Aguilar, 2018). Desde un enfoque
microeconémico el bienestar individual o familiar es dependiente de factores sociales y
econdmicos, estos factores varian de acuerdo a la realidad y a las condiciones de la misma, ademas
estan sujetos a ser medidos; es asi que la situacion socioecondémica resulta de una medida
multidimensional basada principalmente en educacion y ocupacion del jefe de familia haciendo
referencia al estatus o segun la posicion de prestigio en la que se encuentra una persona dentro de
una sociedad (Gimenez & Valente , 2016). Entonces, se infiere que, la situacion econdmica refleja
los ingresos econdmicos, estos ingresos satisfacen necesidades de miembros de los hogares.

Asimismo, la situacion social se vincula al grupo de circunstancias que determina una condicion o
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estado de un individuo en sociedad, estas circunstancias o factores implican tendencias
demograficas, de alimentacion, situacion sanitaria, empleo, lugar de procedencia, grado de
educacion, fuerza de trabajo, vivienda, entre otros.
2.1.3. Teoria econdmica del Turismo

La dindmica del sistema turistico es compleja, por ello se desarrollan en base a la estructura
de los modelos tedricos, en el primer grupo se encuentran los modelos tedricos de enfoque espacial,
los mismos que parten de la premisa de que el turismo se relaciona ineludiblemente con el concepto
de espacio, donde son importantes los componentes geograficos que marcan los origenes y los
destinos de las personas que realizan esta actividad. EI modelo tedrico de Mariot, refiere que hay
una triada para las rutas realizadas desde el origen hasta el destino, la misma que describe aspectos
relacionados al acceso, el regreso y las actividades para la recreacion, en el caso de las rutas
utilizadas para acceder y regresar entre destinos estan consideradas para el desplazamiento, donde
no hay actividades para la recreacion; en las rutas recreativas se pueden satisfacer los anhelos
acerca de las experiencias del turista, este modelo permite la combinacion de ambas vias y se
enmarca la dindmica econdmica que todo este proceso contiene (Naranjo , y otros, 2019). En este
mismo lineamiento, se encuentra el modelo tedrico de Palhares (2002) quien al igual que el anterior
estudioso enfoca sus estudios al vinculo que hay entre el origen y el destino, haciendo una
referencia a la descripcion de los tipos de flujos turisticos que hay en las ciudades de destino, a
partir de la disposicién de los recursos que se encuentren disponibles (Obong et al., 2021).

Estos modelos tedricos son empleados en las actividades turisticas, estas Ultimas son
complejas y se determinan por la sucesion de acciones que componen la experiencia en su forma
completa e integral, en base a que la vida del hombre es una composicion constante de actividades.

La actividad turistica pondera la curiosidad y el conocimiento de los individuos y estos se traducen
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en necesidades; siendo esta ultima un posible motivo que lo mueve para realizar turismo
(Gonzélez, 2018).

Una definicion que muestra la caracteristica polifacética de este concepto es la mencionada
por Franco et al. (2019), quien afirma que el turismo se ocupa de las personas fuera de su hébitat,
corresponde a una industria enfocada en satisfacer necesidades, ademas analiza el impacto de esta
industria y los del hombre en el entorno cultural, social, ambiental y econémico. Sin mencionar la
gran complejidad de las caracteristicas en torno al turismo y la complejidad de su andlisis, resulta
atil simplificar el concepto de la actividad turistica de acuerdo a la anterior definicion para poner
en relevancia los elementos basicos que presenta la economia del turismo. El proceso productivo
de servicios turisticos resulta idéntico a los demas procesos productivos que se encuentran en la
economia. Integrando el trabajo, tierra y capital se llegan a obtener servicios y bienes que son
demandados para llegar a satisfacer, en este caso, necesidades de negocio y ocio que involucra el
movimiento mas alla del lugar donde una persona reside (Batlles et al., 2023). En este sentido,
para abordar el fenomeno “turismo” desde su enfoque econémico se tomara como referencia su
concepcién dada a partir de la demanda o la oferta de este mercado.

2.1.3.1. Demanda y oferta turistica

La demanda de la actividad turistica se vincula a variables especificas que se disponen al
consumidor dependiendo de sus necesidades y expectativas; cabe considerar que aquellos que son
parte de la demanda turistica suele tener limitaciones como la restriccion de ingreso a ciertas zonas
turisticas, ya sea por su nivel de ingresos, target de consumo, o tipo de autorizaciones
gubernamentales hacia los turistas (Pilco et al., 2022).

Es importante el estudio de la demanda turistica porque se deben tomar en cuenta los flujos
turisticos para la toma de decisiones en los sectores empresariales e industriales; como la

planificacién de infraestructuras para el desarrollo del turismo y las actividades estratégicas
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empresariales planteadas, las mismas que se encuentran condicionadas por el desarrollo o
incremento del volumen de negocios que se dan en esta industria (Velasco, 2016). En ese sentido,
el conocimiento de la situacién en cuanto a la demanda del turismo ayuda a evaluar los niveles
Optimos de capacidad de produccion considerando las fluctuaciones de la demanda, ademaés de la
elaboracion de politicas que consideren la demanda y la oferta.

El otro componente del mercado, la oferta turistica, consiste en el grupo de servicios o
bienes que el destino turistico posee, asi como su capacidad para cubrir la diversidad de necesidades
que presentan los turistas. Padilla et al. (2019) afirman que la oferta turistica se compone por los
bienes y servicios que el turista necesita, estos elementos estan empleados por los pobladores del
lugar.

La oferta de los productos turisticos generalmente comprende varios servicios privados
como los de ocio, alojamiento, entre otros, ademas de recursos naturales e infraestructura publica.
En términos productivos, la tierra en este caso es entendida como aquel factor productivo referido
al clima, suelo, paisaje, etc. Las caracteristicas mixtas del producto que se ofrece no es solo
aquellos establecimientos de ocio y hoteleros que conforman la oferta de turismo, sino es una
canasta de servicios y bienes que posee como elementos imprescindibles a los recursos de la
naturaleza, ademas de toda infraestructura esencial pablica (Martinez , 2017).

2.1.3.2.Impacto socioecondmico del turismo

El turismo como actividad posee un impacto mayor en el desarrollo, unavariedad de
estudios resalta su importancia como motor para el desarrollo econémico, ya que posee la
capacidad de generar trabajo, aumentar ingresos Yy las rentas por habitante, y de este modo mejorar
estado en el que viven las personas, ademas de la capacidad de generar divisas y por ende el aporte
que da a la balanza de pagos (Ortiz et al., 2019). La relacion entre turismo y la economia

comprende beneficios y costos primarios o secundarios; los beneficios son una consecuencia
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directa del turismo, donde los gastos realizados por cada visitante se transforman en ingresos que
se obtiene del comercio que son usados para pagar salarios o impuestos (Orlandini et al., 2019).

Desde el punto de vista del analisis econdmico, estos impactos tanto en el empleo como
en la produccion se fueron desarrollando a partir de teorias importantes como los modelos de
multiplicadores keynesianos, en base a la premisa a continuacion descrita, Keynes (1943) afirma
que con el incremento de las ocupaciones también se incrementan los ingresos de una poblacion;
ello implica el crecimiento de los ingresos reales y los consumos totales (Lopez , 2015). Un
aumento de la demanda turistica implica una inyeccién de gasto de la economia, los efectos no
s6lo son en la industria turistica, sino que se extienden por medio de la estructura del sector en
cuanto a actividades de consumo y produccion. Este concepto de “multiplicador keynesiano”
relaciona la inyeccion del gasto inicial con el efecto final que se da en una economia. El incremento
de ingresos a causa del turismo posee un efecto inicial en la renta, provocando sucesivos
incrementos de renta y demanda agregada.

Los impactos econdmicos de las actividades turisticas pueden clasificarse en términos
generales como positivos o negativos (Icoz & Icoz, 2019). Las investigaciones sobre turismo y sus
impactos econdmicos a menudo analiza los impactos econdmicos positivos (Gonzalez et al., 2019).
Sin embargo, también es importante abordar los aspectos negativos de las actividades turisticas
(Loor et al., 2021).

Efectos negativos: uno de los principales efectos, se encuentran las fugas financieras, se
da cuando los ingresos de turismo en forma de ganancias, sueldos y salarios salen de la economia
regional; esto generalmente ocurre debido a la inversion extranjera, las importaciones y el empleo
de trabajadores en el extranjero (Severiche et al., 2017). Asi, las contribuciones de la industria del

turismo al desarrollo regional se ven obstaculizados si una gran parte del turismo las ganancias no
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permanecen en la economia regional (Garcia et al., 2020) . Ademas, la excesiva dependencia de la
economia regional del turismo puede también tener consecuencias socioeconémicas negativas para
la poblacion local. Otro aspecto negativo a considerar es que, el turismo es sensible a los cambios
politicos, que facilmente pueden dar lugar a fluctuaciones en la demanda turistica; a su vez, estos
pueden dar lugar a grandes pérdidas de empleo e ingresos turisticos. Las actividades turisticas
también pueden tener efectos inflacionarios para el precio en el producto y servicio, especialmente
en temporada alta (Velazquez et al., 2022). Como consecuencia econdmica negativa, la poblacion
local se ve obligado a pagar estos precios mas altos. En particular, esto se relaciona con el aumento
de alquileres de bienes raices, lo que obliga a la poblacién local a mudarse de barrios tradicionales;
este fendbmeno se conoce comunmente como gentrificacion impulsada por el turismo. Como ya se
destacd, los estudios tradicionales sobre los impactos econémicos de turismo estan incrustados en
el paradigma orientado al crecimiento. Por lo tanto, la motivacion tipica para estudiar los impactos
econdmicos del turismo es la nocion predominante de que la entrada financiera de dinero nuevo o
la redistribucion del dinero existente hacia el turismo que tiene el potencial para traer beneficios
econdmicos y socioecondmicos positivos a la poblacion regional y nacional (Icoz e Icoz, 2019).
Los impactos econdmicos del turismo se estiman en base a los gastos monetarios de los turistas en
el area de estudio impactando en el entorno regional y economia nacional. Los ingresos por bienes
y servicios vendidos a los turistas se traducen en ventas y ganancias para las empresas locales,
debido a la intensidad de mano de obra del sector (es decir, en términos de relacion mano de obra
por producto) en comparacién con otras industrias tradicionales y la gran proporcion de
ocupaciones con barreras de entrada relativamente bajas (Baum, 2015), el impacto positivo méas
significativo es la generacion de trabajos e ingreso de los pobladores regionales. La desventaja,

sin embargo, es que las bajas barreras de entrada generalmente se correlacionan con trabajadores
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poco calificados y de bajos salarios, ocupaciones que no requieren mucha educacion, que es
aplicable a una gran proporcién de trabajadores del turismo (Filiposki et al., 2016).

Efectos positivos: La relacion entre el turismo y los servicios, particularmente en el &ambito
de inversiones e infraestructura, es evidente a través de los impactos positivos que puede generar.
Los destinos turisticos a menudo experimentan mejoras significativas en las condiciones de vida
de los pobladores por inversiones adicionales y desarrollo de infraestructura. Esta mejora puede
abarcar servicios esenciales, como sistemas de agua y alcantarillado, asi como mejoras en la
comunicacion y transporte publico (Icoz e Icoz, 2019); el turismo puede impulsar inversiones en
infraestructura y servicios publicos en destinos turisticos, ya que las autoridades locales buscan
mejorar la experiencia de los que visitan la zona, la afluencia de turistas y la demanda de servicios
turisticos pueden incentivar a las autoridades locales a invertir en infraestructura, como carreteras,
aeropuertos, puertos, sistemas de transporte publico, redes de agua y saneamiento, Yy
telecomunicaciones. Estas mejoras benefician tanto a los turistas como a los residentes locales, ya
que facilitan el acceso y la movilidad en el destino, mejoran la calidad de vida y contribuyen al
desarrollo general de la region. Otros efectos positivos de esta actividad son:

- Desarrollo de instalaciones turisticas: El turismo puede impulsar la creacion y
mejora de instalaciones turisticas, como hoteles, resorts, restaurantes, centros de convenciones,
parques tematicos y atracciones turisticas, estas inversiones no solo proporcionan servicios y
comodidades para los turistas, sino que también crean empleo para los residentes locales y
fomentan la diversificacién econdémica en la region.

- La actividad turistica puede motivar a las autoridades locales a mejorar los servicios
publicos existentes, como la calidad y disponibilidad del suministro de agua potable, la gestion de

residuos solidos, el acceso a servicios de salud y educacidn, la seguridad publica y la iluminacién
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de calles. Estos mejoramientos benefician tanto a los turistas como a los pobladores, mejorando la
calidad de vida en la comunidad.

- El turismo puede ser un incentivo al conservar y restaurar los patrimonios culturales
y naturales de un destino, las autoridades locales pueden invertir en la rehabilitacion de sitios
historicos, monumentos, parques naturales y areas protegidas para preservar su valor y atractivo
turistico. Estas mejoras no solo benefician a los visitantes, sino que también crean oportunidades
econOmicas para los residentes locales a través del turismo cultural y ecoturismo.

- El turismo puede generar ingresos adicionales para las autoridades locales, lo que
les permite destinar recursos a la mejora de infraestructura y servicios publicos. Los impuestos y
tasas turisticas, asi como los ingresos generados por el turismo, pueden ser reinvertidos en la
comunidad para mejorar los servicios y la calidad de vida de los pobladores (Kronenberg, 2022).
2.2. Marco Referencial
2.2.1. Antecedentes internacionales

Troyo et al. (2019) en su trabajo acerca de los impactos socioeconémicos del sector
turistico y las actividades relacionadas a la ballena gris en una reserva mexicana. Demuestran que
la satisfaccion de los visitantes es positiva, pero ain existen falencias en varios servicios ofertados
por la localidad. Encontraron que un 83% de encuestados afirman percibir efectos positivos, ya
que el turismo genera empleo, asimismo, el turista percibe impactos positivos en un 87% debido
a que consideran que este sector es beneficioso para los residentes locales, un 11% refiere que el
beneficio oscila entre lo negativo y lo positivo porque pueden aumentar los precios y aspectos
negativos como la delincuencia, el 2% indico que predominan los impactos negativos; para el 75%
de la poblacion, estas actividades representan de entre el 1 a 50% de los ingresos familiares, un

75% cuenta con seguro médico, un punto a reforzar es la empleabilidad de género, ya que del
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100% de la poblacion que cuenta con empleo, solo el 23% son féminas trabajadoras.

Derzi et al. (2019) a su vez indagaron sobre la opinion del impacto socioeconémico de las
actividades turisticas en un parque brasilefio, a fin de entender la opinion de la poblacion local en
referencia al impacto social y econdmico como efecto de este sector. Los resultados demuestran
que el 72,6% refieren que dicha actividad es el principal atractivo, mientras que el 26,3% no
concuerda; con el fin de que esta actividad represente un &mbito fuerte, amplio y reconocido debe
contar con un propuesta debidamente planeada y correctamente desarrollada, considerando las
distintas ocupaciones que se desarrolla en este &mbito, como empresarios, artesanos, hoteles,
transporte, entre otros, con ello también se debe mantener medidas para la conservacion de los
recursos naturales que apoyan a esta actividad, las acciones deben integrar las instituciones
municipales y estatales para insertar el movimiento de acciones en beneficio de la poblacion.

Motato (2014) por su parte analiz6 los impactos sociales y econémicos que se dieron a
partir de la implementacién de un plan de turismo sostenible en el Parque Nacional Natural
Chingaza (Bogota-Colombia); hallando que la cantidad minima de visitantes al parque no posee
incidencia significativa en la situacion social o econdmica de las personas, la cantidad de turistas
al lugar fue cada vez menor y por ende la oferta turistica se ha acortado en los Gltimos afios. La
poca afluencia al lugar no permite dinamizar este sector, y por ende el desarrollo turistico, lo que
no provoca cambios significativos en la poblacion, por lo que su situacion socioeconémica
claramente depende de otro tipo de actividades, solo una minima parte se beneficia del turismo,
ello en gran parte porque no hay una promocion o inversion por parte del gobierno local de la zona,
encontrando un minimo interés por los pobladores en invertir en este sector.

Miranda et al. (2006), estudiaron el impacto social y econémico generado por el aumento

del flujo turistico en el sector de Poneloya (Nicaragua), a partir de ello encontraron que el lugar
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no posee una adecuada infraestructura que sea apropiada para que el turismo se potencie y
desarrolle, el estado de las carreteras que llevan al destino turistico estan en malas condiciones,
por otra parte, existe acceso a servicios indispensables como agua potabilizada o disponibilidad de
alcantarillado; por otro lado, solo cuenta con una sola planta telefonica para toda la poblacion.
Pese a lo mencionado hay un aumento del turismo que va generando cada vez mas empleos, los
habitantes del destino realizan diversas actividades que generan ingresos, siendo los servicios mas
demandados y frecuentes los restaurantes y hospedajes. Ello hace posible mejorar los ingresos y
la forma en la que viven las residentes de la zona y que gracias a ello, existen mas pobladores con
oportunidades de acceder a servicios basicos como el de educacion. El estudio menciona que pese
a que hayan aspectos que llegan a limitar el desarrollo del turismo como la falta de infraestructura,
el turismo ha permitido mejorar los aspectos sociales (gozar de la educacion) y los aspectos
econdmicos como la generacion de empleo y mejora de ingresos, por lo que el impacto de esta
actividad es directa e indirecta en la vida de las personas de la zona, por lo que de mejorar las
limitantes identificadas por parte del gobierno local, el destino mejoraré en términos de bienestar.
2.2.2. Antecedentes nacionales

Vasquez (2017) buscé identificar el conocimiento que poseen los pobladores de San Pablo
(Cajamarca) acerca de los impactos del turismo del complejo de Kuntur Wasi en el ambito
socioecondmico. Los resultados indican que la totalidad de encuestados no perciben mejoras en
proyectos de salud y educativos provenientes de las actividades turisticas. Por otro lado, a partir de
la actividad turistica no hubo mejoras en proyectos de servicios basicos o vias de acceso, respecto
al ambito economico esta actividad no llega a favorecer en gran medida a la poblacion; y solo un
4% indica que esta actividad ha generado puestos de trabajo y para el 2% de los encuestados esta

actividad gener6 ingresos de 500 - 1000 soles por mes pero solo para los que trabajan dentro del
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complejo turistico.

La investigacion sefiala no haber impacto ya sea social o econdmico en los pobladores del
area de estudio, pese a ello, resulta importante sefialar que la zona estudiada presenta un turismo
que hasta el momento no ha llegado a desarrollarse, de modo que no hubo inversion privada o
publica, no hubo generacion de empleo ni mejora de ingresos y no hubo desarrollo de proyectos
de salud, educacion o vias de acceso.

Roméan (2020), busco determinar los impactos socio econdmicos procedentes del sector
turismo ubicado en San Pedro (Abancay). Las variables empleadas fueron: impacto social, el cual
tiene como indicadores a los vinculos comunitarios, migracion, estratificacion social y desvio de
costumbres; en cuanto a la variable impacto econémico, los indicadores fueron la demanda, oferta,
infraestructura, superestructura y comunidad receptora. A partir de los resultados, el autor llega a
concluir que el impacto de la situacion social resulta positivo, ya que 57.6 % de pobladores
encuestados refieren que ayuda a mejorar el estado en el que viven los pobladores y para el 53.9%
esta actividad ayuda a que la poblacién joven no migre ya que lo ve como una oportunidad laboral
que ayuda a conservar y promover su cultura. Para el 37.9% de encuestados que poseen negocios
como alojamiento, transporte, etc. esta actividad mejora sus ingresos, sin embargo, para 52.4% de
los pobladores, el municipio no apoya al sector en la promocidn de esta actividad.

La variable impacto social resulta positiva para la poblacion, ya que hay ventajas para la
practica cultural y mejora los niveles de vida del poblador debido a la generacion de empleo;el
impacto econémico muestra un incremento de turistas, el cual permite que los pobladores obtengan
beneficios de la actividad turistica.

2.2.3. Antecedentes locales

Sosa (2018) analizo los impactos sociales y economicos del turismo rural en Echarati - la
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Convencién (Cusco); las variables implicadas fueron impacto socioecondémico, cuyas dimensiones
fueron desarrollo social, humano y sostenible; por su parte, la variable independiente es el turismo
rural comunitario, conformado por las dimensiones: servicios turisticos, demanda laboral y
consumo local. El autor concluye que, el impacto social procedente del turismo rural es por los
recursos turisticos que resultan propicios para desarrollar esta actividad de manera sostenible, el
50% de la poblacion indica estar de acuerdo que su situacion econdémica resulta estable debido al
turismo ya que poseen un ingreso econdmico adicional, la cual valoran para mejorar sus viviendas
ya que estan equipadas para la alimentacion y alojamiento de los turistas.

En el estudio, existen impactos econdémicos producidos por el turismo que han permitido
un aumento de ingresos y mejora del servicio turistico, generdndose un mayor indice de
empleabilidad, en cuanto al impacto social, la perpetuidad de sus costumbres y practica de
rituales contribuyen al turismo rural para un mayor incremento de visitas.

Carrasco y Torres (2019) identificaron los determinantes de los impactos del turismo en
el desarrollo econémico del Centro Poblado de Chacan, (Anta-Cusco), los resultados mostraron
una correlacion de 0.447 (positiva) con alta significancia (0.000) entre las variables turismo e
ingresos, pues en un inicio estas personas solian tener ingresos de 0 — 400 soles y posterior al
turismo llegaron a tener ingresos de 401 a 800 soles y otros de 801 a 1200 soles. Del mismo modo,
el turismo beneficia a los pobladores en el sentido que poseen mas oportunidades de empleo debido
al turismo de la zona. De los del130 participantes encuestados, 70 son los que brindan servicios
turisticos y reconocen que esta actividad ha generado bastante trabajo en el centro poblado; dentro
de estos empleos esta el comercio, guias de turismo, turismo vivencial, entre otros, los cuales
brindan una serie de oportunidades a las familias de la zona para iniciar de alguna manera algun

tipo de negocio y poder tener mejores ingresos. Respecto al acceso a servicios basicos en base a
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las actividades del sector turistico, el 100% de pobladores indica tener agua potable, el 94.6%
posee servicios de saneamiento como desague Y letrinas, el 75.4% sefiala que sus hijos acceden a
una educacion y 78.5% de los encuestados tiene acceso a SIS. De esta manera, la actividad ha
mejorado de alguna manera sus vidas, ademas, 44.3% de encuestados reconoce que esta trae
cambios positivos a favor de ellos y 41.4% indica que unos de los cambios positivos principales es
la creacion de trabajos, promocion de la cultura y desarrollo sectorial en la situacion de vida de
aquellos que viven en el lugar de destino.

Se resalta del estudio que el turismo comunitario rural de la zona ha permitido que tales
habitantes cuenten con servicios bésicos como educacion, saneamiento y agua apta para el
consumo; asi mismo el impacto econdémico de la actividad turistica ha generado trabajo y se fue
constituyendo como su medio de ingresos principal en los hogares locales.

2.3. Marco Conceptual
2.3.1. Desarrollo Econémico

Es el mejoramiento sostenible de los niveles de vida, este comprende un tipo de consumo
material en aspectos relacionados a la salud, educacién y proteccion y cuidado del
medioambiente (Ortiz et al., 2019)

2.3.2. Desarrollo Social

Evalla la equidad existente entre los miembros de una sociedad, donde se atiende a las
dificultades y necesidades més relevantes de la poblacion con el fin de cerrar brechas de
distribucion y exclusion de beneficios (Serna & Rodriguez , 2016).

2.3.3. Turismo
Es un mercado donde se intercambian bienes y servicios y que segun su nivel de desarrollo

y planificacion puede traer cambios positivos como el de aliviar la situacion de pobreza y aportar
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a prosperar la vida de los habitantes del destino (Rodriguez et al., 2016).
2.3.4. Oferta Turistica

Esté referida al grupo de servicios o productos relacionados a un espacio geogréafico en
especifico dentro de un marco socio-cultural, este tiene como proposito facilitar, permitir y
promover el aprovechamiento de atractivos turisticos de un sector, donde los ofertantes pueden y
quieren vender bienes o servicios turisticos dentro de un mercado y un determinado precio, para que
sea consumido o utilizadopor turistas (Falquemberg, 2018).
2.3.5. Demanda Turistica

Grupo diferenciado de sujetos que poseen caracteristicas demograficas y sociales
heterogéneas; asi como experiencias y motivaciones acorde a sus necesidades e intereses, pueden
y desean ser participes de los beneficios, actividades, atractivos, servicios o bienes turisticos
(Jimeénez et al., 2017)
2.3.6. Empleo

Es la generacion de valor que se da por la actividad producida por un individuo; es decir
un empleado contribuye con su conocimiento y trabajo en beneficio del empleador y espera a
cambio un tipo de compensacién econémica que se conoce como salario (Canizales , 2020).
2.3.7. Ingresos

El ingreso corresponde al monto de recursos monetarios que se les asigna a los factores de
produccion por la contribucién dentro del proceso de produccion (Ministerio de Economia y
Finanzas, 2018).
2.3.8. Calidad de Vida

Implica una situacion de general satisfaccion el cual empieza en realizacion de las

potencialidades de la persona (Bautista, 2017)
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2.4. Formulacién de Hipotesis
2.4.1. Hipotesis general
Existe relacion significativa entre el turismo y las caracteristicas socioeconémicas de los
pobladores del distrito de Mollepata, Anta, Cusco —2022.
2.4.2. Hipotesis especificas
1. Existe relacion significativa entre el turismo y el acceso a la educacion, salud y los
servicios bésicos de los pobladores del distrito.
2. Larelacion entre el turismo y los ingresos y el empleo de los pobladores del distrito es

significativa.
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CAPITULO 111
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. Tipo de investigacion

La presente investigacion se enmarcO en un tipo de investigacion bésica porque busco
incrementar los conocimientos de las variables turismo y situacion socioecondémica. La
investigacion basica es aquella que busca la obtencion de nuevos conocimientos sobre el
comportamiento de fendmenos sociales y fisicos, sin considerar la aplicacion en inmediatas en los
contextos sociales. (Castro, GOmez, & Camargo, 2023)
3.2. Método de investigacion

La investigacion aplicdé un método hipotético-deductivo debido a que en base a la
formulacion de hipotesis referentes a la relacion entre el turismo y la situacion socioeconémica se
busco inferir conclusiones de interés. EI método de investigacion hipotético-deductivo de acuerdo
a Bernal (2010) concierne a los estudios que incluyen un conjunto de procedimientos que tiene
como base conjeturas que se buscan contrastar; para posteriormente, deducir a conclusiones.
3.3.  Enfoque de la Investigacion

La investigacion es cuantitativa dado que busca medir las variables y determinar la relacion
entre el turismo y la situacion socioecondmica mediante la recoleccion de informacion, de los
cuales se obtuvieron tablas de frecuencia y figuras que describieron el fendmeno observado. “El
enfoque cuantitativo es apropiado cuando se quiere estimar las magnitudes u ocurrencia de los
fenomenos” (Herndndez y Mendoza, 2018, p. 5).
3.4. Nivel de Investigacion

La investigacion es descriptiva - correlacional. Para Hernandez y Mendoza (2018) “las

investigaciones pueden iniciar como descriptiva y después llegar a ser correlacional” (p. 96),
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ademas; menciona:

Algunas veces, una investigacion puede caracterizarse como basicamente exploratoria,

descriptiva, correlacional o explicativa, pero no situarse unicamente como tal. Esto es,

aunqgue un estudio sea en esencia exploratorio, contendra elementos descriptivos; o bien,
un estudio correlacional incluird componentes descriptivos, y lo mismo ocurre con los

demaés alcances (p.96).

Un estudio descriptivo especifica las caracteristicas de las variables, las investigaciones
descriptivas buscan identificar lasespecificaciones o particularidades del fendmeno a analizar. En
caso del estudio, un enfoque descriptivo implica conocer las caracteristicas de las variables turismo
y caracteristicas socioeconémicas. Por otro lado, un estudio correlacional, busca la relacion de 2 a
maés variables, en el caso del presente estudio, un nivel correlacional busca la relacion de las
variables turismo con las caracteristicas socioecondmicas de los residentes locales.

La investigacion se considerd descriptiva y correlacional debido a que no solo buscé
describir la actividad turistica y las caracteristicas socioecondmicas de los pobladores del distrito
de Mollepata, sino también conocer la asociacion entre ambas categorias, considerando que fue un
estudio en un ambito especifico.

3.5. Disefio de investigacion

El estudio consta de un trabajo “no experimental”, ya que las variables no fueron
manipuladas. Para Hernandez y Mendoza (2018) este disefio esta definido como “la investigacion
que se realiza sin manipular deliberadamente variables. Es decir, se trata de estudios en los que no
haces variar en forma intencional las variables independientes para ver su efecto sobre otras” (p.
174).

Ademas, la investigacion es transversal, pues este tipo de estudios recopilan informacion
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en un solo momento del tiempo, y en el caso de estudio, los datos fueron recolectados mediante
una encuesta efectuada en el afio 2022.
3.6. Poblacion y muestra
3.6.1. Poblacion

Estuvo conformada de 3496 pobladores del distrito de Mollepata, cifra registrada en el
INEI (2020) seglin su informe de “Proyecciones de Poblacion, Segun Departamento, Provincia y
Distrito, 2018-2020".
3.6.2. Muestra

El tipo de muestreo fue probabilistico y por medio de la férmula muestral para proporciones

poblacionales:

__ Zp*q)
e? + (—Z2 (I;V* q))

Donde:

N = Poblacion total

Zo= 1.96 intervalo de confianza = (95% de confianza), es el valor de Z critico

p = Es la proporcidn cercana sobre el fendmeno en investigacion referente a la

poblacion, normalmente se asigna un valor de 0.5

g =1-p = (1-0.5=0.5), es la proporcidn respecto a la poblacién considerada que no

presenta el fendmeno a investigar.

E = 0.05, es el nivel de precision absoluta con respecto al amplitud del intervalo de

confianza

Asimismo, Aguilar (2005) indica que los valores para el céalculo de la muestra se fijan
segun el interés del investigador y que se alinea al nivel de confianza deseado, donde a medida

que se desee mayor confianza sera necesario mayor numero de individuos. Los valores de
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confianza mas usados son el 90%, 95% y 99%. Para el caso del nivel de confianza del 95%, el
valor de Z calculado corresponde a 1.96.

Reemplazando valores se tiene:

1.962(0.5 * 0.5)

1.962(0.5 * 0.5)
3406 )

n =
0.052 + (

n = 346.125768
Muestra =n = 347

El cuestionario fue dirigido a 347 pobladores del distrito de Mollepata.
3.7.  Técnicas de investigacion

La técnica fue la encuesta y como instrumento el cuestionario, este ultimo constd de un
cuestionario estructurado de preguntas cerradas.
3.8.  Procedimiento de medicion de las variables

Se disefio el instrumento de medicion de las variables, para ello se procedio a crear un
cuestionario que contenia preguntas especificas relacionadas con las variables que se pretendian
estudiar; es asi que:

- Para medir la actividad turistica, fue necesario describir la oferta y demanda turistica
en la zona de Mollepata, para ello la encuesta constd de preguntas de respuestas de
seleccion multiple aplicada a los pobladores de este distrito, esta informacion permitid
realizar un diagnostico de la situacion actual de la actividad turistica en Mollepata.

- Para medir la situacidén socioecondmica en la poblacién por el turismo, el estudio
propuso una encuesta a pobladores que se dedican y no al turismo; permitiendo realizar
una comparacién de los ingresos percibidos, su percepcion respecto la situacion de

empleo en el distrito, ademas de su percepcion respecto a aspectos sociales como el
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acceso a salud, educacion y servicios basicos por parte de los pobladores.

Posterior a definir el cuestionario se procedid con su aplicacion, el cual fue administrado a
la muestra establecida de acuerdo con un protocolo, asegurando la consistencia en la recopilacion
de datos. En el registro de respuestas, se procedio a documentar y registrar las respuestas de los
participantes de manera precisa y coherente.

Durante el procesamiento de datos, se organizé y codifico la informacion recopilada para
su posterior analisis; en el analisis estadistico, se utilizo la estadistica descriptiva para el analisis
de informacion; esta se basa en el uso de figuras y tablas de frecuencia realizadas en Excel para la
descripcion de los indicadores planteados, ademas, por medio de tablas de contingencia realizadas
en el programa SPSS, el estudio pudo demostrar la relacion de las variables. Para determinar la
relacion entre el turismo y las caracteristicas socioecondmicas, se realizaron tablas de contingencia
y se utiliz6 la prueba de chi cuadrado. Acorde a Hernandez et al. (2014) el chi cuadrado es una
medida estadistica que se utiliza para evaluar la independencia o relacion entre dos variables
categoricas en un conjunto de datos. La relacién entre variables se refiere a la relacion que existe
entre ellas. Cuando se realiza una prueba de chi cuadrado sobre una tabla de contingencia que
contiene las frecuencias observadas de dos variables categoricas, el resultado de la prueba
proporciona informacion sobre si hay una relacion significativa entre esas variables; por otro lado,
las tablas de contingencia no solo se utilizan para calcular la Chi cuadrado y otros coeficientes,

sino que también son précticas para describir dos 0 méas variables juntas.
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CAPITULO IV
RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

4.1. Caracterizacion del &mbito de estudio y la actividad turistica
4.1.1. Ubicacion

Mollepata es una palabra de procedencia quechua: “molle”, que significa arbol, y “pata”
que es eminencia, altura. Segun su etimologia, Mollepata corresponde al area méas sobresaliente
que estd poblada de molles que es la denominacion que se da un arbol caracterizadopor tener un
tallo torcido que presenta agujeros, hojas pequefias de color verde, flores verdes y racimos de
donde sobresalen frutos rojos, el cual es bastante predominante en este sector (Ugarte &
Portocarrero, 2013).

Mollepata estd ubicada en la zona occidental de la provincia de Anta como muestra la
siguiente figura:
Figura 1

Ubicacion geogréfica de Mollepata

Nota: Obtenido de AgainErick Location of the province Anta in the Cusco (Map). 21 April
2007.
Limites:

- Norte: La Convencion.
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- Sur: Rio Apurimac.
- Este: Limatambo.

- Qeste: La Convencion.

Extension: Mollepata posee un espacio de 822.65 km? de territorio; este va desde el rio
Blanco hasta Acobamba por el lado oeste; llega a limitar con los nevados de Humantay, Kishuar
y Salkantay. Segun la Ley N° 6623 para 1929, Mollepata es reconocido como distrito perteneciente
a Anta (Ugarte & Portocarrero, 2013).

4.1.2. Poblacion
Tabla 1

Poblacion de la provincia de Anta

Ubigeo Distrito 2018 2019 2020
080300 Anta (total) 61 564 62 428 63 131
080307 Mollepata 3395 3450 3496

Nota: Obtenido del INEI (2020) “Proyecciones de Poblacion, Segun Departamento, Provincia
y Distrito, 2018-2020 .

Segln el INEI (2020) en el informe de “Proyecciones de Poblacion, Segun Departamento,
Provincia y Distrito, 2018-2020" para el afio 2020 el distrito de Mollepata tiene 3 496 pobladores.
4.1.3. Clima

Este distrito posee una clima diverso, llega a ser bastante frio por la presencia de nevados,
y por el rea céntrica suele ser templado, por el contrario, a orillas del rio Apurimac muestra un clima
calido (Municipalidad Provincila de Anta, 2022).

4.1.4. Vias de comunicacion

El ingreso a Mollepata es una carretera que separa Cusco-Lima, la cual fue construida por



35

el hacendado de Marcahuasi - Davis Samanez Ocampo. Se realiz6 la construccion con mano de
obra campesina y no cont6 con apoyo del Estado (Municipalidad Provincila de Anta, 2022).
4.1.5. Actividades economicas

El turismo, la ganaderia y agricultura son sus fuentes principales de ingreso de este
territorio, dado que Mollepata cuenta con un variado clima presenta también una variedad de
productos como cereales, arboles frutales, cafia de azucar, hortalizas y legumbres (Municipalidad
Provincial de Anta, 2022).
4.1.6. Costumbresy tradiciones

Mollepata cuenta con una de las fiestas mas importantes para este sector, que es del “Sefior
Manuel exaltacion de la Santa Cruz”; realizada desde el 13 de septiembre, este Santo es
considerado el patron de este distrito, consta de una escultura tallada en madera de naranjo, de
1.2m de altura, las fechas 02, 03 y 04 del mes de setiembre son los dias en las que se le rinde culto
y se realiza una caminata hacia la parte mas alta del cerro Tillca (Ugarte & Portocarrero, 2013)
4.1.7. Flujo turistico

La “Unidad de Turismo y Artesania de la Municipalidad de Mollepata” registra la
cantidad de visitantes en el distrito de Mollepata especificamente el sector de Soraypampa, de esta
manera hubo:
Tabla 2

Flujo turistico para el afio 2022

Afluencia Turistica Afo 2022

Mes Turistas Nacionales Turistas Extranjeros
Enero 2311 3178
Febrero 2108 2944

Marzo 2678 6784
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Abril 6122 11152
Mayo 3579 12946
Junio 3542 12714
Julio 5516 14232
Agosto 6487 14774
Septiembre 3650 15116
Octubre 3210 13520
Noviembre 2382 10297
Diciembre 1559 4636
Total 43144 122293

Nota. Elaboracion en base a los datos de La Municipalidad de Mollepata - 2022

La tabla 02 muestra la afluencia turistica del afio 2022 en el distrito de Mollepata

distribuido por meses, existe una prevalencia de turistas extranjeros cuya cantidad asciende a

122,293 mientras que los turistas nacionales son de 43,144; demostrando que en el distrito de

Mollepata hay mayor afluencia de turistas extranjeros.

4.1.8. Caracteristicas de los hogares del distrito de Mollepata 2022

Figura 2

Materiales de la vivienda, Mollepata, 2022

cemento o losetas

madera

material
pisos

tierra

ladrillo/madera/tapiz/piedra

Material
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en paredes
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alquilada

tipo de
vivienda

propia

0% 10%

14%

21%

65%

31%

69%

21%

79%

20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Nota: Elaboracion en base a los datos de ENAHO del INEI 2022

La figura presenta datos sobre el tipo de vivienda y los materiales predominantes en
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paredes y pisos. De acuerdo con los resultados, se observa que el 79% de las viviendas son de
propiedad propia, mientras que el 21% son alquiladas. En cuanto a los materiales en las paredes,
se destaca que el 69% de las viviendas utiliza principalmente adobe, en contraste con el 31% que
emplea materiales como ladrillo, madera, tapiz o piedra. En relacion con los pisos, se evidencia
que el 65% de las viviendas tiene predominantemente suelos de tierra, mientras que el 21% utiliza
madera y el 14% opta por cemento o losetas. Se destaca la predominancia de la propiedad propia
y la presencia significativa de materiales como adobe y tierra en las construcciones estudiadas.

Figura 3

Servicio de agua y saneamiento basico, Mollepata, 2022

letrina GGG /6%
rio o no posee 0%

red publica G 31%

higienicos

pozo NG 3%

conexion a servicios

agua inadecuada GGG 57 %

Calidad
del agua

agua clorada NN 439
rio,otros M 2%

pilon 0%

procedencia de
agua

red publica I 0 3%
0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

Nota: Elaboracion en base a los datos de ENAHO del INEI 2022

Los datos presentados revelan informacion crucial sobre el suministro y las condiciones
de agua, asi como la conexion a servicios higiénicos en la muestra. En cuanto a la procedencia
de agua, destaca que el 98% de las viviendas obtiene agua de la red publica, indicando un alto
acceso a sistemas de suministro centralizados. Sin embargo, el 2% que utiliza fuentes alternativas
como rios u otras fuentes; ademas, segun la calidad de agua utilizada, el 57% de hogares posee
agua inadecuada y un 43% accede a agua clorada, mostrando la necesidad de mejorar la calidad

del suministro en una proporcion considerable de viviendas. Ademas, el 31% tiene acceso a



38

servicios higiénicos conectados a la red publica, mientras que el 23% utiliza pozos. Sin embargo,
es preocupante el 46% que no posee conexiones adecuadas, dependiendo de letrinas u otras
fuentes. Estos resultados sefialan la importancia de abordar desafios en la calidad y acceso al
agua, asi como la necesidad de mejorar las condiciones de saneamiento en una parte significativa
de la muestra.

Figura 4

Energia y servicios de comunicacion, Mollepata, 2022
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Nota: Elaboracién en base a los datos de ENAHO del INEI 2022

En términos de alumbrado, el 98% de los hogares utiliza electricidad, destacando un alto
nivel de acceso a esta fuente de iluminacidn. Sin embargo, es notable el 2% que aln depende de
velas, sefialando la persistencia de fuentes tradicionales en una pequefia proporcién. En cuanto al
combustible principal, el 85% de las viviendas utiliza gas, demostrando su prevalencia como
fuente primaria. Por otro lado, el 15% se abastece de lefia, indicando cierta diversidad en las
fuentes de energia. En cuanto a los servicios, se destaca que el 74% de los hogares dispone de
servicios celulares, pero solo el 3% cuenta con cable o internet. Ademas, el 15% no tiene acceso
a ninguno de estos servicios. Estos resultados resaltan la importancia de mejorar el acceso a
servicios de comunicacion y diversificar las fuentes de energia, incluso en contextos donde la

electricidad es predominante.
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4.1.9. Evolucion del indice de Desarrollo Humano
Tabla 3

IDH Mollepata

IDH: Distrito de Mollepata - Anta
2003 2007 2010 2011 2012 2015 2017 2018 2019
0.2490 0.2756 0.3257  0.3422  0.3630 0.3779 0.3869  0.3985  0.4040

Nota: Obtenido de IPE (2021) en “IDH a nivel provincial y distrital 2003 —2019”

El IDH del distrito de Mollepata en Anta ha mostrado un incremento gradual desde 2003
hasta 2019, reflejando mejoras sostenidas en indicadores clave como educacién, ingresos y salud.
En 2003, el IDH era de 0.2490, y ha aumentado a 0.4040 en 2019. Este progreso indica un avance
en las condiciones de vida de la poblacion local a lo largo de los afios, aunque el ritmo de mejora
ha variado, mostrando un crecimiento méas notable entre 2007 y 2012 seguido de aumentos mas

moderados en afos posteriores.

El incremento gradual en el IDH no solo sugiere un avance en las condiciones de vida
locales a lo largo de los afos, sino que también puede atribuirse al crecimiento del turismo en la
region desde 2017. El aumento en el flujo turistico ha impulsado la economia local, aumentando
el PIB per capita y generando empleos en sectores como hosteleria y servicios, lo cual contribuye
directamente al desarrollo econémico y social; ademas, la infraestructura mejorada para apoyar
el turismo, como carreteras y servicios publicos, ha beneficiado tanto a residentes como a
visitantes, mejorando el acceso a servicios basicos y facilitando el desarrollo de la comunidad;
asi, el turismo no solo ha promovido el crecimiento econdémico, sino que también ha fortalecido
los indicadores de desarrollo humano en Mollepata, mejorando la calidad de vida a través de
mayores oportunidades educativas, acceso a servicios de salud mejorados y nuevas oportunidades

de empleo.
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4.2. Resultados del trabajo de campo

En el siguiente apartado se presenta los principales hallazgos del trabajo de campo sobre
la base de las encuestas aplicadas a una muestra de 347 habitantes de Mollepata; Las encuestas
fueron aplicadas Unicamente a aquellos que mostraron disponibilidad para ser encuestados, tanto
aquellos que estaban en sus lugares de trabajo como los peatones que transitaban por la zona.
4.2.1. Aspectos generales de los encuestados
Figura 5

Edad de la poblacién al 2022

60 aflos amas INEEEGNNNN 15.5%
51-61 afios GG 13.6%
40 a50 afios NG 13.3%
29-39 afios NG 15.5%
18 a28afos NI 36.7%

00% 50% 100% 150% 20.0% 25.0% 30.0% 35.0%
Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022.

El 36.7% de encuestados indica que su edad oscila entre 18 a 28 afios, el 18.8% indica que
tiene entre 40 a 50 afios y el 15.5% indica que tiene entre 29 a 39 afios; esto refleja que en mayor
proporcion la poblacion encuestada tiene menos de 30 afios.

Figura 6

Sexo de la poblacién al 2022

45.5% Masculino

= Femenino

Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022.



41

El 54.5% son féminas, mientras que 45.5% son de sexo masculino.
4.2.2. Descripcion de la actividad turistica del distrito de Mollepata

Los resultados que se presentan a continuacion tienen la finalidad de analizar la oferta y
demanda del turismo de la zona, ademés de identificar la percepcion de los pobladores de
Mollepata respecto a los beneficios que trae consigo esta actividad; de esta manera se tiene:

4.2.2.1.0ferta turistica del distrito de Mollepata, Anta, Cusco

Mollepata es el distrito de paso para una diversidad de recursos turisticos entre ellos estan:
Tabla 4

Recursos y atractivos identificados en el distrito de Mollepata al 2022

Tipo / Categoria

Templo de Mollepata Espacio urbano y arquitectura / Manifestacion Cultural - MC
Hacienda de Marcahuasi Espacio urbano y arquitectura / MC

Canal hidrico Bella Vista Lugar histérico / MC

Camino Inca

Obras de ingenieria (puentes-canal de riego-andenes) / MC
Llagtallagtayoq

Andenes de Marcahuasi Obras de ingenieria (puentes-canal de riego-andenes) / MC
Apu Tilca Cordilleras-Cerros / Sitio Natural — SN

Nevado de Salkantay Cordilleras-Cerros / SN

Laguna Humantay Lagunas / SN

El distrito de Mollepata destaca por su rica diversidad de recursos y atractivos, que
abarcan tanto manifestaciones culturales como elementos naturales. Entre los destacados se
encuentran el Templo de Mollepata y la Hacienda de Marcahuasi. El Canal hidrico Bella Vista y
el Camino Inca Llagtallagtayoq, que incluye puentes, canales de riego y andenes, son
considerados Lugar Historico y Obras de Ingenieria. Ademas, las majestuosas Cordilleras-Cerros,
representadas por el Apu Tilca y el Nevado de Salkantay, se clasifican como Sitios Naturales

(SN). Complementando esta diversidad, la Laguna Humantay se destaca como un atractivo
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natural en la categoria de Lagunas (SN). Revelando la relevancia de su cultura e historia, como
la impresionante belleza natural que caracterizan al distrito de Mollepata.
Figura 7

Poblacion dedicada a la actividad turistica al 2022

no

Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022.

El 59.7% de encuestados no se ocupa de actividades de este sector, el 40.3% si lo hace;
esto refleja que en su mayoria la poblacion no participa de la actividad turistica, ya que la
actividad que predomina en este sector es la agropecuaria.

Del 40.3% de poblacion que se dedica al turismo, es decir 140 personas encuestadas que
trabajan en este rubro se tiene:

Figura 8

Negocios relacionados a la actividad turistica al 2022

Alquiler de caballos NG 00.3%
Transporte N 0D 30/
Venta de artesania / textiles ~ GG 14.8%
Alojamiento NG 10.5%
Restaurante IS 31 .6%
0.0% 5.0% 10.0% 150% 20.0% 25.0% 30.0%
Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022.

De la totalidad de personas dedicadas al turismo, el 31.6% indica que su tipo de negocio
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es el restaurante, seguido del 22.3% que se dedica al transporte; el 20.8% se dedican al alquiler
de caballos, el 14.8% que se dedica a la artesania y solo un 10.5% se dedica a brindar servicios
de alojamiento; esto refleja que el servicio mas ofrecido en el distrito de Mollepata es de
alimentacion y transporte, este Gltimo suele ser en sprinters o alquiler de caballos.

A. Servicios de restaurante

En el distrito de Mollepata hay 42 restaurantes que brindan buffet o menu:
Figura 9

Cantidad de restaurantes al 2022

41.50% Buffet

58.50% Menu

Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022.

Del total de restaurantes registrados en la zona; el 58.5% ofrece el servicio de buffet y
41.5% ofrecen menus tradicionales, asimismo, la mayoria de estos locales estan en la zona de
Soraypamapa Y el centro poblado de Mollepata, las cuales se encuentran vinculadas a agencias
de viaje, ya que el principal medio de captacion de clientes es por medio de dichas agencias.
Tabla 5

Servicio de Buffet al 2022

Unid. promedio Precio Turistas en turistas en
por dia promedio temporada alta temporada baja
Buffet 40 S/ 18.00 52 29

Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022.
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La tabla 4 muestra que los restaurantes venden en promedio 40 unidades de desayuno
buffet por dia con un precio de S/. 18.00, siendo el promedio de visitas en temporada alta de 52
turistas por dia, por el contrario, en temporada baja solo recibe 29 visitas al dia.

Tabla 6
Servicio de Menu al 2022

Unidades Precio Turistas en turistas en

vendidos por dia promedio temporadaaltaxdia  temporada x dia
(Turistas y locales)

Desayuno 15 S/ 11.53 5 2
Almuerzo 22 S/ 11.47 8 5
Cena 15 S/ 1341 3 1

Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022
Respecto al mend, los servicios ofrecidos estan dirigidos tanto a turistas como a locales y
consisten principalmente en platos a la carta. Los restaurantes venden un promedio de 15
desayunos diarios a un precio de S/. 11.53 cada uno. Durante la temporada alta, reciben la visita
de 5 turistas al dia. En cuanto a los almuerzos, se venden 22 unidades diarias, también a turistas
y locales, con un precio promedio de S/. 11.47. En temporada alta, los restaurantes reciben 8
turistas al dia, mientras que en temporada baja atienden a 5 turistas diarios. Finalmente, se venden
15 cenas diarias a un precio promedio de S/. 13.41. En temporada alta, los restaurantes reciben 3

turistas al dia, y en temporada baja, 1 turista diario.

B. Servicios de alojamiento

Tabla 7

Establecimientos de alojamiento al 2022
Ubicacion hotel /hostal Domos Cabafias Total
Centro poblado
de Mollepata - 4 0 0 4
Soraypampa 2 6 2 10
Total 6 6 2 14

Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022
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En Mollepata hay 14 empresas dedicadas al servicio de alojamiento, en el cual, 04 de estas
empresas estan ubicadas en Mollepata y 10 en Soraypampa; asi mismo, hay 06 empresas de
hoteles u hostales; 06 empresas que alquilan domos y 02 empresas que alquilan cabafias; en su
mayoria estos establecimientos no poseen licencia de funcionamiento, no son formales y no estan
registrados por la DIRCETUR.

Tabla 8

Ocupabilidad del servicio de alojamiento al 2022

Habitaciones Cantidad de Precio NuUmero de NUmero de
promedio: habitaciones x promedio X turistas en turistas en
13 dia habitacion temporada alta: temporada baja:
Personal 2 S/ 57.17 4 2
Matrimonial 5 S/ 71.00 5
Duplex 2 S/ 70.38 3 1

Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

En cuanto a la ocupabilidad del servicio de alojamiento, el promedio de habitaciones es
de 13, de los cuales se alquila 02 habitaciones personales por dia y el precio por habitacion es de
S/. 57.17 en promedio, recibiendo 4 turistas en temporadas altas y 02 en temporadas bajas; la
cantidad de habitaciones matrimoniales es de 5 por dia en temporadas altas y su precio por
habitacion es de S/.71 promedio; el alojamiento duplex tiene un precio promedio por habitacion
de S/ 70.38, esto se debe a que gran parte de turistas viene en familia por vacaciones o en pareja,
por lo que son en menor ndmero quienes vienen solos.

C. Servicios de transporte

En la zona existe una serie de empresas transportistas como: “Transporte turistico
Choquequirao Mollepata”, “Mollepata”, su ruta es: Cusco - Mollepata y Mollepata — Soraypampa
(“Apu Tilka” y “Salkantay”), las cuales son empresas cotidianas de la poblacion de la zona y

de turistas libres; sinembargo, los turistas captados por agencias se transportan en yaris o sprinters
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que parten desde Cusco.
Tabla 9

Servicio de transporte al 2022

Tipo de transporte Ca}pamdad de Temporadabaja  Temporada alta
asientos

Sprinter 15-20 asientos 35 unidades/dia 50 unidades/dia

Yaris 4 asientos 7 unidades/dia 12 unidades/dia

Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

Durante la temporada baja, Soraypampa recibe alrededor de 35 sprinter (vehiculos de 15
a 20 asientos) y 7 autos yaris (4 asientos) por dia. Durante la temporada alta, esta cifra aumenta
a 50 sprinter y 12 yaris por dia. No obstante, estos medios de transporte exceden las capacidades
para estacionamiento disponible en Soraypampa.

D. Servicios de alquiler de caballos
Tabla 10

Servicio de alquiler de caballo al 2022

Clientes promedio por dia 25

Precio promedio por caballo 100

Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

El servicio de caballo suele destinarse al transporte de turistas de la zona de Soraypampa
hacia las aguas turquesas de Humantay, al Nevado Salkantay y Camino Inca a Machupicchu; en
promedio 25 turistas utilizan tales servicios por dia y el precio suele variar de S/.70 a S/.100 soles;

en ocasiones llegando cobrar mas a los turistas extranjeros.
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4.2.2.2.Demanda turistica del distrito de Mollepata, Anta, Cusco

Tabla 11

Incremento del nimero de turistas en los Gltimos cinco afo al 2022

Frecuencia Porcentaje
Se ha incrementado 106 75,8
Se ha mantenido igual 7 4,8
Ha disminuido 3 2,4
No sabe, no opina 24 17,0
Total 140 100,0

Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

El 75.8% de encuestados menciona que el nimero de turistas se ha incrementado desde

hace cinco afos, esto refleja que el turismo ha incrementado en el distrito de Mollepata debido a

los nuevos circuitos y servicios turisticos brindados por las agencias de turismo.

Tabla 12

Forma de llegada al destino y a los negocios turisticos al 2022

Frecuencia Porcentaje
Mediante agencia de viaje 103 73,7
Por medio de un guia 11 8,3
Llegan solos 25 18,0
Total 140 100,0

Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

El 73.7% de la poblacién que se dedica al turismo indica que los turistas obtienen los

servicios turisticos mediante una agencia de viaje, seguido de 18,0% que indica que llegan por si

solos, de los cuales en su mayoria son turistas locales; mientras que el 3.8% indica que es por

medio de guias turisticos ya que muchas agencias tercerizan sus servicios con pobladores que

brindan diferentes servicios.
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Figura 10

Destinos con mayor demanda
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Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

Para el 54.8% de los encuestados, los turistas tienen preferencia por visitar la Laguna de
Humantay, siendo esta el destino de mayor popularidad y la principal razén de visita a Mollepata,
mientras que el 16.4% indica que la afluencia de turistas es debido al Camino Inca a
Machupicchu, tomando la ruta por Salkantay.
Figura 11

Tiempo de permanencia de los turistas al 2022
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Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

Del 100% de encuestados, el 55.2% indica que la visita de los turistas tiene una duracién
de solo un dia, mientras que el 5.8% indica que las visitas duran un dia y una noche, reflejando
que la gran parte de turistas prefiere quedarse solo un dia en la localidad, debido a que ya cuentan

con un cronograma turistico y deben continuar con su visita a otras rutas contratadas.



Figura 12

Propdsito de viaje al 2022
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Turismo natural | IEEGEG——EE  74.8%
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Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

Del 100% de encuestados, el 74.8% indica que en su mayoria los visitantes realizan

turismo natural, seguido del 10.6% que estan interesados en el turismo vivencial, por otro lado,

un 4.8% visita la zona con fines de estudio, esto refleja que los turistas aprovechan sus vacaciones

para salir fuera de su pais de procedencia, siendo una forma de distraerse y no mantenerse en el

circulo de confort para conocer otros lugares, sobre todo de aquellos que disfrutan del Trecking.

4.2.3. Comparacion de la situacién socioeconémica entre la poblacion dedicada al turismo y

la que no se dedica al turismo en el distrito de Mollepata.

4.2.3.1.Aspectos econdmicos
A. Ingresos
Figura 13

Ingresos mensuales de la poblacion al 2022
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El 24.1% de encuestados percibe ingresos entre 801 a 1000 soles mensuales, seguido del
21.8% que percibe entre 1001 a 1200 soles mensuales, el 0.6% percibe menos de 500 soles al
mes y el 74% de la poblacion percibe ingresos mensuales superiores a s/.1000 soles.
Figura 14
Ingresos mensuales de la poblacion antes del desarrollo turistico en Mollepata, 2022
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La figura 14 muestra los ingresos de la poblacion previos al desarrollo de actividades
turisticas en la zona, el 47.3% de la poblacion contaba con ingresos menores a S/500.00
mensuales, un 15.2% percibia entre S/801-S/1000 mensuales, el 13.9% tenia ingresos que se
ubicaban en el rango perteneciente a S/1001-S/1200 mensuales, un 12.7% de la poblacion
mantenia ingresos entre los S/500 y S/800 al mes, ademas el 10% refiere que sus ingresos estaban
entre los S/1201 a S/1500 mensuales; mientras que el 0.6% de la poblacion indica que percibian
un ingreso comprendido entre S/1501 y S/2001 por mes y s6lo el 0.3% afirma haber tenido
ingresos desde S/2001 a mas al mes.

A partir de esta informacion se obtuvieron rangos a partir de una baremacion para conocer
el nivel de ingresos, donde:

- [<a$S/. 1200 x mes]: Ingresos bajos
- [S/. 1201 soles a S/. 2000 x mes]: Ingresos medios

- [S/. 2001 x mes a mas]: Ingresos altos



51

Figura 15

Ingresos mensuales de la poblacidn antes y después de dedicarse al turismo al 2022
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Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

De esta forma, 48.6% de pobladores que se dedican al turismo en la actualidad tienen
ingresos altos; por otro lado, 51.8% de encuestados indica que su nivel de ingreso era medio antes
de dedicarse al turismo y solo el 2.3% indica que era alto; reflejando que el turismo permitié que

los pobladores mejorar su nivel de ingresos.



Tabla 13

Ingresos mensuales de la poblacidn dedicada al turismo al 2022
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Tipo de negocio turistico

o Venta de artesania / Alquiler de
Restaurante  Alojamiento ) Transporte Total
textiles caballos
Menos de 500 0 0 2 0 0 2
0.00% 0.00% 0.10% 0.00% 0.00% 1.50%
500-800 soles 0 0 1 0 0 1
0.00% 0.00% 0.80% 0.00% 0.00% 0.80%
801-1000 soles 0 0 1 3 1 15
Ingreso 0.30% 0.30% 0.60% 2.10% 0.90% 10.50%
mensual 1001-1200 soles 4 0 2 2 3 19
3.10% 0.00% 1.20% 1.20% 2.30% 13.50%
1201-1500 soles 8 8 7 12 10 37
6.00% 5.80% 4.90% 8.80% 6.80% 26.30%
1501-2000 soles 10 2 4 6 6 28
6.80% 1.50% 3.00% 4.50% 4.50% 20.30%
2001 a mas 19 5 3 5 5 38
13.60% 3.80% 2.30% 3.80% 3.80% 27.10%
Total 44 15 21 32 28 140
31.60% 10.50% 15.00% 22.60% 20.30% 100.00%

Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022
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La tabla 13 muestra que: de 27.1% de pobladores que se dedican al turismo y que llegan
a tener mas de 2000 soles de ingreso por mes, el 13.6% se dedica al rubro de restaurante y el
3.8% se dedica al transporte, alojamiento y alquiler de caballo; asimismo, de 26.3% de
empresarios que poseen ingresos de 1200-1500 por mes; el 3.1% se dedica al servicio de
restaurante, y el 2.3% al alquiler de caballos; y una pequefia proporcion de empresarios (1.5%) y
0.8% que se dedican al turismo llegan a tener ingresos menores a 800.
Utilizando los baremos anteriores:
- [<a$S/. 1200 x mes]: Ingresos bajos
- [S/. 1201 soles a S/. 2000 x mes]: Ingresos medios
- [S/. 2001 x mes a mas]: Ingresos altos
Se halld el nivel de ingresos de la poblacion no dedicada al turismo, de esta manera se tuvo:
Figura 16

Ingresos mensuales de la poblacién que no se dedica al turismo al 2022
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Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022
Del total de pobladores que no trabajan enturismo, el 39.6% indica que su nivel de ingresos
es medio, el 32.4% indica que es bajo y el 28% indica que es alto; reflejando que los pobladores

en su mayoria perciben un ingreso medio pese a no dedicarse al rubro del turismo..
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Tabla 14

Ingresos mensuales de la poblacion que no se dedica al turismo al 2022

Ingreso mensual Total
500-800 801-1000 S/.  1001-1200 S/. 1201-1500 S/. 1501-2000 S/. 2001 S/. a més
Administrador/ Duefio de 0 0 0 0 12 0 12
negocio 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 5.80% 0.00% 5.80%
Agricultor 1 13 13 5 5 6 43
0.48% 6.28% 6.28% 2.42% 2.42% 2.90% 20.77%
Actividad pecuaria 0 8 22 10 7 7 54
0.00% 3.86% 10.63% 4.83% 3.38% 3.38% 26.09%
Albafil/carpintero/ 0 5 3 0 2 1 11
pintor/electricista 0.00% 2.42% 1.45% 0.00% 0.97% 0.48% 5.31%
Ama de casa 1 0 1 0 0 0 2
0.48% 0.00% 0.48% 0.00% 0.00% 0.00% 0.97%
Cajero/Atencion en 0 2 3 0 0 0 5
entidad bancaria 0.00% 0.97% 1.45% 0.00% 0.00% 0.00% 2.42%
Comercio 0 4 2 0 1 1 8
0.00% 1.93% 0.97% 0.00% 0.48% 0.48% 3.86%
Docente 0 1 0 0 2 2 5
0.00% 0.48% 0.00% 0.00% 0.97% 0.97% 2.42%
Policia/agente de 0 7 2 5 1 3 18
seguridad municipal 0.00% 3.38% 0.97% 2.42% 0.48% 1.45% 8.70%
Limpieza publica 0 10 4 1 0 0 15
0.00% 4.83% 1.93% 0.48% 0.00% 0.00% 7.25%
Otro 0 10 10 3 3 1 27
0.00% 4.83% 4.83% 1.45% 0.00% 0.48% 13.04%
Funcionario pablico 0 2 1 2 1 1 7
0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 3.38%
Total 2 62 61 26 34 22 207
0.97% 29.95% 29.47% 12.56% 16.43% 10.63% 100.00%

Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022
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Del total de trabajadores que no se dedican al turismo se observa que: del 29.95% de

pobladores que poseen ingresos de 801-1000 soles mensuales, el 6.28% son agricultores, el 3.86%

estan dedicados al sector pecuario, el 4.83% esta dedicado a la limpieza publica entre otras

actividades;del 29.47% de pobladores que poseen ingresos de 1001 a 1200 soles mensuales, el

10.63% se dedica a la actividad pecuaria y el 6.28% a la agricultura; del 16.43% de pobladores

que poseen ingresos de 1500 a 2000 al mes, el 5.8% es administrador y duefio de un negocio; del

12.56% queposeen ingresos de 1000 a 1200 soles mensuales, el 4.83% se dedica a la actividad

pecuaria y el 2.42% es policia o agente de seguridad; solo un 10.63% que posee mas de 2000

soles de ingreso mensual, de los cuales, el 3.38% y 2.9% se dedica a la actividad pecuaria y

agricola respectivamente.

Tabla 15

Comparacion de ingresos mensuales de pobladores que se dedican al turismo y los que no se

dedican al turismo al 2022

Se dedican al turismo

No se dedican al turismo

Ingreso f % %
Menos de 500 2 1.50% 0 0.00%
500-800 soles 1 0.80% 2 0.97%
801-1000 soles 15 10.50% 62 29.95%
1001-1200 soles 19 13.50% 61 29.47%
1201-1500 soles 37 26.30% 26 12.56%
1501-2000 soles 28 20.30% 34 16.43%
2001 a més 38 27.10% 22 10.63%
Total 140 100.00% 207 100.00%

Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

La tabla muestra una comparacién de los pobladores encuestados dedicados a brindar

servicios o productos turisticos frente a los que no se dedican a estas actividades, de esta manera
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se logra observar que, 27.1% de pobladores que se dedican al rubro turistico poseen ingresos
mensuales de mas de 2000 soles, seguido del 26.3% que poseen ingresos de 1201 soles a 1500
soles y del 20.3% que poseen de 1500 a 2000 soles; por el contrario, los ingreso de quienes se
dedican a otras actividades resultan menores pues, 29.95% de pobladores que no se dedican al
turismo poseen ingresos de 800 a 1000 soles seguido del 29.47% que posee ingresos de 1000 a
1200 soles, demostrando diferencias en los ingresos, siendo los mas beneficiados en mayor

proporcion los que se dedican a prestar servicios turisticos.

B. Empleo

Los resultados mostrados a continuacién muestran la percepcion de los pobladores respecto
a la situacion de empleo generada por la actividad turistica; de esta manera se tiene:
Tabla 16

Ocupacién de la poblacion encuestada al 2022

Ocupacion Frecuencia Porcentaje

Poblacion dedicada al turismo

Restaurantes 44 12.7%
Alojamiento 15 4.3%
Venta de artesania / textiles 21 6.1%
Transporte 32 9.2%
Alquiler de caballos 28 8.1%
Sub total 140 40.3%
Poblacion que no se dedica al turismo
Administrador 12 3.5%
Agricultor 43 12.4%
Actividad pecuaria 54 15.6%
Albafil/carpintero/pintor/electricista 11 3.2%
Ama de casa 2 0.6%

Cajero 5 1.4%




Comercio 8 2.3%
Docente 5 1.4%
Policia/ agente de seguridad municipal 18 5.204
Limpieza pablica 15 4.3%
Funcionario publico 7 2.0%
Otro 27 7.8%

Sub total 207 59.7%
Total 347 100.0%
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Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

La tabla presenta la distribucién de ocupaciones entre la poblacion dedicada al turismo y

la que no se dedica en el distrito de Mollepata. Las ocupaciones principales de la poblacion que

se dedica al turismo incluyen restaurantes (12.7%),

alojamiento (4.3%), venta de

artesania/textiles (6.1%) y transporte (9.2%). Por otro lado, entre la poblacién no dedicada al

turismo, las ocupaciones mas comunes son la actividad pecuaria (15.6%), agricultura (12.4%) y

trabajo en comercio (2.3%), entre otras, totalizando el 59.7%.

Tabla 17

Periodo de busqueda de empleo antes de dedicarse a la actividad turistica al 2022

Frecuencia Porcentaje
Menos de una semana
1 mes a 3 meses
Mas de 3 meses 57
Siempre trabajé 74
Total 140

Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

En la tabla 17 se consideraron las respuestas de la poblaciéon dedicada al sector

turismo, que como se muestra en la figura 7, estos representan a 40.3% del total de encuestados,



llegando a ser 140 personas dedicadas a esta actividad. Del total de encuestados que se dedican
al turismo, el 52.6% indican que no tuvieron necesidad de salir de su comunidad para trabajar
ya que se dedicaba a actividades agropecuarias o0 comerciales; por otra parte, el 40.6% indica
que busco trabajo méas de 3 meses fuera de su comunidad, el 6.0% indica que buscd trabajo entre
1 mes a 3 meses fuera y solo el 0.3% busco trabajo por menos de una semana, asimismo, 1os
encuestados indicaron ver una oportunidad en el turismo de trabajar junto a sus familias, ya que
fue un tanto complicado conseguir trabajo fuera, mas aun cuando no cuentan con los estudios
necesarios, ya que los puestos a los que accedian eran de poca especialidad y de muy baja
remuneracion.

Tabla 18

Beneficio de un puesto laboral a causa de la actividad turistica al 2022

Frecuencia Porcentaje
Si 300 86,4
no 47 13,6
Total 347 100,0

Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

Del 100% de encuestados que dedican al turismo, el 86.4% indica que se benefici6 con
algin puesto laboral debido a la actividad turistica, mientras que el 13.6% indica que no ha
recibido beneficio alguno de la actividad turistica y consideran que poseen ingresos similares a
los que tenia antes de trabajar en este sector; sin embargo, la mayoria considera haber sido
beneficiada por las actividades turisticas porque se generaron nuevos empleos o nuevas

oportunidades de trabajo.
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Tabla 19

Percepcion del beneficio econdmico por la llegada de turistas al 2022

Frecuencia Porcentaje
Si 123 88,2
no 17 11,8
Total 140 100,0

Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

Del total de encuestados que se dedican al turismo, el 88.2% de pobladores considera
que la llegada de turistas le ha beneficiado econémicamente; mientras que el 11.8% indica que
no haber recibido un beneficio significativo, pues consideran tener el mismo nivel de ingresos
que antes tenian; sin embargo, en su mayoria los beneficios fueron positivos.

Tabla 20

Percepcion de la mejora de calidad de vida por el turismo al 2022

Frecuencia Porcentaje
si 285 82,1
no 62 17,9
Total 347 100,0

Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

Del 100% de encuestados, el 82.1% considera que ha mejorado los niveles de ingresos
y la calidad de vida debido al incremento de la actividad turistica; la mejora de sus ingresos les
permitio acceder a servicios de salud, educacion, mejorar el material de sus vivienda e incluso

emprender algun negocio.
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Tabla 21

Miembros de familia como personal de trabajo al 2022

Frecuencia Porcentaje
Si 71 49,1
no 69 50,9
Total 140 100,0

Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

Del total de encuestados que se dedican al turismo, el 50.9% de pobladores indica que su
familia no forma parte del personal de su negocio, mientras que el 49.2% indican que su familia
si forma parte del personal, esto muestra que casi el 50% de la poblacion encuestada cuenta con
un negocio familiar, donde es participe los integrantes de su familia, permitiéndoles reducir
costos en el pago de mano de obra.
Tabla 22

Contrato de personal en temporadas altas al 2022

Frecuencia Porcentaje
si 46 33,0
no 94 67,0
Total 140 100,0

Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

El 67% de pobladores indica que no contrata personal para cubrir cuando la demanda
incrementa, mientras que solo el 33% indica que si contrata personal para tales temporadas;
reflejando que gran parte de los negocios del distrito de Mollepata se abastece con el personal
gue cuenta, que por lo general son los miembros de la familia quienes se encargan de brindar

atencion.
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Tabla 23
Tipo de capacitacion recibida al 2022
Frecuencia Porcentaje

Cocina 38 27.1
Artesania 3 2.3
Atencion al turista 30 21.1
Housekeeping 7 5.3
No recibio6 capacitacion 62 44.4
Total 140 100

Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

Del 100% de encuestados, el 44.4% de pobladores que emprendid un negocio de turismo
indica que no recibid ningun tipo de capacitacion para fortalecer su emprendimiento, el 27.1%
indica que se capacito en cocina, el 21.1% lo hizo en atencion al turista y el 5.3% se capacito en
housekeeping; reflejando que gran parte de los pobladores que emprendieron un negocio no han
recibido ninguna capacitacion para brindar sus servicios.
4.2.3.2.Aspectos sociales
El siguiente apartado describe la percepcién de los pobladores de Mollepata respecto a

posibles mejoras en el &mbito social.

Tabla 24
Percepcion respecto a mejoras en los servicios de salud al 2022
Frecuencia Porcentaje
Si hubo mejoras 7 2,0
No hubo mejoras 340 98,0
Total 347 100,0

Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

En la tabla referida, el 98% refiere que no hubo mejoras en los servicios de salud en
Mollepata, mientras que sélo el 2% afirma que, si hubo mejoras en los servicios de salud
brindados en el distrito, este hecho refleja que la poblacion tiene una percepcion negativa acerca

de las mejoras en dichos servicios.
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Figura 17
Acceso a servicios de salud al 2022
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Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

En la figura 17, mas del 50% de los encuestados se encuentran afiliados al SIS o
ESSALUD, mientras que menos de la mitad de los encuestados no se encuentra afiliado a ninguno
de los dos servicios de salud referidos.

Figura 18

Nivel de educacion de la poblacién al 2022
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Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a la poblacion de Mollepata — 2022.

El 37.6% de encuestados tiene educacion secundaria, el 30.9% tiene educacion primaria,
el 12% cuenta con estudios técnicos, el 8.8% tiene educacion universitaria y el 10.3% no tienen

ningun grado de instruccion; esto refleja que gran parte de la poblacion ha culminado sus estudios
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de nivel escolar.

Tabla 25
Percepcion de implementacién de proyectos de educacion al 2022
Frecuencia Porcentaje
No conozco algun proyecto 347 100,0

implementado

Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

El 100% de los encuestados considera que no cuentan con conocimientos acerca un
proyecto en educacion, reflejando que la poblacion no tiene conocimiento sobre el aporte del
gobierno local o regional sobre los proyectos en educacion desarrollados en la localidad, pues no
relacionan las mejoras en el servicio educativo como la infraestructura y equipos en las
instituciones educativas con las inversiones realizadas por parte de las autoridades locales.

Figura 19

Percepcion del tipo de educacién al 2022
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Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

El 60.6% de los pobladores considera que la educacion ha mejorado, el 32.1% considera
que permanece igual y el 7.3% considera que ha empeorado; esto se debe a que existe una mejora

en la infraestructura, equipamiento y servicios educativos en las Instituciones Educativas de
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Mollepata.
Tabla 26
Percepcion de oportunidades de educacion al 2022
Frecuencia Porcentaje
Si 285 82,1
no 62 17,9
Total 347 100,0

Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

El 82.1% tiene en consideracion que gracias al aumento de las actividades relacionadas
al turismo tienen mayores oportunidades de brindar una mejor educacion, mientras que el 17.9%
considera que el incremento del turismo no les permitié brindarles mejores oportunidades en
educacion a sus hijos; reflejando que gran parte de la poblacion se siente satisfecha con el acceso
a la educacion que tienen sus hijos, debido a que sus ingresos incrementaron y pueden solventar
sus estudios.

Tabla 27
Acceso a servicios basicos al 2022

Frecuencia Porcentaje
Ninguno 56 16,1
Agua potable, luz y saneamiento 266 76,7
Internet 25 7,2
Total 330 100,0

Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

La tabla 27 muestra que el 76.7% de los encuestados cuenta con servicios de agua
potable, luz y saneamiento, un 16,1% no cuenta con ningun servicio y el 7,2% refiere que cuenta
con internet, esto pone en evidencia que la mayoria de los encuestados cuenta con servicios
bésicos, aunque aun es notable que estos servicios no llegan al total de la poblacion del distrito,

ademas es evidente que es una minoria reducida cuenta con internet, teniendo en cuenta la
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Tabla 28
Percepcion de los servicios basicos al 2022
Frecuencia Porcentaje

Si, contamos con todo 106 30,5
Contamos con lo necesario 137 39,5
Creo que nos falta adecuar mas 82 23,6
No, nos falta demasiado 22 6,3
Total 347 100,0

Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

El 39.5% de los pobladores considera que su negocio posee los servicios necesarios para

ofrecer buena atencion, el 30.5% considera que si cuentan con todos los servicios para ofrecer

una buena atencion, el 23.6% considera que les falta adecuar mas servicios para brincar buena

atencion y solo el 6.3% considera que no tiene todos los servicios para ofrecer una buena

atencion; esto refleja que casi la mitad de la poblacion accede a servicios basicos que le permite

ofrecer mejores atenciones a los visitantes, pero aun persiste la falta de abastecimiento de

servicios basicos a una parte de la poblacién que no ha sido atendida por parte de gobierno local.

Tabla 29
Percepcion de proyectos de infraestructura al 2022
Frecuencia Porcentaje
Si hubo mejora 20 5,8
No hubo mejora 327 94,2
Total 347 100,0

Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

El 94.2% de pobladores no conoce sobre algln proyecto de iniciacién o mejora de vias

de infraestructura que fue efectuado con presupuesto proveniente del

turismo en Mollepata, el

5.8% si conoce sobre algun proyecto; reflejando que la poblacion desconoce de los proyectos en
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infraestructura que se ejecuten con presupuesto de la actividad turistica.

Tabla 30
Percepcion de las vias de acceso a los recursos turisticos y calles del distrito al 2022
Frecuencia  Porcentaje

Si, estan transitables 129 37,2
No, estan en malas condiciones 218 62,8
Total 347 100,0

La tabla 30 muestra que el 62,8% de la poblacion refiere que las rutas de acceso a los
recursos turisticos, asi como las calles del distrito se encuentran en malas condiciones, mientras
que el 37,2% afirma que estos accesos estan transitables; reflejando una urgencia de mejora en
el acceso a las zonas de destino, ademas de mejora del asfaltado en las calles del distrito para
movilizarse en bus o auto.

Tabla 31

Percepcion de las carreteras o rutas para acceder a Mollepata al 2022

Frecuencia Porcentaje

Si estan en buenas condiciones 20 5,8
no 327 94,2
Total 347 100,0

El 94.2% de los pobladores considera que las carreteras no estan en las condiciones
buenas para que los turistas puedan hacer uso de ellas en todo tiempo, en especial en tiempo de
lluvias, mientras que el 5.8% considera que la carretera si tiene las condiciones para ese fin; esto
refleja que las vias de comunicacién en época de Iluvia no puede ser transitadas porque genera
mayores accidentes, pues los caminos con solo trocha y les impide trasladar productos o

materiales hacia las comunidades pertenecientes al distrito.
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Figura 20

Valoracion de la gestion al 2022

70.0% 64.8%

60.0%

50.0%
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20.0%

10.0%
0.0%

regular deficiente

Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

El 64.8% de pobladores considera deficiente la gestion de la alcaldia ante los limitantes
y carencias que posee el distrito de Mollepata, mientras que el 35.2% califica como regular la
gestion del gobierno local; percibiendo una insatisfaccion de los pobladores acerca de las
gestiones de la municipalidad, esto debido a que varios proyectos de infraestructura no se han
ejecutado o entregado a la poblacion porque se vieron paralizados por modificaciones

presupuestales o por cambio de gobierno local.

Tabla 32
Percepcion del apoyo del gobierno local al 2022
Frecuencia Porcentaje
Si hay apoyo con capacitaciones 59 17,0
No hay apoyo con capacitaciones 288 83,0
Total 347 100,0

Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

El 83% de los encuestados percibe que el gobierno local no apoya al sector con
capacitaciones; sobre todo considerando el hecho de la gran cantidad de turistas arriban a este
sector; solo un 17% indica que si hay apoyo del gobierno mediante capacitaciones, pero no estan
bien difundidas, a partir de estos resultados, la poblacion en su mayoria no percibe ayuda por

parte del gobierno local.
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4.2.4. Actividad turistica y caracteristicas socioeconémicas de los pobladores del distrito de
Mollepata, Anta, Cusco —2022
Se presentan tablas cruzadas con el proposito de corroborar la hipétesis. Estas tablas se han
generado mediante la aplicacion del chi cuadrado, con el fin de determinar si la actividad turistica
tiene relacion con los aspectos sociales y econémicos de los pobladores.
En lo econdmico se tiene:
Tabla 33

Actividad turistica y nivel de ingresos de los pobladores de Mollepata al 2022

Nivel de ingresos

_ _ Total
bajo medio alto
) Recuento 19 23 68 140
. Si
Se dedicaa la % del total 55%  153%  19,6%  40,3%
actividad
turistica o Recuento 67 82 58 207
% del total 19,3% 23,6% 16,7% 59,7%
Recuento 86 135 126 347
Total
% del total 24.8% 38,9% 36,3%  100,0%

Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

Del 40.3% de personas que se dedican a la actividad turistica, el 19.6% posee ingresos
mensuales altos, el 15.3% posee ingresos mensuales medios y sélo el 5.5% refiere ingresos bajos;
mientras que, del 59.7% de encuestados que no se dedican a la actividad turistica, el 23.6% posee
ingresos medios, el 19.3% ingresos mensuales bajos y un 16.7% percibe ingresos altos. De esta
manera se logra ver que aquellos dedicados al sector turismo muestran mejores ingresos
comparados a los que se ocupan en la agricultura, actividades pecuarias, comerciantes, etc.

Para corroborar si existe asociacion entre las variables mencionadas se plantea:

Ha=Existe una asociacion significativa entre la actividad turistica y nivel de ingresos de
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los pobladores del distrito de Mollepata.

Ho=No existe una asociacion significativa entre la actividad turistica y el nivel de ingresos
de los pobladores del distrito de Mollepata.

A partir de ello se tuvo:

Tabla 34

Actividad turistica y nivel de ingresos de los pobladores al 2022

Pruebas de chi-cuadrado

Significacion
Valor af asintética (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 21,6862 2 ,000
Razon de verosimilitud 22,446 2 ,000
Asociacion lineal por lineal 21,573 1 ,000
N de casos validos 347

a. 0 casillas (0,0%) han esperado un recuento menor que 5.
Coeficiente de correlacion = 0.2425*

*Nota: Célculo del coeficiente de correlacion en el Anexo 7

La tabla de resultados muestra la existencia de una relacion significativa entre la actividad
turistica y el nivel de ingresos de los pobladores. Esta afirmacion se sustenta con el Chi -cuadrado
de 0.000; estadisticamente significativo (p<0.005), ademas el coeficiente de correlacion de para
estos datos es 0.2425, lo que indica una asociaciébn moderada entre las variables categoricas
analizadas. Es asi que, al 95% de nivel de confianza se acepta la hipotesis alterna: “Ha: EXiste una
asociacion significativa entre la actividad turistica y el nivel de ingresos” y se rechaza la hipotesis

nula.
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Actividad turistica y empleo de los pobladores de Mollepata al 2022
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¢La actividad turistica de Mollepata le ha Total
beneficiado con algun puesto laboral?
Si no
Se dedica a si Recuento 123 17 140
la actividad % del total 35,4% 4,9% 40,3%
turistica no Recuento 177 30 207
% del total 51,0% 8,6% 59,7%
Total Recuento 300 47 347
% del total 86,5% 13,5% 100,0%

Acorde a la tabla se observa que del 59.7% de encuestados que no se dedican a la actividad turistica

el 51% considera haberse beneficiado con algln puesto laboral por el turismo en la zona; por otro

lado el 40.3% de los encuestados que se dedican a la actividad turistica consideran beneficiarse

laboralmente de la actividad turistica en Mollepata.

Para corroborar si existe asociacion entre las variables mencionadas se plantea:

Ha=Existe una asociacion significativa entre la actividad turistica y el empleo de los

pobladores del distrito de Mollepata.

Ho=No existe una asociacion significativa entre la actividad turistica y el empleo de los

pobladores del distrito de Mollepata.

A partir de ello se tuvo:
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Tabla 36

Actividad turistica y empleo de los pobladores al 2022

Pruebas de chi-cuadrado

Valor df Significacion
asintdtica (bilateral)

Chi-cuadrado de Pearson ,3942 1 ,530
Correccion de continuidad® ,219 1 ,640
Razon de verosimilitud ,398 1 ,528
Prueba exacta de Fisher

Asociacion lineal por lineal ,393 1 531
N de casos validos 347

a. 0 casillas (0,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 18,96.
Coeficiente de correlacion = 0.0337

De los resultados se deduce que no existe una relacion entre la actividad turistica y los
beneficios laborales (empleo), esto se revela a través del analisis del chi cuadrado de Pearson de
0.530, superior al nivel de significancia establecido en 0.05, ademas, el coeficiente de correlacion
para estos datos es 0.0337, lo que indica una asociacion muy débil entre las variables categoricas
analizadas; de esta manera se acepta la hipotesis nula: “Ha: No existe una asociacion significativa
entre la actividad turistica y el empleo de los pobladores del distrito de Mollepata” y se rechaza la
hip6tesis alterna.

En relacion a lo social se tiene:
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Tabla 37

Actividad turistica y situacion social basada en la educacién de los pobladores de Mollepata al

2022
Nivel de educacion
. .. . Estudios Estudios Total
Ninguno Primaria Secundaria , . . ..
técnicos Universitarios

Se o Recuento 6 37 57 25 15 140

dedica a % del total 1,7% 10,7% 16,4% 7,2% 4,3% 40,3%

la Recuento 33 68 72 19 15 207
actividad  no

turistica % del total 95% 19,6% 20,7% 5,5% 4.3% 59,7%

Total Recuento 39 105 129 44 30 347

% del total 11,2% 30,3% 37,2% 12,7% 8,6%0 100,0%

Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

La tabla 37 muestra que del 40.3% dedicado al sector turistico, el 16.4% de los pobladores
posee educacion secundaria, seguido del 10.7% que posee educacion primaria y del 7.2% que
posee educacion técnica superior; por otro lado, del 59.7% de la poblacién que no se ocupa en el
turismo, el 20.7% posee educacion secundaria, el 29.6% educacion primaria y el 9.5% no posee
educacion, de esta manera, se muestra que la actividad turistica conlleva a tener mayor poblacion
con estudios.

Para corroborar si existe asociacion entre las variables mencionadas se plantea:

Ha=Existe una asociacion significativa entre la actividad turistica y el acceso a educacion
de los pobladores del distrito de Mollepata.

Ho=No existe una asociacion significativa entre la actividad turistica y el acceso a
educacion de los pobladores del distrito de Mollepata.

A partir de ello se tuvo:
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Tabla 38

Actividad turistica y el nivel de educacion de los pobladores al 2022

Pruebas de chi-cuadrado

Significacién
Valor f asintotica (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 18,147? 4 ,001
Razén de verosimilitud 19,419 4 ,001
Asociacion lineal por lineal 14,600 1 ,000
N de casos validos 347

a. 0 casillas (0,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 12,10.

Coeficiente de correlacion = 0.2228
Nota: Elaboracion en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

La tabla de resultados muestra la existencia de una relacion significativa entre la actividad
turistica y el nivel de educacion de los pobladores. Esta afirmacion se sustenta con el Chi -cuadrado
de 0.001; estadisticamente significativo (p<0.005), ademas, el coeficiente de correlacion de para
estos datos es 0.2228, lo que indica una asociaciébn moderada entre las variables categoricas
analizadas. Es asi que al 95% de nivel de confianza, se acepta la hipotesis alterna: “Existe una
asociacion significativa entre la actividad turistica y el acceso a educacion de los pobladores del
distrito de Mollepata” y la nula es rechazada.

Tabla 39
Actividad turistica y situacion social basada en el acceso a servicios de salud al 2022

Acceso a servicio de Salud

Total
no Sl

] Recuento 0 140 140

Se dedicaala % del total 0,0% 403%  403%

actividad Recuento 165 42 207
turistica no

% del total 47 6% 12.1% 59.7%

Total Recuento 165 182 347

% del total 47 6% 524%  100,0%

Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022
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La tabla muestra que el total de los encuestados dedicados al turismo poseen algun servicio
de salud, ya sea afiliados a un seguro o inscritos al SIS, mientras que del 59.7% que no esta dentro
de esta actividad, el 47.6% no accede a algun servicio de salud y un 12.1% indica estar afiliado a
algln servicio de salud. Para corroborar si existe asociacion entre las variables mencionadas se
plantea:

Ha=Existe una asociacion significativa entre la actividad turistica y el acceso a servicios
de salud de los pobladores del distrito de Mollepata.

Ho=No existe una asociacion significativa entre la actividad turistica y el acceso a servicios
de salud de los pobladores del distrito de Mollepata.

A partir de ello se tuvo:

Tabla 40
Actividad turistica y acceso a servicios de salud al 2022

Pruebas de chi-cuadrado

Significacion
Valor df s .
asintética (bilateral)

Chi-cuadrado de Pearson 212,765% 1 ,000
Correccion de continuidad® 209,581 1 ,000
Razon de verosimilitud 271,392 1 ,000
Prueba exacta de Fisher

Asociacion lineal por lineal 212,152 1 ,000
N de casos validos 347

a. 0 casillas (0,0%) han esperado un recuento menor que 5.

Coeficiente de correlacion = 0.6166
Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

La tabla muestra la existencia de una relacion significativa entre la actividad turistica y el
acceso a servicios de salud de los pobladores. Esta afirmacion se sustenta con el Chi -cuadrado de
0.000; estadisticamente significativo (p<0.005), ademas, el coeficiente de correlacion de para estos

datos es 0.6166, lo que indica una asociacion fuerte entre las variables categoricas analizadas.
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Quiere decir que, al 95% de nivel de confianza, se acepta la hipdtesis alterna “Existe una asociacion
significativa entre la actividad turistica y el acceso a servicios de salud de los pobladores del
distrito de Mollepata” y la nula es rechazada.

Tabla 41

Actividad turistica y acceso a servicios basicos al 2022

servicios basicos

. . Total
internet n.a agua-luz-desagie
Se dedicaa la o Recuento 8 25 107 140
. % del total 2,3% 7.2% 30,8% 40,3%
actividad
e Recuento 17 31 159 207
turistica no
% del total 4,9% 8,9% 45,8% 59,7%
Total Recuento 25 56 266 347
% del total 72% 16,1% 76,7%  100,0%

Nota: Elaboracién en base a las encuestas realizadas a los pobladores de Mollepata — 2022

La tabla 41 muestra que del 40,3% de la poblacidn que si se dedica a la actividad turistica,
un 30,8% cuenta con servicios de agua potable, luz y saneamiento, un 7,2% no tiene ninguno de
estos servicios y el 2,3% refiere tener servicios de internet; por otro lado, del 59,7% que no se
dedica a este sector, un 45,8% tiene servicios de agua potable, luz y saneamiento, un 8,9% no
cuenta con ningan servicio y el 4,9% tiene el servicio de internet; es evidente que la mayoria de
los encuestados tienen servicios basicos, mientras que el 16,1% manifiesta que no tiene ninguno
de los servicios referidos, en contraste, el 76,7% de los encuestados si acceden a servicios basicos,
donde el 7,2% tiene internet. Para corroborar si existe asociacion se plantea:

Ha=Existe una asociacion significativa entre la actividad turistica y el acceso a servicios
béasicos de los pobladores del distrito de Mollepata.

Ho=No existe una asociacion significativa entre la actividad turistica y el acceso a servicios
béasicos de los pobladores del distrito de Mollepata.

A partir de ello se tuvo:
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Tabla 42

Actividad turistica y acceso a servicios basicos al 2022

Pruebas de chi-cuadrado

Valor df . Si,g_nifica_cién
asintdtica (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 1,155% 2 ,561
Razdn de verosimilitud 1,171 2 ,557
Asociacion lineal por lineal ,025 1 875
N de casos validos 347

a. 0 casillas (0,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 10,09.
Coeficiente de correlacion = 0.0574

De los resultados se deduce que no existe una relacién entre la actividad turistica y el acceso
a servicios basicos como el acceso a agua potable, luz, desagile e internet, esto se revela a través
del andlisis del chi cuadrado de Pearson, con una significancia de 0.561, superior al nivel de
significancia establecido en 0.05, asimismo, el coeficiente de correlacion para estos datos es
0.0574, lo que indica una asociacion muy débil entre las variables categdricas analizadas; de esta
manera se acepta la hipotesis nula “No existe una asociacion significativa entre la actividad
turistica y el acceso a servicios basicos de los pobladores del distrito de Mollepata” y se rechaza
la alterna.
Tabla 43

Resumen de las relaciones entre la actividad turistica y variables socioeconémicas al 2022

Actividad Turistica Sig.
Nivel de ingresos 0.000
Empleo 0.530
Nivel de educacion 0.001
Acceso a servicios de salud 0.000

Acceso a servicios bésicos 0.561




77

La tabla 43 muestra el resumen de datos presentados en las tablas anteriores, se puede
concluir que existe una relacion entre la actividad turistica y las caracteristicas socioeconémicas
analizadas en este estudio. En el ambito social, se observan relaciones significativas entre la
actividad turistica y el nivel educativo, asi como el acceso a servicios de salud dado que estas
variables sociales mostraron una significancia menor a 0.05; sin embargo, no se encontré una
relacion significativa entre la actividad turistica y el acceso a servicios basicos (agua, saneamiento,
luz e internet) pues se tuvo una significancia mayor a 0.05. Por otro lado, en cuanto a la situacion
econOmica, se evidencia una relacion entre la actividad turistica y el nivel de ingresos demostrada
por una significancia menor a 0.05, sin embargo, no hubo una relacién entre la percepcién del
empleo con la actividad turistica ya que se tuvo una significancia mayor a 0.05. Por lo tanto, se
afirma la hipdtesis general de la investigacion, que sostiene la existencia de una relacion
significativa entre el turismo y la situacion socioeconémica de los pobladores del distrito de

Mollepata.
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DISCUSION

Los resultados obtenidos en el presente estudio muestran una relacion significativa entre la
actividad turistica y la situacién social y econdmica de los pobladores; pues de aquellos que se
dedican a esta actividad, un 19.6% experimenta mejoras en sus ingresos, este incremento se
atribuye al aumento de turistas, lo que conlleva mejoras en la calidad de vida, como la generacion
y obtencidn de empleo, asi como el acceso a servicios basicos. Estos hallazgos coinciden con los
de Troyo et al. (2019), quienes sefialaron que el aumento del turismo en la zona ha generado méas
oportunidades laborales y una mejor calidad de vida para la poblacién local; ademas, los visitantes
destacan el impacto positivo de las actividades turisticas, reflejado en el aumento de los precios;
es importante destacar que para las familias locales dedicadas a actividades turisticas, esta
contribucion puede representar hasta el 50% del ingreso familiar anual percibido. En relacion a la
comparacion con la teoria, la presente investigacion encontré resultados que concuerdan con la
teoria del desarrollo local de Vasquez (1999) quien sefiald que el desarrollo local es un proceso
endogeno en el cual las empresas pequefias y medianas impulsan el desarrollo a través de las
innovaciones. En ese sentido, el papel de los agentes privados que participan en la recepcion de
turistas tiene implicaciones importantes para la mejora socioeconémica de los pobladores del
distrito de Mollepata, dotandoles de mayores ingresos.

Respecto a la caracterizacion de la actividad turistica en Mollepata, se observa un notable
incremento en el flujo de turistas hasta el afio 2022, alcanzando una cifra destacada de 122,293
visitantes extranjeros; este aumento se atribuye a la diversidad de recursos turisticos que posee la
localidad; ademas, se registra un crecimiento significativo en la oferta turistica, especialmente en
areas como restaurantes, alojamiento y transporte, contribuyendo a la dinamizacion economica de

la zona; estos hallazgos estan en linea con investigaciones previas realizadas por Troyo et al.
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(2019) y Derzi et al. (2019), quienes resaltan la importancia del aumento del flujo turistico para el
desarrollo del turismo local; este incremento ha generado oportunidades de empleo adicionales,
gracias a la apertura de establecimientos dirigidos especificamente al publico turista; ademas la
actividad turistica en las regiones estudiadas se ha consolidado como un sector econémico amplio
y reconocido; por el contrario, la escasa afluencia de visitantes no permite activar el sector turistico
ni impulsar su desarrollo, lo que tiene un impacto limitado en la poblacion local; esta situacion se
debe, en parte, a la falta de promocién e inversion por parte del gobierno local, lo que ha
desmotivado a los habitantes a invertir en el sector turistico. En contraste, en Mollepata, el flujo
de turistas ha ido en aumento afio tras afio, alcanzando incluso niveles que exceden la capacidad
de estacionamiento y, posiblemente, generando impactos ambientales en lugares de alta afluencia,
como la laguna de Humantay; por lo tanto, es crucial priorizar la evaluacion del control de
capacidad y el impacto ambiental en la zona. Por el lado de la actividad turistica, los resultados
expuestos en la presente investigacion guardan relacion con la teoria de Palhares (2002), quien
refirid hay un vinculo entre las rutas realizadas desde el origen hasta el destino; la misma, que
describe con aspectos relacionados a las actividades de recreacion que incentiva el crecimiento
local. A partir de ello, el fomento de las actividades econdmicas, la generacion de empleo y mayor
disponibilidad de servicios basicos esté en el distrito de Mollepata esté relacionada con las rutas
preferidas por los turistas visitantes.

En lo que respecta al contexto social de los pobladores, los resultados muestran que el
turismo en la zona ha posibilitado a los habitantes acceder a servicios como educacion y salud,
mejorando asi su nivel de vida y contribuyendo positivamente al indice de Desarrollo Humano
(IDH). Estos hallazgos son consistentes con investigaciones previas realizadas por Carrasco y

Torres (2019), Sosa (2018), Troyo et al. (2019) y Triyo et al. (2019), quienes han destacado que
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el turismo proporciona a la poblacién local mayores oportunidades educativas y de acceso a
servicios bésicos, reflejando un impacto positivo en la calidad de vida de los habitantes. Ademas,
el aumento de la actividad turistica en el distrito de Mollepata se ha asociado directamente con
mejoras en el acceso a servicios de salud, educacién y oportunidades de empleo, aspectos cruciales
para el desarrollo humano integral segun la teoria del desarrollo de capacidades de Sen (1999).
Segun esta teoria, fortalecer las libertades econémicas, politicas y sociales es fundamental para
lograr un desarrollo humano pleno, permitiendo a las personas expandir sus capacidades y alcanzar
su potencial maximo. En este contexto, el turismo no solo dinamiza la economia local, sino que
también fortalece los pilares esenciales que sustentan el IDH, proporcionando mayores
oportunidades y una mejor calidad de vida para los residentes locales.

En cuanto a la situacion econdmica, se observa que los ingresos de la poblacion de
Mollepata muestran una notable mejora, especialmente entre aquellos dedicados a la actividad
turistica pues sus ingresos mensuales superan los 2000 soles para quienes estan involucrados en el
turismo, mientras que aquellos fuera de este sector pueden ganar entre 800 y 1000 soles al mes.
Estos resultados coinciden con los hallazgos de Roméan (2020) y Carrasco y Torres (2019), quienes
han identificado el impacto econémico de estas actividades y han sefialado un aumento en los
ingresos llegando a ganar alrededor del 50% que ganaban anteriormente; ademas, se evidencia que
el turismo beneficia a los habitantes al generar mas oportunidades de empleo en la zona estudiada;
demostrando que los resultados de las actividades turisticas son positivos para la economia local,
ya que han generado un considerable niamero de empleos en el centro poblado; esto ha brindado
oportunidades a las familias locales para iniciar negocios y mejorar sus ingresos. Los hallazgos
presentados se alinean estrechamente con la teoria del desarrollo local, que enfoca en fortalecer

las economias locales mediante la promocion de actividades econdémicas sostenibles y el
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empoderamiento de las comunidades. En el caso del distrito de Mollepata en Anta, el incremento
en los ingresos y las oportunidades de empleo derivados del turismo reflejan un claro beneficio
para la economia local. Este fendbmeno no solo mejora significativamente los ingresos de quienes
participan en la actividad turistica, superando notablemente a los ingresos de aquellos fuera de este
sector, sino que también estimula la creacion de nuevos negocios y la diversificacion econdémica
en la comunidad. Estos resultados corroboran la idea central de la teoria del desarrollo local, que
sostiene que fortalecer las economias locales a través de actividades econdmicas que aprovechen
recursos endégenos puede generar un impacto positivo en el desarrollo socioeconémico de las
comunidades, mejorando la calidad de vida de sus habitantes y promoviendo una mayor autonomia
y sostenibilidad econdmica a nivel local (Vasquez, 1999).

Por lo tanto, los resultados obtenidos muestran similitudes con estudios previamente
realizados a nivel internacional, nacional y local; a pesar de las diferencias en las caracteristicas
de los &mbitos de estudio, estas investigaciones resaltan la importancia del turismo en beneficio
de las localidades de destino, mejorando tanto aspectos sociales como econémicos de la poblacion
afectada por esta actividad, ya sea de manera directa o indirecta, gracias a la dinamizacién

econdmica que implica.
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CONCLUSIONES

El objetivo de la investigacion fue analizar la relacion entre el turismo y la situacion
socioecondmica de los pobladores del distrito de Mollepata, Anta, Cusco — 2022. A partir de ello
se tienen las siguientes conclusiones:

Primero: Existe relacion entre el turismo y la situacion socioeconémica de los pobladores
del distrito de Mollepata al 2022, dado que se hallaron relaciones significativas (p<0.05) entre la
actividad turistica y el acceso a servicios de educacion, salud y el nivel de ingresos.

Segundo: Al caracterizar y describir la actividad turistica en el distrito, se muestra que la
oferta turistica se distingue por la participacion del 40.3% de la poblacién encuestada en este
sector, destacando especialmente la presencia de restaurantes (31.6%) y transporte (22.3%); en
cuanto al alojamiento, se identifican 14 empresas, la mayoria operando sin licencia ni
formalizacién; ademas, en temporada baja, se registra un promedio de 35 vehiculos diarios, cifra
que aumenta a 50 durante la temporada alta; el servicio de caballos, utilizado para transporte,
cuenta con un promedio de 25 usuarios diarios, con precios variables. En lo que respecta a la
demanda turistica en 2022, se destaca la predominancia de turistas extranjeros, con un aumento
general sefialado por la mayoria de los encuestados en los ultimos cinco afios; la preferencia
turistica se enfoca en la Laguna de Humantay (54.8%) y el Camino Inca a Machupicchu (16.4%),
con el 55.2% optando por estancias de un dia.

Tercero: La situacion social de la poblacion del distrito, en términos de acceso a educacion,
salud y servicios basicos, se caracteriza por diversos aspectos; el 37.2% de la poblacion encuestada
tiene estudios secundarios; en cuanto al acceso a servicios de salud, el 52.4% indico estar afiliado
a algun establecimiento de salud, mayormente al Seguro Integral de Salud (SIS); en relacién con

los servicios basicos, como agua, luz y desague, el 76.7% de la poblacion tiene acceso a ellos,
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mientras que el 7.2% cuenta con acceso a Internet; sin embargo, un desafio importante se evidencia
en el 16.1% de la poblacion que no posee ninguno de estos servicios, lo que refleja deficiencias en
infraestructura y gestiéon municipal del distrito.

Cuarto: La situacién econdmica de los pobladores del distrito, en funcidn de sus ingresos
y empleo, revela que el 74% del total de la poblacidn encuestada en Mollepata percibe ingresos
mensuales superiores a S/1000 soles; no obstante, se observa una diferencia entre los ingresos de
aquellos dedicados a la actividad turistica y los de otros sectores; para quienes estan involucrados
en el turismo, sus ingresos mensuales superan los 2000 soles, mientras que aquellos fuera de este
sector pueden ganar entre 800 y 1000 soles al mes; ademas, es importante destacar que el turismo
ha brindado oportunidades laborales a un 86.4% de la poblacion, contribuyendo significativamente
al desarrollo econémico local.

Quinto: Al determinar la relacidn entre el turismo y las variables economicas y sociales de
los pobladores del distrito de Mollepata, se encontrd una asociacion significativa entre la actividad
turistica y el nivel de ingresos, con un valor de chi cuadrado de 0.000; de igual manera, se encontro
una relacién significativa entre el turismo y la variable nivel de educacién, con una significancia
de 0.001, asi como con la variable acceso a servicios de salud, con una significancia de 0.000;

estos resultados demuestran la relacion entre el turismo y estas variables socioecondmicas.



84

RECOMENDACIONES

A la Municipalidad de Mollepata; fortalecer el crecimiento de esta actividad; primero
realizando un inventario de potencial turistico y la capacidad de los destinos visitados evitando
impactos ambientales lo cual se apoyara con constantes cursos de concienciacion turistica para
preservar y conservar el medio ambiente por medio de la difusion de valores hacia la
poblacion.

Resulta conveniente potenciar las visitas realizadas por los turistas; mas alla de promover las
zona de destino populares, promover el disfrute de las caracteristicas culturales y
gastronomicas de la localidad; incorporando nuevas actividades recreativas, ofreciendo al
turista mas actividades para una estancia mas prolongada e incite la repeticion de su visita;
para ello sera necesario de la inversion publica y privada apoyada con capacitaciones basadas
en técnicas de atencion integral al turista y desarrollo de turismo rural/comunitario o vivencial.
A los pobladores de Mollepata fomentar la colaboracion y el trabajo en red entre los
pobladores locales y los actores del sector turistico; esto puede incluir la creacion de
asociaciones 0 cooperativas que permitan compartir recursos, conocimientos y experiencias,
fortaleciendo asi la comunidad y promoviendo un desarrollo turistico sostenible y equitativo.
Se sugiere que los pobladores consideren el uso de microcréditos para realizar una serie de
inversiones con el fin de equipar sus establecimientos y promover otras actividades
relacionadas con el turismo, como la artesania local o la prestacion de servicios
complementarios; estos microcréditos pueden ser una herramienta valiosa para mejorar la
infraestructura turistica y diversificar las opciones disponibles para los visitantes.

Estimular y facilitar el desarrollo turistico de la zona por medio de inversion publica en

infraestructura general y turistica, en el sentido que, al mejorar las infraestructuras y los
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servicios ofertados para el sector turistico ya que existe mayor exigencia de los usuarios;
entre las prioridades estan la restauracion de caminos y carreteras, sefializaciones e inspeccion
permanentemente de los costos de entrada, de hospedaje, alimentacion, transporte, artesania,
etc., frente al incremento del turismo para permitir una oferta justa en beneficio de los

pobladores.
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ANEXOS
Anexo 01: Matriz de consistencia
Preguntas Objetivos Hipotesis Variables Metodologia
General General Existe relacion significativa Variable 1 Enfoque:

¢Cual es la relacion entre el turismo Analizar la relacion entre el turismo  entre el turismo y las Turismo Cuantitativo
y la situacion socioecondmica de los 'y la situacion socioeconomica de 10 aracteristicas Dimensiones
izl:;a%);zz:elzdaszt;)to de Mollepata, i%ti;adé);zz:elzdésztzrlto de Mollepata, socioeconsmicas  de  los -  Demanda Nivel:' '

' ' ' ' pobladores del distrito de turistica Descriptivo

Especificos
1. ¢ Cémo se viene desarrollando la
actividad turistica en el distrito?

.¢ Cudl es la situacion social
basada en el acceso a educacion,
salud y servicios bésicos de los
pobladores del distrito?

. ¢, Cémo es la situacion econdémica
basada en el ingreso y empleo de
los pobladores del distrito?

. ¢ De qué manera el turismo se
relaciona con las variables
econdmicas y sociales de los
pobladores del distrito?

Especificos
1. Caracterizar y describir la
actividad turistica en el distrito.

2. Analizar la situacion social
en base a acceso a educacion,
salud y servicios basicos de la
poblacion del distrito.

3. Analizar la situacion
econdmica en base a los ingresos
y empleo de la poblaciéon del
distrito.

4. Determinar la relacion entre
el turismo vy las variables
econdmicas y sociales de los
pobladores del distrito.

Mollepata, Anta, Cusco —
2022
Especificos

1.  Existe relacion
significativa entre el turismo
y el acceso a la educacion,
salud y los servicios basicos
de los pobladores del distrito.
2. La relacion entre el
turismo y los ingresos y el
empleo de los pobladores del
distrito es significativa.

Oferta turistica

Variable 2
Situacion
socioeconémica
Dimensiones
Situacion
Econémica
Situacién
Social

correlacional

Disefio:
No experimental
- transversal

Poblacion y

muestra:

Pobladores del
Distrito de
Mollepata

Técnicas /
instrumentos
Encuesta /
Cuestionario

Procesamientode
datos
Excel - SPSS
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Variables  Definicion de la variable Definicion operacional Dimensiones  Indicadores
Jafari (1977) “el turismo es el estudio  El abordaje del fenomeno “turismo” desde su - Recursos y atractivos del distrito
del hombre lejos de su habitat, de la  enfoque economico puede darse en base al Oferta - Poblacién dedicada a la actividad
industria  que  satisface sus Punto de vista de la demanda o la oferta de tyristica g”'i“ca t
g necesidades, y (:?e los i.mpactos del este mercado. Hgfef:;rjr;s?:blecimientos
2 hombre y la industria sobre el - Transportes
|3 entorno  sociocultural de los - Venta o alquiler de servicios
residentes, sobre su economia y el _
medio ambiente” (pag. 6) Demanda :\;Z;ei?zgtﬁ:geagg'sms
turistica - Destinos con mayor demanda
- Tiempo de estadia
- Propdsito o motivo de viaje
Corresponde  a una  medida pe esta manera se podria decir que, la Iongjrgzcé?ér:ensuales
s 2:;2?;?;?5;222 jebfzsggi ) g;r eﬁz situafzié.n econdmica refleja los ingresos . Periodo de busqueda de empleo
= 5 T econdmicos Y si estos llegan a satisfacer las SItuaClOfl - Beneficio laboral percibido por el turismo
S Senal_a . la posicion o estatus de  pocesidades bésicas de todos los miembros de  Econémica - Beneficio econémico percibido por el turismo
S prestigio que una persona posee en una familia. Por otro lado, la situacién social - P_ercepmén de mejora en la calidad de vida
k= una sociedad. Al mencionar una s yincyla al grupo de circunstancias que - Tipo de personal cgg_tcr‘atado
S situacion socioeconomica alto, se  getermina una condicion o estado de un © Cebacitaciones fecloldas
£ quiere deC|_r que se muestra una jnqjviduo en sociedad, estas circunstancias o - Precepcion de servicios de salud
= calidad de vida buena. Por otor 1ado, - factores implican tendencias demograficas, - Acceso a servicios de salud
= una situacion socioeconomico baja e glimentacion, situacion sanitaria, empleo, - Nivel de educacién
N se relaciona a una calidad de vida lugar de procedencia, nivel de instruccién de  Situacion Percepc?c:m de proyc_actos de educaci_c')n
pobre  (Hollingshead, 1975) los miembros del hogar, fuerza de trabajo, Social Percepcion de calidad y- oportunidades de

vivienda, entre otros.

educacion

Acceso a servicios basico

Percepcion de los servicios bésicos
Percepcion de vias de acceso

Percepcion de la gestion del gobierno local




Anexo 03: Instrumentos

ESCUELA PROFESIONAL DE ECONOMIA

UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN ANTONIO ABAD DELCUSCO
FACULTAD DE CIENCIAS CONTABLES, ADMINISTRATIVAS, ECONOMICAS ¥ TURISMO

ENCUESTA A LOS POBLADORES DEL DISTRITO DE MOLLEPATA|

Estimado encuestado, |3 siguiente encuesta se realiza con el objetivo de “Analizar la influencia del
turisma en |3 situacidn socioecondmica de los pobladores del distrito de Mollepata, Anta, Cusco — 20227, 13 participacian
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g5 este estudio €5 estrictaments voluntaria; 13 informacion que se recoja serd confidencial y no 52 wsara para ningun otro

proposito fuera de esta investigacion. Sus respuestas 3l cuestionario serdn codificadas usando un nimero de identificacian

y por lo tanto, seran anonimas. 3i tiene alguna duda sobre este proyecto, puede hacer preguntas 2n cualquier momento
durante su participacion en él. lgualmente, puede retirarse del proyecto en cualguier momento sin que eso lo perjudigue
en ninguna forma, por lo que le pedimos v agradecemos su valiosa colabaracion al responder |as siguientes preguntas:

A ASPECTOS GENERALES

Edad: 13-22() 25-39 () 40-50 ()
Sexo:M () F[ )

51-61 ()

i

gZamas| |

B. OFERTA TURISTICA
1. iSe dedica a la actividad turistica? 31 )
MO )
2. §Cuadl es negocio turistico que ofrece? O en
cual trabaja:
la) Restaurants
(b] Alojamiznto
ic) Agenciz de Viaje
(d] Wenta de artesania [ textiles
(e] Transporte
If] Guia de turismo
(g} Venta o alquiler de
servicios:
3. En caso usted labore o tenga un restaurante
indigue:

Tipo de servicio  |Cantidad PRECIO [Ndmers de [Momars de
wvendido turistas en | turistas en
por dia Temporads [Temporads
alta baja

Deszyunc | |

Almuerzo | ]

Cena [

Buffet | |
Otro:

Nro de - -
zillas

4. En caso labore en alojamiento:

Tipo de Cantidad Mimero de| Mimero de
sErvicio vendido turistas en | turistas en
por dia Temporad | Temporad
3 alts a baja
Personal | )

Matrimonial [ ]

Cuplex

Triple

Cioro
I )

M® da

cE2mas

hzbitacionss /

5. Encaso labore en Transporte:
Precio por pasaje: (5.

Pazajeros en ternporada baja:

Pazajeros en temporada alta:
Menos de 4 pasajeros

Menos de 4 pasajeros

5-& pasajeros
7-15 pasajercs
18-25 pasajeros

26 & mas pasajeros

5-& pasajeros
7-15 pasajercs
1&-25 pasajeros

26 & mas pasajeros

)
()
(]
)

()




C. DEMANDA TURISTICA
6. ¢Considera usted gue el turismo 52 ha
incrementado en estos Aitimos afos? 5[ ) NO | )
7. Elnumero de turistas que recibid su negocio
dezde hacs cinco afios
al 5Sehaincrementadc b) 32 ha mantenido igual
C) Ha disminuido
&. Degué manera los turistas llegan a 5u negodio
{a) Mediante agencia de vigjes
(b) 5e contacta por via internet
{c) Por medio de un guia
(d) Por medio de celular o teléfono
(e} Llegan solos
9. Medio de transporte usado para llegar a |z zona
{a) Bus
b)) Auto privado
ic) Maoto
(d) Otro:
10. Cual considera que zon los destinos elegidos con
mas frecusncia por los turistas
{a] Templo sefor de Exaltacion.

D. SITUACION ECONOMICA
13.Cugl ez el ingreso gue usted percibe por mes
{a) Menos de 500

ib) 500-200
i) 201-1000

id) 1001-1200
{e) 1201—1500

{f} 1501 - 2000
(g} 20013 mas

14, iCuanto era suingreso mensual antes de
dedicarse al turismo?

(a) Menas de 500
(k) 500-800
[c) 801-1000
{d] 1001-1200
{e) 1201-1500
[f] 1501- 2000
(g) 20013 mas
15. iCuzl es su ocupacion actual?
15. Antes de trabajar en el sector turistico,
iCuzntos dias salia a buscar trabajo?
(8) Menos de una semana; Afio:
{b) 13 2semanas fAfio:
{c) 3&dsemanas fAfo:
(d) 1mesa 3 meses [Afio:
(e) Mas de 3 meses /Afio:
if] Siempre trabajé agqui.

(b} La Hacienda de Markawasi.
{c) El Nevado del Salkantay.
(d) Laguna de Humantay.
(e} Camino Inca a Machupicchu por Salkantay.
(fl Chogqueguirac.
g] Arco Colonial de Belempata
11. Cuante tiempo usted considera que los turistas se

quadan en Mollepata
(3] Soloundia
(b} Undiayuna noche
{c) Maz de unos dos dias
12. Con gue finalidad o motivo de viaje suelen visitar
Mollepats los turistas
{a] Turisme vivencial
(B} Turisme por vacaciones
{c) Turisme por negocios
{d) Turismeo con fines cientificos
(e} Mochilercs

17_ila actividad turistica del de Mollepata le ha
beneficiado con algin puesto laboral?
SIf ) NOY )

12 iCree usted gue Iz llegada de turistas al sector de
Mollepata le ha beneficiado econdmicamente?
SIf ) NOY )

1% :iConsidera usted gue el incremento de la actividad
turistica ha mejorado sUs  INgrescs ¥
Iz calidad de vida en los dos ditimos afios 7
SIf ) NOY )

20.iCuantos empleados  tiene  actualmente?:

21_:El personal existentz forma parte de su familia® Sl
JHOT( ]
22 iContrata personal para cubrir la  demanda en
temporadas alta?
SICNOT
23_iCuantas personas CONTrata para esta
temporada®:
24_Recibid algln tipo de capacitacion para fortalecer su
emprendimiento?
ta) Cocina
{b) Artesaniz
) Atencian al turista
(d] Housekeeping
{e) Mada




E.  SITUACION SOCLAL
25.:iConsidera que los servicios de salud han presentado
mejoras en los Gitimos afos?
Si hubo mejora, { ) Mo hubo mejora { )
26_iCual es su grado de escolaridad?
(a) Mingunol )
{b) Primaria( |
(c) Secundaria| )
(d] Estudios técnicos [ )
le] Estudics Universitarios [ )
] Maestria/Dr./FhD [ |
27.iConoce algdn proyecto en educacion implemeantado
con presupuesto proveniente
de la actividad turistica en Mollepata? SI[ JNO( )
2&_Camo percibe Ud. La Educacion en su Distrito?

(a) Mejoro
{b) Sigue igual
{c) Empeaord

25_iCree usted que con el incremento del turismo ustad

tiene la oportunidad de brindarle a
sus hijos educacion?
SIfIHO )

30.iCon cudles de los siguientes servicios basicos
cuenta actualmente? Puade marcar mas de uno
Agua Potable | ) Luz Eléctrica ) Desagie [ )
Internet { JM.AL )

31 Considera que su negocio cuenta con los servicios
necesarios para brindar buena atencion
{a) 3i, contamos con todo
(b) Contamos con lo necesario
(c) Creo que nos falta adecuar mas
(d) Me, nos falta demasiadeo

32.iConoce usted algdn proyecto de apertura o
mejoramiento de  wvias  de  acceso que
haya sido  implementadc con presupuesto
proveniente de |3 actividad turistica en Maollepata?
S JNC[ )

33_iEstan transitables las rutas v caminos de acceso en
Iz temporads gue vienen los
turistas?

SI[INO)

34 iConsziders que la carretera cuenta con I3s
condiciones necezarias para que los  turistas
puedan transitarla en cualguier época del afio?
SI[INO)

35 :iComo valorz la gestion de |z Alcaldiz ants esta
situacion?
{a) Excelente
(b) Buenz
{c) Muy Buena
(d) Regular
{e) Deficiente

3g Apova el municipio del distrito de Mellepata con el
desarrollo de
capacitacionss en servicios basicos del turismao?
S PMOT )

CUrsos W

100



Anexo 04: Base de datos

n

O 00 NGOV A~ WNPR

N NNNRR R R R R R @R B |2
W INROWOVWOWNO®OUWM-DWNIERO

Edad

2.00
2.00
3.00
3.00
3.00
2.00
3.00
3.00
2.00
3.00
3.00
2.00
1.00
3.00
2.00
3.00
1.00
5.00
4.00
5.00
3.00
4.00
3.00

Género

1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

Nivel de
educacion

3.00
4.00
3.00
2.00
4.00
4.00
3.00
3.00
4.00
4.00
5.00
3.00
4.00
3.00
3.00
4.00
5.00
2.00
4.00
2.00
3.00
3.00
3.00

Ocupacion
actual

23.00
9.00
25.00
20.00
10.00
10.00
1.00
13.00
5.00
5.00
1.00
10.00
5.00
1.00
13.00
10.00
20.00
2.00
10.00
20.00
10.00
9.00
9.00

Se dedica
ala
actividad
turistica

2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00

éDe que
nacionalidad
son los
turistas qué
mas
demandan
sus
servicios?

1.00
1.00
1.00
3.00
1.00
1.00
3.00
2.00
3.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
3.00
2.00
1.00
1.00
1.00

éConsidera
usted qué el
turismo se ha
incrementado
en estos
ultimos afios?

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00

El nimero
de turistas
que recibié

su

negocios
desde

hace
afios

cinco

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
3.00
1.00
1.00
1.00
1.00

éDe qué
manera los
turistas
llegan a su
negocio?

5.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
5.00
5.00
5.00
1.00
1.00
1.00
1.00
5.00
1.00
5.00
5.00
3.00
3.00
5.00
1.00
1.00

Medio de
transporte
para llegar
alazona

4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
4.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
2.00
1.00
1.00
1.00
4.00
1.00
4.00

éCual éCuanto
considera tiempo
que son usted
los considera
destinos que los
elegidos turistas se
con mas quedan en
frecuencia Mollepata?
por los
turistas?
4.00 1.00
3.00 2.00
4.00 2.00
4.00 1.00
4.00 1.00
5.00 2.00
4.00 1.00
4.00 1.00
4.00 2.00
3.00 2.00
5.00 1.00
4.00 2.00
5.00 2.00
3.00 4.00
4.00 2.00
4.00 1.00
4.00 1.00
4.00 1.00
5.00 1.00
4.00 1.00
4.00 1.00
4.00 1.00
5.00 1.00

éCon que
finalidad o
motivo de
viaje
suelen
visitar
Mollepata
los
turistas?

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
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éCuales
son las
actividades
que mas
suelen
hacer los
turistas en
Mollepata?
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24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55

3.00
3.00
2.00
5.00
2.00
3.00
3.00
4.00
2.00
2.00
2.00
2.00
3.00
3.00
2.00
3.00
3.00
5.00
4.00
3.00
3.00
1.00
4.00
2.00
4.00
5.00
3.00
3.00
4.00
1.00
1.00
1.00

1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00

3.00
3.00
3.00
5.00
4.00
2.00
3.00
3.00
3.00
4.00
4.00
3.00
3.00
4.00
3.00
3.00
3.00
2.00
5.00
3.00
3.00
4.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
1.00
2.00
2.00

15.00
15.00
15.00
9.00
15.00
8.00
15.00
15.00
15.00
10.00
20.00
15.00
7.00
7.00
7.00
7.00
2.00
15.00
27.00
7.00
7.00
21.00
9.00
10.00
2.00
5.00
10.00
3.00
20.00
11.00
11.00
13.00

1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

1.00
1.00
3.00
1.00
1.00
3.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
3.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
4.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00

5.00
1.00
1.00
1.00
5.00
1.00
5.00
5.00
5.00
1.00
5.00
5.00
1.00
1.00
1.00
1.00
5.00
4.00
4.00
1.00
1.00
1.00
1.00
5.00
5.00
1.00
1.00
5.00
5.00
5.00
5.00
6.00

1.00
4.00
2.00
4.00
2.00
3.00
1.00
1.00
1.00
4.00
2.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
3.00
4.00
4.00
1.00
4.00
4.00
4.00
2.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00

4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
5.00
3.00
4.00
5.00
4.00
4.00
4.00
5.00
4.00
5.00
4.00
5.00
3.00
5.00
4.00
5.00
8.00
3.00
4.00
4.00
3.00
4.00
4.00
4.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00

2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
5.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
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56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
72
73
74
75
76
77
78
79
80
81
82
83
84
85
86
87

1.00
5.00
1.00
5.00
2.00
4.00
1.00
4.00
3.00
3.00
5.00
4.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
2.00
1.00
4.00
4.00
1.00
3.00
3.00
1.00
1.00
3.00
1.00
5.00
4.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00

1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
3.00
4.00
4.00
2.00
2.00
3.00
2.00
2.00
4.00
5.00
1.00
3.00
3.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
3.00
3.00
2.00
4.00
1.00
2.00
3.00

10.00
13.00
11.00

4.00
26.00

4.00

3.00

3.00

3.00
23.00

3.00
11.00
23.00
13.00
13.00
27.00
27.00
26.00
15.00
26.00
26.00
13.00

1.00
11.00
27.00

3.00
11.00
11.00
22.00
11.00
27.00
22.00

1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

1.00
1.00
3.00
1.00
1.00
3.00
2.00
3.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
4.00
4.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
3.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
3.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

1.00
1.00
6.00
6.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
1.00
1.00
1.00
1.00
5.00
1.00
5.00
3.00
3.00
1.00
1.00
5.00
1.00
1.00
6.00
5.00
5.00
5.00
1.00
5.00
5.00
1.00
1.00

4.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
2.00
1.00
1.00
1.00
4.00
1.00
4.00
1.00
4.00
2.00
4.00
2.00
4.00
1.00
1.00
1.00
4.00
2.00
1.00
4.00
4.00

5.00
4.00
4.00
4.00
3.00
8.00
8.00
5.00
3.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
8.00
5.00
8.00
8.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
5.00
3.00
4.00
5.00
4.00
4.00

1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
2.00
4.00
4.00
4.00
4.00

2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
4.00
2.00
6.00
6.00
6.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
4.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
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88
89
90
91
92
93
94
95
96
97
98
99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119

3.00
1.00
1.00
3.00
3.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
2.00
1.00
1.00
1.00
5.00
5.00
4.00
4.00
1.00
1.00
5.00
5.00
3.00
2.00
1.00
5.00
5.00
5.00
5.00
3.00
3.00
1.00

2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00

4.00
3.00
4.00
3.00
2.00
1.00
5.00
1.00
2.00
2.00
4.00
3.00
3.00
3.00
2.00
3.00
2.00
3.00
3.00
2.00
2.00
4.00
4.00
3.00
1.00
2.00
3.00
5.00
3.00
3.00
3.00
2.00

22.00
23.00
23.00
26.00
15.00
23.00
4.00
4.00
4.00
23.00
26.00
26.00
15.00
26.00
23.00
26.00
13.00
27.00
13.00
2.00
26.00
2.00
2.00
20.00
1.00
13.00
4.00
2.00
20.00
28.00
1.00
11.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00

4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00

1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00

1.00
1.00
4.00
6.00
1.00
6.00
6.00
6.00
1.00
1.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
1.00
1.00
6.00
6.00
6.00
6.00
5.00
6.00

4.00
4.00
4.00
1.00
3.00
4.00
4.00
1.00
4.00
4.00
4.00
2.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
4.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
2.00
1.00
1.00

4.00
5.00
4.00
8.00
8.00
5.00
3.00
8.00
4.00
5.00
8.00
3.00
8.00
4.00
3.00
4.00
4.00
4.00
5.00
4.00
4.00
4.00
3.00
8.00
8.00
5.00
3.00
4.00
4.00
4.00
4.00
8.00

4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00

1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
4.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
4.00
2.00
6.00
6.00
6.00
1.00
2.00
2.00
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120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151

1.00
1.00
4.00
3.00
1.00
5.00
4.00
5.00
5.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
4.00
1.00
1.00
2.00
1.00
5.00
3.00
3.00
2.00
1.00
1.00
5.00
4.00
4.00
4.00
3.00
5.00

2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00

2.00
4.00
5.00
2.00
2.00
2.00
2.00
3.00
1.00
3.00
3.00
3.00
3.00
2.00
1.00
3.00
3.00
2.00
1.00
3.00
3.00
2.00
3.00
2.00
1.00
1.00
3.00
2.00
3.00
2.00
2.00
3.00

27.00
24.00
11.00
26.00
11.00
6.00
4.00
24.00
2.00
2.00
2.00
2.00
3.00
26.00
2.00
2.00
2.00
2.00
26.00
22.00
1.00
24.00
13.00
23.00
15.00
4.00
23.00
26.00
28.00
20.00
23.00
27.00

2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

1.00
1.00
1.00
1.00
3.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00

6.00
1.00
6.00
6.00
6.00
5.00
6.00
5.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
5.00
5.00
1.00
6.00
1.00
6.00
4.00
4.00
1.00
1.00
1.00
1.00

1.00
4.00
1.00
4.00
1.00
4.00
2.00
4.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
2.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
4.00
4.00
2.00
1.00
4.00

8.00
4.00
4.00
8.00
5.00
8.00
8.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
5.00
3.00
4.00
5.00
4.00
4.00
4.00
5.00
4.00
4.00
4.00
5.00
3.00
8.00
4.00
5.00
8.00
3.00
8.00
4.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
4.00
4.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
1.00
4.00

1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
4.00
2.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
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152
153
154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
180
181
182
183

1.00
5.00
4.00
3.00
5.00
5.00
4.00
5.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
4.00
4.00
1.00
2.00
1.00
4.00
3.00
1.00
2.00
2.00
1.00
3.00
1.00
4.00
4.00
1.00

2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00

3.00
3.00
2.00
2.00
3.00
3.00
3.00
4.00
3.00
1.00
3.00
3.00
5.00
3.00
3.00
1.00
3.00
3.00
2.00
4.00
2.00
3.00
3.00
3.00
3.00
1.00
2.00
2.00
3.00
3.00
4.00
2.00

13.00
23.00
9.00
27.00
27.00
26.00
3.00
26.00
21.00
20.00
20.00
23.00
28.00
13.00
28.00
2.00
2.00
2.00
2.00
23.00
23.00
3.00
23.00
3.00
2.00
1.00
24.00
2.00
27.00
3.00
26.00
3.00

1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
3.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
6.00
5.00
5.00
5.00
1.00
1.00
1.00
1.00
5.00
1.00
5.00
3.00
3.00
1.00
1.00
5.00
1.00
1.00
1.00
5.00
5.00
5.00
1.00
5.00
5.00

4.00
4.00
1.00
4.00
4.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
2.00
1.00
1.00
1.00
4.00
1.00
4.00
1.00
4.00
2.00
4.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
4.00

3.00
4.00
4.00
4.00
5.00
4.00
4.00
4.00
3.00
8.00
8.00
8.00
3.00
4.00
4.00
4.00
4.00
8.00
8.00
4.00
4.00
8.00
5.00
8.00
8.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
5.00
3.00

4.00
4.00
4.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00

2.00
4.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
4.00
2.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
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184
185
186
187
188
189
190
191
192
193
194
195
196
197
198
199
200
201
202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
212
213
214
215

1.00
5.00
4.00
1.00
1.00
2.00
3.00
2.00
1.00
3.00
3.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
5.00
3.00
1.00
1.00
1.00
3.00
4.00
1.00
1.00
1.00
1.00
5.00

2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00

4.00
4.00
4.00
5.00
5.00
5.00
3.00
3.00
5.00
5.00
4.00
2.00
2.00
3.00
3.00
1.00
2.00
3.00
4.00
4.00
5.00
1.00
1.00
2.00
4.00
5.00
5.00
5.00
2.00
2.00
5.00
5.00

21.00
27.00
13.00
27.00
3.00
15.00
13.00
13.00
3.00
27.00
21.00
3.00
3.00
27.00
3.00
3.00
27.00
4.00
11.00
27.00
15.00
3.00
3.00
21.00
27.00
2.00
15.00
2.00
2.00
28.00
28.00
13.00

1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00

1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
2.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00

1.00
4.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
3.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
1.00
1.00
1.00
6.00
1.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
1.00
6.00
6.00
1.00
6.00
6.00
5.00
5.00
5.00
1.00
6.00
6.00
1.00
5.00
1.00

2.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
1.00
4.00
4.00
1.00
4.00
4.00
4.00
2.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
4.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00

4.00
5.00
4.00
4.00
4.00
5.00
4.00
4.00
8.00
5.00
3.00
8.00
4.00
5.00
8.00
8.00
8.00
4.00
3.00
4.00
4.00
4.00
5.00
4.00
4.00
4.00
3.00
8.00
8.00
8.00
3.00
4.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
4.00
4.00

1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
4.00
2.00
6.00
6.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
4.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
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216
217
218
219
220
221
222
223
224
225
226
227
228
229
230
231
232
233
234
235
236
237
238
239
240
241
242
243
244
245
246
247

3.00
1.00
1.00
3.00
1.00
1.00
1.00
3.00
3.00
1.00
1.00
1.00
2.00
3.00
1.00
1.00
1.00
5.00
1.00
2.00
5.00
1.00
1.00
3.00
1.00
1.00
1.00
4.00
5.00
1.00
1.00
3.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00

5.00
5.00
3.00
5.00
2.00
3.00
2.00
3.00
3.00
3.00
5.00
2.00
1.00
3.00
3.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
3.00
5.00
3.00
2.00
2.00
2.00

2.00
24.00
24.00
13.00
13.00

3.00

2.00

2.00

3.00
27.00

3.00

3.00

3.00
21.00

3.00

3.00
26.00
27.00
21.00

3.00

3.00
27.00

3.00
20.00

3.00
23.00

9.00
25.00
20.00
10.00
10.00

1.00

2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00

2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
3.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

5.00
3.00
3.00
1.00
1.00
5.00
1.00
1.00
1.00
5.00
5.00
5.00
1.00
5.00
5.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

4.00
2.00
1.00
1.00
1.00
4.00
1.00
4.00
1.00
4.00
2.00
4.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
4.00
2.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
1.00
4.00
4.00
1.00
4.00
4.00

4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
8.00
5.00
8.00
8.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
5.00
3.00
4.00
5.00
4.00
4.00
4.00
5.00
4.00
8.00
2.00
5.00
3.00
8.00
4.00
5.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00

1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
4.00
2.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
4.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
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248
249
250
251
252
253
254
255
256
257
258
259
260
261
262
263
264
265
266
267
268
269
270
271
272
273
274
275
276
277
278
279

1.00
1.00
2.00
3.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
3.00
3.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
5.00
2.00
2.00
1.00
4.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00

1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00

3.00
2.00
3.00
3.00
3.00
5.00
4.00
2.00
2.00
2.00
3.00
2.00
1.00
4.00
5.00
3.00
3.00
3.00
3.00
2.00
1.00
3.00
2.00
4.00
2.00
2.00
2.00
1.00
3.00
2.00
2.00
3.00

13.00
5.00
5.00
1.00

10.00
5.00
1.00

13.00

10.00

20.00
2.00

10.00

20.00

10.00
9.00
9.00

15.00

15.00

15.00
9.00

15.00
8.00

15.00

15.00

15.00

10.00

20.00

15.00
7.00
7.00
7.00
7.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00

1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
3.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00

1.00
5.00
5.00
5.00
1.00
1.00
1.00
1.00
5.00
1.00
5.00
3.00
3.00
1.00
1.00
5.00
1.00
1.00
1.00
5.00
5.00
6.00
1.00
5.00
5.00
1.00
1.00
6.00
1.00
4.00
4.00
1.00

4.00
2.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
4.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
2.00
1.00
1.00
1.00
4.00
1.00
4.00
1.00
4.00
2.00
4.00
2.00
2.00

5.00
3.00
4.00
4.00
3.00
4.00
4.00
4.00
5.00
4.00
4.00
4.00
3.00
3.00
4.00
5.00
3.00
4.00
4.00
4.00
4.00
8.00
4.00
4.00
4.00
4.00
5.00
8.00
3.00
4.00
4.00
4.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00

1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
4.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
4.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
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280
281
282
283
284
285
286
287
288
289
290
291
292
293
294
295
296
297
298
299
300
301
302
303
304
305
306
307
308
309
310
311

1.00
1.00
1.00
4.00
3.00
3.00
5.00
2.00
1.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
3.00
1.00
4.00
1.00
1.00
1.00
2.00
3.00
1.00
1.00
1.00
3.00
3.00
1.00
4.00
4.00
2.00
2.00

2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00

3.00
4.00
3.00
3.00
3.00
5.00
3.00
3.00
2.00
3.00
2.00
2.00
3.00
4.00
2.00
3.00
3.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
3.00
3.00
5.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
21.00
9.00
10.00
2.00
5.00
10.00
3.00
3.00
20.00
13.00
24.00
26.00
20.00
27.00
2.00
27.00
4.00
4.00
13.00
3.00
3.00
3.00
27.00
3.00
21.00
2.00
13.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00

1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
2.00
2.00
1.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
6.00
6.00
1.00
1.00
6.00
5.00
5.00
1.00
1.00
1.00
1.00
6.00
6.00
6.00
3.00
6.00
1.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
5.00
6.00
5.00

1.00
1.00
1.00
4.00
2.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
4.00
4.00
2.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
4.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00

4.00
4.00
5.00
3.00
4.00
5.00
4.00
4.00
4.00
5.00
4.00
8.00
8.00
5.00
3.00
4.00
4.00
5.00
8.00
3.00
8.00
4.00
3.00
4.00
4.00
4.00
5.00
4.00
4.00
4.00
3.00
4.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
1.00

1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
4.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
4.00
2.00
6.00
6.00
6.00
6.00
1.00
2.00
2.00
1.00
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312
313
314
315
316
317
318
319
320
321
322
323
324
325
326
327
328
329
330
331
332
333
334
335
336
337
338
339
340
341
342
343

1.00
1.00
1.00
5.00
2.00
1.00
4.00
5.00
5.00
4.00
2.00
1.00
1.00
5.00
2.00
5.00
5.00
5.00
5.00
2.00
2.00
3.00
3.00
3.00
4.00
5.00
5.00
4.00
3.00
3.00
2.00
5.00

1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00

3.00
4.00
2.00
4.00
2.00
2.00
1.00
3.00
1.00
2.00
3.00
3.00
2.00
2.00
4.00
2.00
1.00
1.00
1.00
3.00
4.00
3.00
2.00
4.00
1.00
3.00
1.00
2.00
4.00
5.00
3.00
2.00

22.00
24.00
3.00
11.00
2.00
20.00
28.00
1.00
11.00
27.00
24.00
11.00
26.00
27.00
13.00
2.00
26.00
2.00
2.00
23.00
9.00
25.00
20.00
10.00
28.00
1.00
11.00
27.00
5.00
1.00
10.00
2.00

2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00

1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
3.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
2.00
2.00
1.00
2.00

2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00

1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
2.00
1.00
1.00

6.00
5.00
6.00
6.00
6.00
1.00
6.00
4.00
4.00
1.00
1.00
1.00
1.00
6.00
1.00
6.00
6.00
6.00
6.00
5.00
1.00
1.00
1.00
1.00
6.00
4.00
4.00
1.00
5.00
1.00
1.00
6.00

4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
2.00
1.00
1.00
1.00
4.00
1.00
4.00
1.00
4.00
2.00
4.00
2.00
3.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
4.00
1.00
1.00
1.00
4.00
2.00
1.00
4.00
4.00

8.00
5.00
3.00
4.00
4.00
4.00
4.00
8.00
8.00
4.00
4.00
8.00
5.00
8.00
8.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
3.00
4.00
4.00
4.00
4.00
8.00
8.00
4.00
3.00
5.00
4.00
4.00

1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
4.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
4.00
4.00
4.00
2.00
1.00
2.00
4.00

1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
4.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
4.00
2.00
2.00
2.00
1.00
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344
345
346
347

Ingresos
percibido
s al mes

6.00
5.00
4.00
4.00
7.00
7.00
6.00
7.00
6.00
6.00
7.00
7.00
5.00
7.00
3.00

5.00
5.00
5.00
2.00

Antes de
dedicarse
al turismo

é

Cuantos

dias salia a
buscar
trabajo
fuera de su

[¢
?

omunidad

7.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
4.00
4.00
4.00
4.00

2.00
1.00
2.00
1.00

éla
actividad
turistica
del de
Mollepata
le ha
beneficiad
o con
algun
puesto
laboral?

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

1.00
1.00
1.00
3.00

26.00 2.00
2.00 2.00
2.00 2.00

23.00 2.00

éCree usted que
la llegada de
turistas al sector
de Mollepata le
ha beneficiado
econémicament

e?

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

éConsider El

a usted personal

que el existent

increment = e forma

odela parte de

actividad su

turistica familia

ha

mejorado

sus

ingresos y

la calidad

de vida en

los dos

ultimos

afos?
1.00 2.00
1.00 2.00
1.00 2.00
1.00 2.00
1.00 2.00
1.00 1.00
1.00 2.00
1.00 2.00
1.00 1.00
1.00 1.00
1.00 1.00
1.00 2.00
1.00 2.00
1.00 1.00
1.00 1.00

1.00
1.00
1.00
1.00

Contrata
personal
para cubrir

la

demanda

en
temp
s alta

orada

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00

2.00
1.00
1.00
1.00

Cémo
consider
aquees
su
ingreso
familiar
a partir
del
desarroll
o
turistico
enla
zona

3.00
3.00
3.00
2.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
2.00
3.00
3.00
3.00
2.00

1.00
1.00
4.00
1.00

Recibié al
tipo de

gun

capacitacion
para fortalecer

su

emprendi

o

mient

4.00
2.00
7.00
7.00
1.00
1.00
7.00
1.00
4.00
6.00
4.00
1.00
4.00
1.00
1.00

6.00
6.00
6.00
5.00

Considera
que los
servicios
de salud
han
presentad
0 mejoras
en los
ultimos
afos

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

2.00
3.00
1.00
4.00

Conoce algun
proyecto en
educacion
implementad

o con

presupuesto
proveniente

dela

actividad
turistica en
Mollepata

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

4.00
4.00
4.00
4.00

Con cuales
de los
siguientes
servicios
basicos
cuenta
actualment

e

5.00
5.00
5.00
5.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
5.00
7.00
7.00
7.00

4.00 2.00
4.00 1.00
1.00 1.00
1.00 2.00
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Conoce usted Cémo
algun percibe
proyecto de Ud. La

apertura o Educacié
mejoramient  nensu
o de vias de Distrito
acceso que

haya sido

implementad
ocon
presupuesto
proveniente
dela
actividad
turistica en
Mollepata

1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
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7.00
5.00
2.00
4.00
2.00
4.00
7.00
6.00
5.00
6.00
1.00
3.00
3.00
2.00
3.00
3.00
3.00
7.00
4.00
3.00
7.00
7.00
6.00
7.00
5.00
3.00
7.00
6.00
7.00
5.00
6.00
3.00

4.00
4.00
7.00
4.00
5.00
7.00
6.00
6.00
6.00
6.00
5.00
6.00
7.00
7.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
7.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
7.00

1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00

1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00

1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00

3.00
3.00
2.00
1.00
3.00
2.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
3.00
2.00
2.00
3.00
3.00
2.00
3.00
2.00
2.00
3.00
3.00
3.00
2.00
3.00
2.00

1.00
7.00
7.00
1.00
7.00
1.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
1.00
7.00
7.00
4.00
4.00
7.00
7.00
7.00
4.00
7.00
4.00
4.00
7.00
7.00
7.00

2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
5.00
4.00
4.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
4.00
5.00
7.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
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1.00
2.00
1.00
3.00
3.00
3.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
3.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00



3.00
7.00
6.00
5.00
3.00
3.00
5.00
3.00
3.00
4.00
4.00
6.00
5.00
4.00
7.00
7.00
6.00
7.00
6.00
7.00
5.00
7.00
4.00
3.00
3.00
3.00
2.00
3.00
3.00
5.00
6.00
3.00

7.00
5.00
5.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
5.00
5.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
5.00
5.00
7.00
7.00
7.00
5.00
7.00
7.00
5.00
5.00
7.00

2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00

2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00

1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00

2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
2.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
2.00
3.00
3.00
3.00
2.00
3.00
3.00
2.00
1.00
3.00
2.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

4.00
4.00
1.00
4.00
2.00
7.00
7.00
1.00
1.00
7.00
1.00
4.00
6.00
4.00
1.00
4.00
1.00
1.00
1.00
7.00
7.00
1.00
7.00
1.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

5.00
7.00
7.00
5.00
7.00
5.00
7.00
5.00
7.00
5.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
5.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
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2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
3.00
3.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00



3.00
3.00
3.00
3.00
7.00
7.00
6.00
7.00
6.00
7.00
5.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00

7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00

1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00

2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00

2.00
2.00
2.00
3.00
2.00
2.00
3.00
3.00
2.00
3.00
2.00
2.00
3.00
3.00
3.00
2.00
3.00
2.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
2.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
2.00

7.00
7.00
7.00
1.00
7.00
7.00
4.00
4.00
7.00
7.00
7.00
4.00
7.00
4.00
4.00
7.00
7.00
7.00
4.00
4.00
1.00
4.00
2.00
7.00
7.00
1.00
1.00
7.00
1.00
4.00
6.00
4.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
5.00
4.00
4.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
4.00
5.00
7.00
7.00
4.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
4.00
5.00
7.00
7.00
5.00
4.00
7.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
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2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
3.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
3.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
3.00
2.00
2.00



5.00
6.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
4.00
4.00
5.00
4.00
4.00
6.00
5.00
4.00
7.00
7.00
6.00
7.00
6.00
7.00
5.00
3.00
3.00
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2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00

2.00
3.00
2.00
2.00
3.00
3.00
3.00
2.00
3.00
2.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
2.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
2.00
3.00
3.00
3.00
2.00
3.00
3.00
2.00
1.00

7.00
7.00
7.00
4.00
7.00
4.00
4.00
7.00
7.00
7.00
4.00
4.00
1.00
4.00
2.00
7.00
7.00
1.00
1.00
7.00
1.00
4.00
6.00
4.00
1.00
4.00
1.00
1.00
1.00
7.00
7.00
1.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

7.00
4.00
5.00
7.00
7.00
5.00
5.00
5.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
5.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
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2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
3.00
3.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00



7.00
7.00
6.00
7.00
6.00
7.00
5.00
5.00
4.00
4.00
6.00
5.00
4.00
7.00
7.00
6.00
7.00
6.00
7.00
5.00
5.00
4.00
4.00
4.00
5.00
4.00
4.00
6.00
5.00
4.00
7.00
7.00

6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
7.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
6.00
7.00
7.00
6.00
6.00
7.00
7.00
7.00
6.00
6.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00

2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00

2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00

2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00

3.00
2.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
3.00
2.00
2.00
3.00
3.00
2.00
3.00
2.00
2.00
3.00
3.00
3.00
2.00
3.00
2.00
3.00
3.00
3.00
3.00

7.00
1.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
1.00
7.00
7.00
4.00
4.00
7.00
7.00
7.00
4.00
7.00
4.00
4.00
7.00
7.00
7.00
4.00
4.00
1.00
4.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

7.00
7.00
5.00
4.00
4.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
4.00
5.00
7.00
7.00
5.00
5.00
5.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
5.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
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1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
3.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
3.00



6.00
7.00
6.00
7.00
5.00
4.00
4.00
5.00
4.00
4.00
6.00
5.00
4.00
7.00
7.00
6.00
7.00
6.00
7.00
5.00
5.00
4.00
4.00
6.00
5.00
4.00
7.00
7.00
6.00
6.00
5.00
4.00

7.00
6.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
6.00
7.00
6.00
7.00
6.00
7.00
7.00
7.00
6.00
7.00
7.00
7.00
7.00
6.00
7.00
7.00
7.00
6.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
6.00
6.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00

2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

3.00
3.00
2.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
2.00
3.00
3.00
3.00
2.00
3.00
3.00
2.00
1.00
3.00
2.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
3.00
3.00
3.00

2.00
7.00
7.00
1.00
1.00
7.00
1.00
4.00
6.00
4.00
1.00
4.00
1.00
1.00
1.00
7.00
7.00
1.00
7.00
1.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
4.00
2.00
7.00

1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
5.00
4.00
4.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
4.00
5.00
7.00
7.00
5.00
7.00
7.00
7.00
5.00
5.00
5.00

2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
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3.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
3.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00



4.00
7.00
7.00
6.00
7.00
5.00
6.00
7.00
7.00
4.00
7.00
7.00
6.00
6.00

O O NGOV A~ WN PR

A =
= O

6.00
6.00
7.00
7.00
7.00
7.00
6.00
6.00
4.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00

Cree usted que con el

1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00

incremento del turismo

usted tiene la

oportunidad de brindarle

a sus hijos educacion

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00

1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00

Estan transitables las

rutas y caminos de

acceso en la temporada
que vienen los turistas

2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00

1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00

2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00

Considera que la
carretera cuenta con las
condiciones necesarias
para que los turistas
puedan transitarla en
cualquier época del afio

1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

2.00
3.00
2.00
1.00
3.00
2.00
3.00
2.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
3.00

Cémo valora la
gestion de la
Alcaldia ante esta

situacion

4.00
5.00
5.00
5.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
4.00

7.00
1.00
7.00
1.00
7.00
1.00
6.00
4.00
1.00
7.00
7.00
7.00
7.00
4.00

Considera que su

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

negocio cuenta con los
servicios necesarios
para brindar buena

atencion

4.00
4.00
4.00
3.00
2.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

5.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
7.00
5.00
5.00
7.00
7.00
7.00
5.00

Apoya el municipio del
distrito de Mollepata con
el desarrollo de cursos y

capacitaciones en
servicios basicos del

turismo

1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
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2.00 2.00
2.00 1.00
2.00 1.00
2.00 1.00
2.00 3.00
2.00 2.00
2.00 1.00
2.00 2.00
2.00 1.00
2.00 1.00
2.00 1.00
2.00 1.00
2.00 1.00
1.00 1.00
Cuenta con Nivel de
algun ingresos
servicio de
Salud
0.00 3.00
1.00 2.00
1.00 2.00
1.00 2.00
1.00 3.00
1.00 3.00
1.00 3.00
1.00 3.00
1.00 3.00
1.00 3.00
1.00 3.00



12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00

4.00
5.00
4.00
5.00
4.00
5.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
4.00
5.00
5.00
5.00
4.00
5.00
5.00
4.00
4.00
5.00
5.00
4.00
5.00
5.00
4.00
5.00
5.00
4.00
4.00

1.00
3.00
1.00
3.00
1.00
2.00
2.00
1.00
3.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
3.00
3.00
4.00
1.00
3.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
3.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
0.00
1.00
1.00
0.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
0.00
0.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
0.00
1.00
1.00
1.00
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3.00
2.00
3.00
1.00
3.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
3.00
3.00
2.00
3.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
3.00
2.00
1.00
3.00
3.00
3.00
3.00
2.00
1.00
3.00
3.00



44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
72
73
74
75

1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00

2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
4.00
4.00
5.00
4.00
5.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00

3.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
3.00
1.00
3.00
1.00
2.00
1.00
3.00
1.00
2.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00

1.00
1.00
1.00
0.00
0.00
1.00
1.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
1.00
1.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
1.00
1.00
0.00
0.00
0.00
1.00
0.00
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3.00
2.00
3.00
1.00
1.00
3.00
3.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
3.00
2.00
2.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
2.00
3.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00



76
77
78
79
80
81
82
83
84
85
86
87
88
89
90
91
92
93
94
95
96
97
98
99
100
101
102
103
104
105
106
107

1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00

4.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
4.00
5.00
5.00
4.00
5.00
5.00
4.00
5.00
4.00
4.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
5.00
4.00
4.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00

2.00
2.00
2.00
2.00
3.00
3.00
4.00
1.00
3.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
3.00
3.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
3.00
3.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00

2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00

0.00
1.00
1.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00

126

1.00
2.00
3.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00



108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00

2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

5.00
4.00
4.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
4.00
4.00
5.00
4.00
5.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
4.00

1.00
1.00
3.00
3.00
2.00
2.00
1.00
1.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
3.00
1.00
3.00
1.00
2.00
1.00
3.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
3.00
3.00
4.00
1.00

2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

0.00
0.00
0.00
0.00
1.00
1.00
0.00
0.00
0.00
0.00
1.00
0.00
0.00
1.00
0.00
0.00
0.00
1.00
0.00
1.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
1.00
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1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
3.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
3.00
2.00
2.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00



140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
171

2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00

2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

5.00
5.00
4.00
5.00
5.00
4.00
5.00
4.00
4.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
4.00
4.00
5.00
4.00
5.00
4.00
5.00
5.00
5.00

3.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
3.00
3.00
2.00
2.00
1.00
1.00
4.00
4.00
3.00
2.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
3.00
1.00
3.00
1.00
2.00
1.00
3.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00

1.00
1.00
1.00
0.00
1.00
1.00
0.00
1.00
1.00
0.00
0.00
1.00
1.00
1.00
1.00
0.00
0.00
1.00
0.00
0.00
1.00
0.00
0.00
0.00
0.00
1.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
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1.00
2.00
3.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
3.00
2.00
2.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00



172
173
174
175
176
177
178
179
180
181
182
183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193
194
195
196
197
198
199
200
201
202
203

1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

5.00
5.00
4.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
4.00
5.00
5.00
4.00
5.00
5.00
4.00
5.00
4.00
4.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00

1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
3.00
3.00
4.00
1.00
3.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
3.00
3.00
2.00
2.00
1.00
1.00
3.00
2.00
2.00
1.00
1.00
4.00
4.00
3.00

2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00

0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
1.00
1.00
1.00
0.00
0.00
0.00
0.00
1.00
0.00
1.00
0.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
0.00
0.00
0.00
1.00
0.00
1.00
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2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
3.00
3.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
3.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
3.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00



204
205
206
207
208
209
210
211
212
213
214
215
216
217
218
219
220
221
222
223
224
225
226
227
228
229
230
231
232
233
234
235

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00

2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00

4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
4.00
4.00
5.00
4.00
5.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
4.00
5.00
5.00
4.00
5.00
5.00
4.00
5.00

2.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
3.00
1.00
3.00
1.00
2.00
1.00
3.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
3.00
3.00
4.00
1.00
3.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

1.00
0.00
0.00
1.00
1.00
0.00
1.00
0.00
0.00
0.00
0.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
0.00
0.00
1.00
0.00
0.00
1.00
0.00
0.00
0.00
0.00
1.00
0.00
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3.00
2.00
2.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
2.00
2.00
3.00
2.00
3.00
2.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
3.00
2.00



236
237
238
239
240
241
242
243
244
245
246
247
248
249
250
251
252
253
254
255
256
257
258
259
260
261
262
263
264
265
266
267

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00
1.00
2.00
2.00
1.00
1.00

2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

4.00
4.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
4.00
4.00
5.00
4.00
5.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
4.00
5.00
5.00
5.00

1.00
3.00
3.00
2.00
2.00
1.00
1.00
4.00
4.00
3.00
2.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
3.00
1.00
3.00
1.00
2.00
1.00
3.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
3.00

1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00

0.00
0.00
0.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
0.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
0.00
1.00
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2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
3.00
2.00
2.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
2.00
2.00
3.00
2.00
3.00
2.00
3.00
2.00
3.00
2.00
2.00
2.00
3.00



268
269
270
271
272
273
274
275
276
277
278
279
280
281
282
283
284
285
286
287
288
289
290
291
292
293
294
295
296
297
298
299

2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
1.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
2.00
1.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

5.00
4.00
4.00
5.00
5.00
4.00
5.00
5.00
4.00
5.00
4.00
4.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
5.00
5.00
5.00
5.00
4.00
4.00
4.00
5.00
4.00
5.00
4.00

3.00
4.00
1.00
3.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
3.00
3.00
2.00
2.00
1.00
1.00
4.00
4.00
3.00
2.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
1.00
3.00
1.00
3.00
1.00

2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

0.00
0.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
0.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
0.00
1.00
1.00
1.00
0.00
0.00
0.00
1.00
1.00
1.00
1.00
0.00
0.00
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2.00
2.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
3.00
2.00
2.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
3.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
3.00
2.00
2.00



300
301
302
303
304
305
306
307
308
309
310
311
312
313
314
315
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Anexo 05: Registro de afluencia de turistas
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Anexo 06: Evidencia Fotogréafica
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Encuesta a los pobladores de Mollepata
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Anexo 07: Calculo del coeficiente de correlacion
Para calcular el coeficiente de correlacion de contingencia (C) a partir del valor del chi

cuadrado de Pearson (x2 ) se, utiliza la siguiente formula:

_ X2
X2+N

Donde:

x2=es el valor del chi cuadrado de Pearson
N = es el nimero de casos validos.

De esta manera se tuvo:

Asociacion 1: Actividad turistica y nivel de ingresos de los pobladores (tabla 34)

Pruebas de chi-cuadrado

Valor df . Si,g_nifica_cién
asintotica (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 21,6862 2 ,000
Razdn de verosimilitud 22,446 2 ,000
Asociacion lineal por lineal 21,573 1 ,000
N de casos validos 347

a. 0 casillas (0,0%) han esperado un recuento menor que 5.

Sustituyendo los valores en la formula, se obtiene:

= [ 21686
21,686+347
C=+0.0588

C=0.2425

El coeficiente de correlacion de contingencia (C) para estos datos es aproximadamente

0.2425, lo que indica una asociacion moderada entre las variables categoricas analizadas.
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Asociacion 2: Actividad turistica y empleo de los pobladores (tabla 36)

Pruebas de chi-cuadrado

Valor df Significacion
asintdtica (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson ,3942 1 ,530
Correccion de continuidad® 219 1 ,640
Razon de verosimilitud ,398 1 ,528
Prueba exacta de Fisher
Asociacion lineal por lineal ,393 1 531

N de casos validos 347
a. 0 casillas (0,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 18,96.
Coeficiente de correlacion = 0.0337

Sustituyendo los valores en la formula, se obtiene:

C=+/0.001134
C=0.0337
El coeficiente de correlacion de contingencia (C) para estos datos es aproximadamente

0.0337, lo que indica una asociacion muy débil entre las variables categéricas analizadas.

Asociacién 3: Actividad turistica y el nivel de educacion de los pobladores (tabla 38)

Pruebas de chi-cuadrado

Significacion
Valor f asintética (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 18,1472 4 ,001
Razén de verosimilitud 19,419 4 ,001
Asociacion lineal por lineal 14,600 1 ,000
N de casos validos 347

a. 0 casillas (0,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 12,10.

Sustituyendo los valores en la formula, se obtiene:
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C= , 18,147
18,147+347

C=+v0.0497

C=0.228

El coeficiente de correlacion de contingencia (C) para estos datos es aproximadamente

0.2228, lo que indica una asociacién moderada entre las variables categoricas analizadas.

Asociacion 4: Actividad turistica y acceso a servicios de salud de los pobladores (tabla 40)

Pruebas de chi-cuadrado

Significacion
Valor df S .
asintotica (bilateral)

Chi-cuadrado de Pearson 212,7652 1 ,000
Correccion de continuidad® 209,581 1 ,000
Razon de verosimilitud 271,392 1 ,000
Prueba exacta de Fisher

Asociacion lineal por lineal 212,152 1 ,000
N de casos validos 347

a. 0 casillas (0,0%) han esperado un recuento menor que 5.
Coeficiente de correlacion = 0.2228

Sustituyendo los valores en la formula, se obtiene:

C= 212,765
\’ 212,765+347

C=+0.3801

C=0.6166

El coeficiente de correlacion de contingencia (C) para estos datos es aproximadamente

0.6166, lo que indica una asociacion fuerte entre las variables categoricas analizadas.
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Asociacién 5: Actividad turistica y acceso a servicios basicos de los pobladores (tabla 42)

Pruebas de chi-cuadrado

Valor df . Si,g_nificaf:ién
asintdtica (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 1,155% 2 ,561
Razdn de verosimilitud 1,171 2 ,557
Asociacion lineal por lineal ,025 1 875
N de casos validos 347

a. 0 casillas (0,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 10,09.

Sustituyendo los valores en la formula, se obtiene:

C= f 1,155
1,155+347

C=+0.0033

C=0.0574

El coeficiente de correlacion de contingencia (C) para estos datos es aproximadamente

0.0574, lo que indica una asociacion muy débil entre las variables categdricas analizadas.



