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INTRODUCCION

El presente trabajo se divide en cinco capitulos que sustentan, de manera detallada, el
proceso y los resultados de la investigacion respecto de la incidencia de los medios de
comunicacion escrita en el proceso de evangelizacion en el distrito de Cusco. Este estudio
espera aportar con nuevas estrategias de comunicacion para la Comision Arquididcesis
de Medios de Comunicacion Social - COAMCOS. La finalidad de esta investigacion es
brindar propuestas que contribuyan a mejorar la calidad de comunicacion de la
COAMCOS, a fin de conseguir que la feligresia cusquena conozca, aprecie, defienda y si
es posible, transmita la Palabra de Dios y que participe activamente en el proceso de

evangelizacion.

En el capitulo I, Planteamiento del Problema, se estructura formalmente la idea de la
investigacion. De la misma manera se formulan el objetivo general y los objetivos
especificos de la tesis La incidencia de los diarios El Sol y El Diario del Cusco en la
mision evangelizadora del Arzobispado durante el aiio 2018 en el distrito del Cusco,
con un acapite que justificacion el estudio, sefialando que la religion catdlica ocupa un

lugar preponderante en la cultura y la sociedad cusqueia.

En el capitulo II se presenta el Marco Tedrico Conceptual con los antecedentes de la
investigacion, pilares fundamentales para orientar y situar de manera precisa el problema
y ofrecer una conceptualizacion adecuada de los términos y conceptos utilizados en la

investigacion.

El capitulo III muestra las hipotesis y variables utilizadas. También el capitulo IV se
expone la metodologia con el tipo, enfoque, disefio y alcance de la investigacion. Asi
como el ambito espacial y temporal del estudio. También se muestra informacion respecto

a la ficha técnica correspondiente a la encuesta y los instrumentos de recoleccion de datos.

Finalmente, en el capitulo V se abordan los resultados de la investigacion y el Plan de
Comunicaciones con los aportes para mejorar las estrategias de difusion y
relacionamiento institucional de la Oficina de Comunicaciones del Arzobispado del

Cusco.



VI

RESUMEN

La presente investigacion analiza las noticias relacionadas a los mensajes de reflexion
sobre la Palabra de Dios, las actividades pastorales y a la accion social de la Iglesia
realizadas por el Arzobispado del Cusco y que fueron publicadas en los diarios El Sol y

el Diario del Cusco durante el afio 2018.

El objetivo de la investigacion es determinar como y en qué medida las noticias
catdlicas publicadas en estos dos diarios, favorecen el crecimiento de la fe y contribuyen
a que el Arzobispado pueda ejercer su mision evangelizadora en la feligresia de la ciudad
del Cusco. Para ello, se analiz6 el contenido noticioso de 180 ejemplares y se aplicd una
encuesta de 20 preguntas a 272 lectores de ambos diarios. La investigacion presenta un

enfoque cuantitativo - descriptivo, enmarcado dentro de un orden secuencial y probatorio.

Esta investigacion evidencia que los lectores de estos medios de prensa escrita leen las
noticias y segmentos relacionados a la reflexién sobre la Palabra de Dios y la religion
catolica. Por otro lado, la lectura de estos mensajes los incita a fortalecer su fe. Otro
resultado relevante es que, para un segmento importante de la poblacion encuestada, la
recepcion de estos mensajes promueve su participacion en actividades religiosas como
misas, bendiciones y procesiones y son estas actividades, las que fortalecen su fe y

renuevan su compromiso con la Iglesia catodlica.

e Palabras claves: Arzobispado del Cusco — Mision evangelizadora —

Noticias catolicas — Diarios escritos — Religion catdlica.
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SUMMARY

The present investigation analyzes the news related to the messages of reflection on the
Word, the pastoral activities and the social action of the Church carried out by the
Archbishopric of Cusco and which were published in the newspapers El Sol and the
Diario del Cusco during 2018.

The objective of the investigation is to determine how and to what extent the news
published in these two newspapers favor the growth of faith and contribute to the
Archbishopric being able to exercise his evangelizing mission in the parishioners of the
city of Cusco. For this, the news content of 180 copies was analyzed and a survey of 20
questions was applied to 170 readers of both newspapers. The research presents a

quantitative - descriptive approach, framed within a sequential and probative order.

This research shows that the readers of these written press media read the news and
segments related to the reflection on the Word of God and the Catholic religion. On the
other hand, reading these messages encourages them to strengthen their faith. Another
relevant result is that for an important segment of the population surveyed, the reception
of these messages promotes their participation in religious activities such as masses,
blessings and processions and it is these activities that strengthen their faith and renew

their commitment to the Catholic Church.

. Keywords: Archbishop of Cusco - Evangelizing mission - Catholic news -

Written diaries - Catholic religion.
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CAPITULO L.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La Iglesia en el mundo moderno y en dialogo con los nuevos procesos del obrar
humano, precisa dar un salto cualitativo en la aplicacion de nuevos instrumentos para su
tarea evangelizadora, superando la préctica tradicional y habitual de transmision de la fe
a través de la familia, la escuela y la Iglesia. En ese sentido, el uso por parte de la Iglesia
de los medios de comunicacion masiva (prensa, radio y television) y de las redes sociales
se ha convertido en una necesidad manifiesta, dadas las posibilidades de evangelizar a
través de ellos. Esto ha originado que la Iglesia Catoélica (sobre todo ante la expansion de
la prensa liberal y anticatdlica en el siglo XIX) pase, de una actitud inicial de
desconfianza, al reconocimiento explicito de la importancia de los medios y su
repercusion en el mundo moderno; asi como de sus posibilidades de contribuir en la
transmision de la fe. Ciertamente los medios de comunicacion mantienen su autonomia,

es decir, tienen un ambito propio que va mas alla de la evangelizacion.

La proliferacion y enorme diversidad de medios de comunicacion, que actiian de forma
simultdnea y masiva, ejercen sobre el hombre una influencia decisiva en su quehacer
diario, en sus ideas y en su vision de la vida. Esta influencia en el receptor sera mas o
menos consciente segin el sentido critico de cada persona. Esquivel (2013). A causa de
esta influencia, los medios pueden considerarse realmente “el cuarto poder” de la
sociedad. Por ese motivo la Iglesia en este mundo moderno tiene la necesidad real de
prestarle atencion a los medios de comunicacion masiva, decisivos configuradores de la

cultura.

En efecto, los medios de comunicacion, en particular los escritos, son un instrumento
de difusion que alcanza a auditorios masivos. Su capacidad mas importante es el poder
de penetrar en la consciencia de las personas, influencidndolas para cambiar su opinion o
comportamiento respecto a cualquier tema o institucion. Este proceso de influencia se

inicia cuando las personas leen una nota periodistica y tiene variaciones graduales de



acuerdo a la intensidad y la frecuencia con que se divulgue el mensaje. Dependera de la
mayor o menor cobertura que un medio escrito le dé ha determinado tema o institucion,

para que la opinion publica modifique su percepcion de forma inmediata o no.

De manera que, el Arzobispado del Cusco, con una actitud positiva hacia la cultura y
el mundo actual y consciente de sus nuevos retos pastorales se ha propuesto emplear los
medios de comunicacion masiva, especialmente la prensa escrita, para su mision de
evangelizacidn y para irradiar una imagen positiva de si misma. Para ello ha conformado
la Comisioén Arquidiécesana de Medios de Comunicacion Social (COAMCOS), que se
encarga de la coordinacion, organizacion y difusion de temas pastorales, el desarrollo de
actividades protocolares y mantener una buena relacion institucional con los medios de
comunicacion, instituciones publicas y privadas. Asi como, defender los sdlidos
principios que son indispensables en la construccion de una sociedad respetuosa de la

dignidad de la persona humana y cuidadosa del bien comun.

La Oficina de COAMCOS con la finalidad de mantener una relacion directa y cordial
con los medios de comunicacion de la region, ha conformado la Red de Comunicadores
Catolicos del Cusco (periodistas de prensa escrita, radio y television). Esta Red cuenta
con un grupo de periodistas acreditados que participan de las actividades pastorales, en
su doble condicion de profesionales en la comunicacion y fieles de la Iglesia catolica. La
formacion de este grupo es una de las razones de la buena relacion que mantiene el
Arzobispado con los medios de comunicacion de la ciudad del Cusco. La Oficina de
Relaciones Publicas de COAMCOS es el area que se ocupa especificamente de mantener
las buenas relaciones con la Red de Comunicadores y con otros periodistas de la region
para, a través de ellos, difundir los diferentes mensajes orientados a la tarea

evangelizadora de la Iglesia.

Las relaciones publicas cumplen una labor de gestion y asesoramiento de la imagen de
una institucion. En ese propdsito los medios de comunicacion son aliados fundamentales.
A lo largo del tiempo, la relacion entre la prensa y el relacionista publico han sido a veces
provechosas para ambos y en otras causantes de fracasos. La forma convencional en la
que un relacionista publico consigue que los mensajes sobre su institucion sean
transmitidos por los medios de comunicacion es contratando un espacio en dicho medio.

Existen también casos especiales que permiten al relacionista publico conseguir que una



institucion figure en forma gratuita en los medios de comunicacion. Por ejemplo, que la
institucion sea protagonista de un suceso muy relevante o que exista una relacion de
amistad entre el relacionista publico y el director, duefio o periodista de la empresa de

comunicacion.

En el Cusco existen cuatro diarios, El Sol, el Diario del Cusco, EI Comercio y El
Matutino. CPI (2017) Segun ¢l estudio de lectoria de diarios en Lima y 15 principales
ciudades del Peru realizado en el 2016 por la Compaiia Peruana de Estudios de Mercados
y Opinién Publica S.A.C., los diarios mas leidos en Cusco, en orden de importancia, son
El Sol del Cusco y el Diario del Cusco; por esta razon, la presente investigacion se
focaliza en estos dos diarios. La linea editorial de ambos diarios no se ha alejado de la
mision originaria de la prensa de defender el interés social y velar por el bien comun, de
manera que dan cobertura a las tareas de evangelizacion de la Iglesia, proporcionando
espacios de difusion de la palabra e informando de las actividades pastorales y de la

accion social de la Iglesia.

El presente trabajo se orienta al andlisis de como y en qué medida las noticias
publicadas por los diarios El Sol y el Diario del Cusco, relacionadas con mensajes de
reflexion de la Palabra de Dios, las actividades pastorales y la accion social que realiza la
Iglesia catolica han favorecido o favorecen el crecimiento de la fe y contribuyen a que el

Arzobispado del Cusco pueda ejercer su mision evangelizadora en la feligresia cusqueiia.

1.2 FORMULACION DEL PROBLEMA

1.2.1 Problema General
(En qué medida los diarios El Sol y el Diario del Cusco incidieron en la mision

evangelizadora del Arzobispado durante el afio 2018 en el distrito del Cusco?

1.2.2 Problemas Especificos
a. ;Qué mensajes y estrategias comunicacionales relacionadas con la Iglesia y
difundidas en los diarios El Sol y el Diario del Cusco han contribuido en la

evangelizacion de los lectores que habitan en el distrito de Cusco?



b.

. Qué noticias relacionadas con la Iglesia en los diarios El Sol y el Diario del Cusco
han incrementado el nivel de evangelizacion de la feligresia durante el afio 2018 en
el distrito del Cusco?

[ Qué estrategias de trabajo y de relacionamiento institucional, deben de mejorar en
la Oficina de Comunicacion del Arzobispado del Cusco, para contribuir de mejor

manera a la evangelizacion?

1.3 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

1.3.1 Objetivo general

Determinar la incidencia de los diarios El Sol y el Diario del Cusco en la mision

evangelizadora del Arzobispado del Cusco durante el afio 2018 en el distrito del Cusco.

1.3.2 Objetivos especificos

a.

Identificar los mensajes y estrategias comunicacionales de los diarios El Sol y el
Diario del Cusco que mas han contribuido con el proposito de evangelizacion del

Arzobispado en el afio 2018 en el distrito de Cusco.

. Determinar el tipo de material comunicativo que tiene mayor acogida en los lectores

de los diarios El Sol y el Diario del Cusco sobre la evangelizacion de la Iglesia.
Proponer una estrategia de trabajo y de relacionamiento institucional para la Oficina
de Comunicacion del Arzobispado del Cusco a partir de la experiencia de trabajo

con los diarios El Sol y el Diario del Cusco.

1.4 JUSTIFICACION

La religion catolica ocupa un lugar preponderante en la cultura y la sociedad cusquena.

El 83.46% de la poblacion censada en el distrito del Cusco declar6 que profesa la religion

catolica (Censos Nacionales 2017, INEI). Este porcentaje muestra un decremento

significativo si lo comparamos con el censo del afio 1993 donde el 93.26% de la poblacion

se declaraba catolica. En ese sentido, una de las preocupaciones de la Iglesia y del

Arzobispado del Cusco es la recuperacion, mediante la evangelizacion de la feligresia que

en esta tltima década se han ido desentendiendo de la religion catdlica cristiana.



De otro lado, desde hace algunos afios los medios tradicionales de transmision de la fe
(familia, escuela e Iglesia) han resultado insuficientes en el proceso de fomentar el
cristianismo, inclusive entre los mismos bautizados, que se van alejando de la fe. Es por
ello que, la Iglesia, especificamente el Arzobispado del Cusco ha optado por utilizar los
medios de comunicacidn masivos como un nuevo mecanismo para impulsar la

evangelizacion.

El presente trabajo de investigacion analizara la incidencia de los diarios El Sol del
Cusco y el Diario del Cusco en la mision evangelizadora del Arzobispado del Cusco
durante el afio 2018, en el distrito del Cusco. Asimismo, se analizaran las estrategias

comunicacionales utilizadas en el proceso de transmision de la fe.

Del mismo modo, brindara un panorama general a los relacionistas publicos acerca de
como elaborar un plan de comunicaciones que les permita relacionarse de manera mas
efectiva con otras instituciones y con su publico objetivo. La investigaciéon también
brindaré informacion a los estudiantes de comunicacion en el &mbito regional, sobre como
establecer relaciones beneficiosas con la prensa escrita en beneficio de la propia imagen

institucional.

Igualmente, consideramos que este trabajo de investigacion serd una herramienta de
mucha utilidad para la Oficina de Comunicaciones del Arzobispado del Cusco, ya que la
Arquididcesis del Cusco desde el afio 2015 viene trabajando con los miembros de la
Iglesia en la construccion de un ideal de Iglesia Arquididcesana, que busca construir una
Iglesia misionera, solidaria con los mas pobres, evangelizadora, de comunion y
participacion, formadora de discipulos misioneros, orante y litirgica, comprometida con

la paz y la justicia y el cuidado de la casa comun.

También consideramos que la Oficina de COAMCOS podra utilizar estos resultados
para orientar mejor su trabajo y aportar de manera eficiente a los objetivos del Plan

Pastoral Arquididcesano 2018 - 2022.



CAPITULO IL.
MARCO TEORICO CONCEPTUAL

2.1 ESTADO DEL ARTE

2.1.1 Estado del Arte a Nivel Internacional

VARGAS EVERTS, (2013). Prensa escrita y religion en Republica Dominicana,
estudio comparativo del comportamiento de la informacion religiosa en tres diarios

(Republica Dominicana).

Este articulo muestra la informacion religiosa que salio publicada en Republica
Dominicana, en los diarios Listin Diario, EI Nacional y La Informacion durante el mes
de enero de los afios 2003 y 2015.

Objetivo. - El objetivo del articulo es determinar, de modo comparativo y exegético,
la presencia que tienen en esos medios las denominaciones evangélicas, los llamados
grupos protestantes segun la Iglesia Catdlica. La metodologia empleada favorece el
analisis hemerografico, estructural y fotométrico como recurso necesario para analizar el
despliegue informativo que ofrecen esos diarios a los grupos religiosos. Luego se procede
a contrastar la informacion publicada con el sentir y la opinion de lideres religiosos para
explicar las razones de esta baja participacion de los evangélicos en los diarios impresos,
asi como a la version ofrecida por periodistas y editores, a través de la aplicacion de

sendas encuestas.

Conclusion. - La presencia de los protestantes no solo es minima en los diarios
analizados, sino que carecen de un discurso unificado y de voces representativas segin
sus intereses diversos. Esto se pone de manifiesto en el hecho de no enviar o de facilitar
poco material informativo, no enviar articulos de opinion para su divulgacion y en no

invitar a la prensa a cubrir sus actividades, salvo honrosas excepciones.



2.1.2 Estado del Arte a Nivel Nacional

No se encontrd ningun estudio al respecto.

2.1.3 Estado del Arte a Nivel Local

Tolentino, C. (2003). Una Oficina de Comunicacion para la Arquidiécesis del Cusco.
Pontificia Universidad de la Santa Cruz — Facultad de Comunicacion Social

Institucional. Roma — Italia.

La tesis trata de la importancia de una oficina de comunicacion en la Arquididcesis del
Cusco, por la necesidad de una iniciativa mas efectiva en la evangelizacion a través de
las tecnologias que el mundo de hoy ofrece, y como Iglesia local contribuir en la
evangelizacion a través de la prensa, radio, television e internet, mediante un trabajo

organizado, que difunda positivamente el evangelio entre todo el pueblo cusquefio.

Objetivo. - Presentar como propuesta la creacion de una Oficina de Comunicacion en
la Arquididcesis del Cusco como un instrumento en la evangelizacion en la Arquididcesis,
también para ayudar a fortalecer la comunicacion interna, facilitando que la unidad de
todos sus miembros se manifieste y sea un claro testimonio de la fe y la caridad que se

vive en la Iglesia.

Conclusion. - La creacion de una oficina de comunicacion en el Arzobispado Cusco,
ayudard a lograr a la Iglesia del Cusco un acercamiento sincero, respetuoso y de
colaboracion mutua entre quienes hoy desempenan la importante labor de informar y

educar a la sociedad a través de los medios de comunicacion social.

2.2 INFLUENCIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION, IMPORTANCIA

DE LA IMAGEN INSTITUCIONAL Y RR.PP.

2.2.1 Influencia del periddico en la sociedad

Ortiz, M. (2016) considera que la lectura de un peridédico no solo nutre la cultura

general, sino que brinda la oportunidad de obtener datos especificos y de aprender sobre



algiin tema en especial, pero la informacion que éstos contienen puede influir de diversas
formas sobre el lector y a mayor medida sobre la sociedad. De este modo, los medios de
comunicacion se vuelven acreedores de la posibilidad de difundir la informacion o los
datos que crean mas convenientes, sin que esto necesariamente implique que se falte a la

verdad.

En fin, los medios tienen un gran impacto en el pensamiento y comportamiento de la
sociedad. A través de ellos nos enteramos de todo lo que sucede en nuestro entorno y nos
formamos un criterio segin la informacidén que nos proporcionan. Segun la forma en la
que se redacte la noticia, podemos darle una importancia mayor o menor en nuestro
entorno, aunque también estan las noticias que no llegan a sus paginas por determinados

motivos.

En sus editoriales y columnas de opiniéon pueden llegar a inflar a una persona tanto
como quieran y les convenga para algin beneficio, o criticarlas para perjudicarlas en
algin aspecto, y de esta manera ensuciar o favorecer carreras politicas, artisticas,
deportivas, etcétera. Por lo tanto, los medios ejercen una gran influencia en la sociedad,
pues te dicen lo que estd bien y lo que esta mal, segiin su propia mirada, aunque la gente
puede tomarlo como un hecho. Es por esto que resulta importante la lectura critica, y la
diversidad de opiniones. Es necesario nutrirse de diferentes puntos de vista antes de llegar

a una conclusién propia.

A partir de lo que manifiesta Martin Ortiz, consideramos que por la accesibilidad de
los periddicos y las constantes exigencias que tiene nuestra sociedad de estar en
permanente comunicacion, el periddico seria un material comunicativo con mayor llegada
e influencia en nuestra sociedad, ya que las personas suelen actuar en base a lo que se les

dice o se informan,

2.2.2 Importancia de los medios de comunicacion en la evangelizacion

Pablo VI, (1974); en la carta de la VIII Jornada Mundial de las Comunicaciones
Sociales indicé que en la tarea evangelizadora de la Iglesia, los medios de comunicacioén
deben de trabajar, sobre todo dando la informacién en una linea de desarrollo de que

facilite la difusion de la buena noticia y favorezca la profundizacién de los conceptos de



la dignidad de la persona humana, de la justicia, de la fraternidad vocacional; valores que
facilitan al hombre la comprension de su verdadera vocacion y abren sendero al didlogo
constructivo con los demés y a la comunicacion con Dios. Luego la bisqueda de una
renovacion de los métodos de apostolado, aplicando los nuevos instrumentos
audiovisuales y la prensa a la catequesis, a la multiforme obra educativa, a la presentacion
de la vida de la Iglesia, de su liturgia, de sus fines, de sus dificultades, pero sobre todo del

testimonio de fe y de caridad que la anima y la renueva.

La comunicacion social o de masa esta claramente determinada por los avances
tecnologicos de los medios de comunicacion. A su vez, los medios contribuyen
decididamente en la configuracion de la cultura, creando un nuevo lenguaje que se
relaciona con los diferentes soportes o instrumentos de comunicacion, ya sea a través del
texto impreso, sonido o imagen. Esta influencia en el receptor serd mas o menos
consistente segun el sentido critico de cada persona. A causa de esta influencia, los
medios pueden considerarse realmente el “Cuarto Poder” de la sociedad. Por ese motivo,
la Iglesia ha presentado siempre atencion a los medios de comunicacidon decisivos

configuradores de la cultura. Carlos Tolentino, (2003).

Consideramos que actualmente la Iglesia, tiene como una herramienta trascendental a
los medios de comunicacion ya que a través de ellos pueden evangelizar en el mundo.
Gracias a ellos los catdlicos pueden recibir mensajes de aliento y esperanza, ya sea del
Papa Francisco o de cualquier obispo, sacerdote, seminarista o laico comprometido. La
mejor forma de relacionarse es a través del acercamiento personal, pero también es
importante la cercania mediante la explotacion de los recursos mas utilizados por los
catdlicos, los medios de difusion masiva. En la actualidad, en el mundo hay mas catolicos
cristianos a pesar de la existencia de sectas 0 movimientos de no creyentes. Hoy en dia
existen materiales comunicativos direccionados especificamente para la exigencia de
cada persona (comic, estampitas, laminas, boletines, videojuegos, peliculas, musica,
aplicaciones, etc.) y solo utilizando estratégicamente estos materiales se llegard a mejorar

el proceso de evangelizacion de la Iglesia.
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2.2.3 Importancia de la Imagen Institucional

Capriotti, P. (2009), indica que, a consecuencia de la madurez existente en los
mercados, en la actualidad uno de los problemas mas importantes que nos encontramos
es que la gente no tiene la suficiente capacidad de memoria o retencidon para recordar
todos los productos o servicios que las organizaciones ofrecen. Es decir, aparece una
creciente dificultad de diferenciacion de los productos o servicios existentes. Por esta
razon, la Imagen Institucional adquiere una importancia fundamental, creando valor para
la empresa y estableciéndose como un activo intangible estratégico de la misma, ya que
si una organizacion crea una imagen en sus publicos puede posicionarse de manera

positiva.

Chavez, N. (2015), dice que la Imagen Institucional, es la opiniéon que tiene una
sociedad sobre alguna empresa o institucion, ésta opiniéon se genera no solo con la
identidad corporativa, sino también con la calidad del servicio, calidad del producto y

demas factores que alguna persona pueda percibir de la empresa.

2.2.4 Los diarios en las Relaciones Publicas

Wilcox, D., Cameron, G. Xifra, J. (2006), sefialan que “cada ediciéon de un diario
contiene cientos de noticias y piezas informativas en un nimero mucho mayor del que
podria reunir por si mismo un periodista. Los diarios dependen de la informacion que se
le proporciona de forma voluntaria en un grado mucho mayor de lo que la mayoria de los

lectores cree y de lo que muchos directores de periddicos estarias dispuesto a reconocer”.

El diario es una de las herramientas mas importantes que se utilizan dentro de las
Relaciones Publicas para mantener, potenciar, crear o recuperar la credibilidad o
confianza de todos y cada uno de los publicos de los que depende una organizacion para

obtener el éxito.

Consideramos que el trabajo de Relaciones Publicas consiste en, mediante gestiones
personales, difundir, e informar estratégicamente a tiempo y en el momento oportuno,
sobre las personas, mercados, situaciones e instituciones en funcién de la imagen que

desprendamos en la zona de influencia en donde ejercemos nuestra actividad, para que se
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nos conozca o diferencie del resto de instituciones, por la calidad y contenido de nuestros

productos o servicios utilizando las diferentes herramientas de difusion y comunicacion.

2.2.5 Las relaciones con los medios de comunicacion

Los medios de comunicacion necesitan material e ideas procedentes de fuentes de
Relaciones Publicas, y los profesionales necesitan a los medios como lugar para exponer

su material.

Dennis Wilcox, Glen Cameron, Jordi Xifra (2006), sugieren que los relacionistas
publicos deben recordar que los periodistas reciben bastante informacion de
organizaciones sin animo de lucro y los comunicados de prensa de las grandes empresas,
que son consideradas una forma de intentar lograr una publicidad gratuita. Los buenos
periodistas y los relacionistas publicos competentes se respetan mutuamente y trabajan

bien en comun.

La Oficina de Relaciones Publicas del Arzobispado del Cusco tiene una buena relacion
con los medios de comunicacion local y nacional, ya que, a partir de diferentes estrategias
de acercamiento con los medios de comunicacion y periodistas, ha conseguido siempre
espacios en la radio, television y sobre todo en los medios escritos. Cabe destacar que la
ventaja que tiene la Iglesia es que la mayoria de la poblacion cusqueia es catdlica cristiana
y los medios pueden obtener mayor audiencia mediante la transmision de las fiestas y

acontecimientos relacionados al catolicismo.

23 LAIGLESIA CATOLICA CRISTIANA

2.3.1 Historia de la Iglesia catélica cristiana

Catholic.net, (2019) indica que la Resurreccion de Jesucristo es el dogma central del
cristianismo y constituye la prueba decisiva de la verdad de su doctrina. «Si Cristo no
resucito - escribid San Pablo -, vana es nuestra predicacion y vana es vuestra fe» (I Cor
XV, 14). Desde entonces los Apostoles se presentarian a si mismos como «testigos» de
Jesucristo resucitado (cfr. Act II, 22; III, 15), lo anunciarian por el mundo entero y

sellarian su testimonio con la propia sangre. Los discipulos de Jesucristo reconocieron su
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divinidad, creyeron en la eficacia redentora de su Muerte y recibieron la plenitud de la

revelacion, transmitida por el Maestro y recogida por la escritura y la tradicion.

Pero Jesucristo no solo fundo una religion "el cristianismo", sino también una Iglesia.
La Iglesia "el nuevo Pueblo de Dios" fue constituida bajo la forma de una comunidad
visible de salvacion, a la que se incorporan los hombres por el bautismo. La constitucion
de la Iglesia se consumo el dia de Pentecostés, el dia en que el Espiritu Santo desciende
sobre los discipulos, y a partir de entonces comienza propiamente su historia.

Catholic.net, (2019).

El universalismo cristiano se puso pronto de manifiesto, en contraste con el caracter
nacional de la religion judia. A Antioquia de Siria, una de las grandes metropolis de
Oriente, llegaron discipulos de Jesus fugitivos de Jerusalén. En Antioquia, el
universalismo de la Iglesia se hizo realidad y alli fue, precisamente, donde los seguidores

de Cristo comenzaron a ser llamados cristianos. Catholic.net, (2019).

2.3.2 Reseifia historica del Arzobispado del Cusco

Ernesto Cucho, (2011), en la pagina del Arzobispado, historiador de la Iglesia
cusquefia nos indica que el Arzobispado del Cusco fue fundado como didcesis el 5 de
setiembre de 1536, convirtiéndose en la primera jurisdiccion eclesidstica creada en el
Peru. El 23 de mayo de 1943, el Papa Pio XII la elevo a la categoria de Arquididcesis.
Actualmente, la Arquididcesis del Cusco es sede Metropolitana, que comprende ocho
provincias del departamento del Cusco, con mas de 70 parroquias y tiene como
sufraganeas a la Didcesis de Abancay y a las prelaturas territoriales de Chuquibambilla y
Sicuani. Desde el 03 de enero de 2015 el Arzobispo Metropolitano del Cusco es Monsefior

Richard Daniel Alarcon Urrutia.

Esta Iglesia local, desde su fundacion se caracterizé por su profunda devocion, muestra
de esta realidad son las fiestas religiosas que han marcado el ritmo de vida de sus
habitantes, siendo las mas fuertes: la Semana Santa y el Corpus Christi. La fe de este
pueblo se ha centrado, especialmente, en Jesucristo y Maria Santisima, asi lo manifiesta

el culto al Sefior de los Temblores y la Santisima Virgen de Belén, iconos que reflejan el
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fervor de los cusquenos en todos los acontecimientos de su historia y en la vida personal

de cada uno.

2.3.3 Ubicacion

El Arzobispado del Cusco, es una jurisdiccion eclesiastica de la Iglesia Catdlica en
el Peru, sede metropolitana de la provincia eclesiastica del Cusco, con tres sedes
sufraganeas (o dependientes de la Arquididcesis): Abancay, Chuquibambilla, Sicuani. Su
sede esta representada por la Basilica Catedral del Cusco ubicada en la Plaza Mayor de

la ciudad del Cusco.

2.3.4 Comision Arquidiécesana de Medios de Comunicaciéon Social -

COAMCOS

La COAMCOS es una Comision Pastoral creada con la finalidad de comunicacion
institucional, hoy dia herramienta fundamental para el éxito de cualquier institucion
publica, privada, civil, castrense o religiosa. A lo largo de los afios la Comision
Arquididcesana de Medios de Comunicacion Social - COAMCOS tuvo como objetivo
primordial fomentar, coordinar y mantener las actividades de difusion interna y externa
del Arzobispado del Cusco. Asi como, a través de la utilizacion de los medios de

comunicacion social existentes evangelizar y dar a conocer la Palabra de Dios.

Asi mismo, en la actualidad la COAMCOS cuenta con una estructura organizativa
basada en puestos dirigida por: el presidente de la comision, una Oficina de Prensa y
Protocolo conformada por dos profesionales en comunicacién, y una Oficina de
Produccion Audiovisual también integrada por dos profesionales en comunicacion. Cada

area tiene el apoyo de un practicante.

a. Objetivo de COAMCOS

Todas las oficinas de pastoral tienen un solo fin, pero sus objetivos van acordes a los

trabajos pastorales o formativos vocacionales de su Pastor. La Comision de Medios de

Comunicacion Social, tiene el objetivo de ser una oficina modelo a seguir a nivel


https://es.wikipedia.org/wiki/Iglesia_particular
https://es.wikipedia.org/wiki/Iglesia_cat%C3%B3lica
https://es.wikipedia.org/wiki/Per%C3%BA
https://es.wikipedia.org/wiki/Catedral_del_Cuzco
https://es.wikipedia.org/wiki/Cuzco
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nacional, con la utilizacion de las diferentes estrategias y herramientas de comunicacion

masiva, inclusiva, promocional, evangelizadora y social.

b. Vision de COAMCOS

Guiada por el Plan Pastoral Arquididcesano, al 2022 COAMCOS seré referente a nivel
nacional en la tarea evangelizadora de la Iglesia a través de los medios de comunicacion
social, velando por el prestigio y reputacion de la Iglesia, alineada a las nuevas
tecnologias y buscando la formacion integral de sus colaboradores y otros grupos de

interés.

c¢. Mision de l]a COAMCOS

En el marco del Plan Pastoral Arquididcesano, COAMCOS contribuye con la
evangelizacion, a través de los medios de comunicacion difundiendo lo que la Iglesia del
Cusco hace, dice y es, mostrando el rostro de Cristo y que sirva para la comunion entre

las personas.

2.4 MARCO CONCEPTUAL

2.4. E1 arzobispado

Pablo II, Juan. (1983). Considera al arzobispado como, las oficinas administrativas
con accion pastoral en el que laboran la Curia Arzobispal delimitada territorialmente por
el ejercicio auténomo de las jurisdicciones de un Arzobispo, conforme a la norma del

derecho, el Concilio provincial y el metropolitano.

La administracion de la Iglesia Catolica se hace dividiendo el territorio en didcesis y
agrupando estas en provincias eclesidsticas distribuidas en decanatos. En la distribucion
de las didcesis en provincias, siempre es una la que ejerce una especie de capitalidad sobre

el resto, que es la Arquidiocesis.

RAE, (2018). Considera el arzobispado como un territorio en que el arzobispo ejerce

jurisdiccion y edificio u oficinas donde funciona la Curia Arzobispal.
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2.4.2 Arzobispo u obispo

Pablo II, Juan. (1983). El arzobispo es es un miembro perteneciente al orden
episcopal cristiano, pero que goza de un estatus superior al de los "simples" obispos;
generalmente estan al frente de una didcesis particularmente importante, ya sea por su
tamarnio, su relevancia historica o por ambas. Cuando un obispo se convierte en arzobispo
no esta siendo, de ningiin modo, ordenado ni esta recibiendo ningun sacramento; alguien

que es ordenado Obispo esté siendo consagrado.

Un arzobispo no tiene, mayor poder que un Obispo; sin embargo, estdn a cargo de
didcesis mdas prestigiosas. De cualquier modo, muchos arzobispos son también

los metropolitanos de la provincia eclesiastica en la que se localiza su archidiocesis.

2.4.3 Biblia

La Comision Episcopal de Comunicacion Social (2009) nos indica que la Biblia es el
Libro Sagrado de los judios y de los cristianos. Los primeros tienen solo al Antiguo
Testamento. Para los cristianos la conforman el Antiguo y el Nuevo (Evangelios, Hechos
de los Apostoles, Cartas de los Apostoles y Apocalipsis). La Biblia retne 72 libros o

documentos.

Se llama Biblia al conjunto de textos inspirados por Dios para conducir a los hombres
al cielo. Los libros anteriores a Jesucristo forman el llamado antiguo testamento. Los
demas textos son el nuevo testamento. La inspiracion divina de la Biblia esta avalada por
las tradiciones judio cristianas. Es portadora de valores de justicia, libertad y fraternidad.
La Biblia narra la historia de la alianza que Dios ha hecho con los hombres. Para nosotros
los cristianos catdlicos la Biblia es la Palabra de Dios: creemos que Dios es alguien quien
puede comunicarse con nosotros y que lo ha hecho a través de ella de la manera mas
sublime. Es un libro portador de sentido para los que buscan todo en su vida, verdad y la

voluntad de Dios. Ideasrapidas.org (2018).


https://es.wikipedia.org/wiki/Obispo
https://es.wikipedia.org/wiki/Obispo
https://es.wikipedia.org/wiki/Obispos
https://es.wikipedia.org/wiki/Di%C3%B3cesis
https://es.wikipedia.org/wiki/Sacramento_(religi%C3%B3n)
https://es.wikipedia.org/wiki/Orden_Sacerdotal
https://es.wikipedia.org/wiki/Obispo_metropolitano
https://es.wikipedia.org/wiki/Provincia_eclesi%C3%A1stica
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2.4.4 Catecismo

Inma Alvarez (2017), El catecismo es un libro doctrinario que existe en la religion
catolica, en €l se establecen las bases de esta religion, indicando cudles son sus ideales
acerca de la fe, también se explica en este texto las tradiciones de la Iglesia y cudl es el
modo de actuar segun su moral, lo que significa que en este libro se exponen las mas
elementales creencias que han tenido a lo largo de los afos la Iglesia Catolica; como el
conjunto de normas que deben saber las personas pertenecientes o afines a esta religion,
las cuales deben poner en practica para que puedan aprenderlas y llevar asi este modo o

estilo de vida, es decir, que vivan acoplados a los mandamientos cristianos.

El catecismo es ese conjunto de escritos que tiene una redaccion sencilla de entender
e interpretar que el de la Sagrada Escritura, es decir, estd inspirado o basado en la Biblia,
pero esta explicado de una manera muy facil de entender, para que asi su lectura sea
amena y gratificante para aquellos que quieren vivir y aprender sobre los preceptos

catolicos.

2.4.5 Diario

El diario es un medio de comunicacion impreso, de aparicion y de informacion diaria,
que contiene informacion de interés general, ofrece informacion, opiniones, analisis,
articulos entre otros. Asi, los diarios de informacion conforman la variedad de prensa
escrita de mayor difusion. Se publican cada dia y ofrecen informacion general sobre temas

de politica, sociedad, deporte, cultura, etc.

2.4.6 Evangelizacion

La Comision Episcopal de Comunicacion Social (2009) senala que la evangelizacion
es el anuncio de la Buena Nueva a todos los hombres de la humanidad con la finalidad de
transformar desde dentro la renovacion de la misma humanidad. De ahi que se haya
podido definir la evangelizacion en términos de anuncio de Cristo a aquellos que lo
ignoran, de predicacion, de catequesis, de bautismo y de administracion de los otros
sacramentos. La finalidad de la evangelizacion es que, por la sola fuerza divina del

mensaje que proclama, trata de convertir al mismo tiempo la conciencia personal y
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colectiva de los hombres, la actividad en la que ellos estan comprometidos, su vida y

ambiente concretos.

Creemos que la evangelizacion es el acto de predicar e interpretar las ensefianzas de la
Biblia, con el fin de dar a conocer a la vida obra y ensefianzas de Jesus, para que a partir
de ello los creyentes catdlicos cristianos, puedan seguir sus pasos, en busqueda de una
Iglesia comunitaria misionera. Durante todo este tiempo de la historia de la religion
catolica cristiana, las principales misiones de evangelizacion lo realizo Jesucristo, como
el enviado por el mismo Dios, para anunciar la Buena Nueva, llevando el mensaje de

esperanza y la Palabra de Dios.

2.4.7 Iglesia

Consideramos que el término Iglesia se refiere particularmente a la agrupacion de
personas que son bautizadas como miembros de una religion y que participan en

parroquias que estan delimitadas territorialmente.

Religion y Espiritualidad, (2019). Considera al término Iglesia, como el conjunto de
fieles unidos por la misma fe y que celebran las mismas doctrinas religiosas. También es
el edificio que consagran a Dios y que se dedica al culto. En cuanto a su constitucion e
institucion, todas las Iglesias tomaron forma social ya que no hay sociedad que no pueda
subsistir sin autoridad, y en cuanto a su institucion representa un sistema de preceptos

dogmaticos, ritos y creencias.

2.4.8 Medios de comunicacion

Amado, A. (2010). Indica que los medios de comunicacion son todas aquellas formas
o maneras en las que podemos trasmitir informacion a un receptor con el objetivo de
obtener respuesta o conductas, positivas o negativas. Asi también, define medios a todo
aquel recurso que modifica las condiciones naturales de emision y recepcion de los

mensajes.

Consideramos que los medios de comunicacion son todas esas herramientas por las

cuales uno puede informar, dar su opinidn frente a una situacion. Como su nombre mismo


https://wol.jw.org/es/wol/d/r4/lp-s/2011163
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lo dice medios que utilizamos para lograr una interaccidn comunicativa con una o varias
personas que se pueden encontrar a lado nuestro o a una distancia lejana, siempre
utilizando estrategias de interaccion y comprension. Por lo tanto, dentro de todos los
medios que pueden existir para poder transmitir una informacién nosotros nos

enfocaremos en el medio grafico o escrito.

2.4.9 Periodico

El periddico es uno de los medios masivos de comunicacion mas importantes en la
actualidad, (especialmente en los ultimos afios) debido a que con la asimilacion de las
ediciones digitales ha sabido cosechar ain mas seguidores y puede mantener un ritmo de
actualizacion de datos mucho mas intenso que antes. Su nombre surge justamente de su
caracteristica principal: el hecho de que es publicado en periodos de tiempo (lo mas
comun en la actualidad es que sea publicado de manera diaria con nueva informacion).
Sin embargo, algunos periddicos mas especializados o de areas profesionales pueden ser
publicados de manera quincenal o mensual, también dependiendo de las necesidades del

publico o del tipo de informacion que se publique. Ortiz, Martin. (2016).

Enciclopedia de Conceptos (2018) Indica que el "Periddico" es un medio masivo de
comunicacion que circula en las ciudades o pueblos de forma impresa en una o varias
paginas, que combina elementos de escritura y de fotografia. Tal como lo indica su
nombre, se entregan de manera periddica o regular, generalmente a diario o también

semanalmente, quincenalmente o una vez por mes.

La prensa escrita es hoy el medio de comunicacion mas popular del mundo y tiene por
objetivo informar, formar y entretener, aunque cumple con las funciones de persuadir,

promover, formar opinién y educar, McQuail (2002).

Dario Salazar, (2018) Indica que el peridédico es una publicacion impresa que tiene una
periodicidad en el tiempo, de alli su nombre genérico. Puede ser de aparicion diaria,
semanal, quincenal o mensual. Por eso, todo diario es periddico, pero no todo periddico

es un diario.
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2.4.10 Periodismo

Mario A. Cantarero. (2012) sefala que por el constante desarrollo y uso de las nuevas
tecnologias en los medios de comunicacion social y, consecuentemente, por la
diversificacion y especializacion del trabajo informativo, el concepto de “periodismo”
sintetiza la multiplicidad de funciones del periodismo en diversos medios, resumen toda
la experiencia acumulada histéricamente desde el surgimiento del periodismo en el medio
impreso hasta la practica profesional en los medios audiovisuales, incluyendo el ejercicio
en instituciones publicas o privadas, y se extiende en estos momentos a la practica
informativa especializada, investigativa y multimedia. Siendo el periodismo la captacion
y tratamiento escrito, oral, visual o grafico de la informacion en cualquiera de sus formas
y variedades es la forma de comunicacion por excelencia de las organizaciones sociales.

Su importancia consiste en que contribuye al rapido desarrollo de las ideas.

Para la Oficina de Comunicaciones del Arzobispado del Cusco, el periodismo es el
desarrollo profesional que consiste en comunicar e informar los diferentes
acontecimientos dentro de nuestra sociedad en el que el periodista siempre se involucra
en la investigacion de los hechos para informar siempre con la verdad y de manera

imparcial, utilizando los diferentes medios de comunicacion.

2.4.11 Relaciones Publicas

Wilcox, C. y Xifra Y. (2012) indican que las Relaciones Publicas son una funcion
directiva independiente que permite establecer y mantener lineas de comunicacion,
aceptacion y cooperacidon mutuas entre una organizaciéon y su publico; implica la
resolucion de problemas; ayuda a los directivos a estar informados y poder reaccionar
ante la opinion publica, define y destaca la responsabilidad de los directivos que deben
servir al interés publico, ayuda a la direccion a mantenerse al dia y a utilizar los cambios
de forma eficaz, sirviendo como un sistema de alerta para ayudar a anticipar las
tendencias; utiliza la investigacion y las técnicas de comunicacion €ticas como principales

herramientas.

Las Relaciones Publicas deben intentar conciliar los intereses de la organizacion y los

de sus publicos, de manera que exista entendimiento y confianza entre ellos. A partir de
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esa confluencia serd posible establecer una armonia organizativa que se basard en la
aquiescencia de todos los implicados, sin que haya imposicidon por ninguna parte. En una
dinamica social imbricada por la abundancia de asociaciones, los individuos son objetos
codiciados por todas las agrupaciones, por lo que éstas ejecutan mecanismos de relaciones
publicas para imponer su organizacion y propuestas por encima de las inquietudes de

otras agrupaciones. Castillo, A. (2010).

A partir de lo manifestado podemos decir que las Relaciones Publicas, tienen la
funcién de dirigir, ejecutar, coordinar, resolver, conciliar y anticipar realidades que
atraviesa nuestro publico, a través de espacios de cooperacion utilizando los lineamientos

de una buena comunicacion interactiva y cooperativa.
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CAPITULO IIL.

HIPOTESIS Y VARIABLES
3.1 HIPOTESIS

3.1.1 Hipotesis general
La difusion regular de los mensajes de la Iglesia en los diarios El Sol y el Diario del
Cusco inciden positivamente en el nivel de evangelizacion de la feligresia que habita en

el distrito del Cusco.

3.1.2 Hipotesis especificas

a. Factores como la fe y la identidad catdlica influyen en la publicacion de
informaciones en los diarios El Sol y el Diario del Cusco que, a su vez, contribuyen
con el proposito de evangelizacion del Arzobispado de Cusco.

b. Las noticias de las festividades de la Iglesia Catolica cristiana son las que
contribuyen mas al propdsito evangelizador del Arzobispado del Cusco.

c. La atencion personalizada y preferencial, asi como contribuir a las necesidades de
capacitacion y actualizacion académica de los periodistas fortaleciendo el
cumplimiento de los objetivos de la Oficina de Comunicacion del Arzobispado del

Cusco.

3.2 VARIABLES

a. Variable dependiente:

e [a mision evangelizadora del Arzobispado del Cusco.

b. Variable independiente:
e Las publicaciones de noticias catolicas del Diario El Sol del Cusco y el Diario del

Cusco.

c¢. Variables intervinientes:
e Religion
e FEdad

e Frecuencia de lectura de diario
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CAPITULO IV.
METODOLOGIA

41 TIPO DE INVESTIGACION

La investigacion tiene un enfoque de tipo cuantitativo-descriptivo con una serie de
pasos que han sido aplicados de manera rigurosa; primero se ha delimitado el problema
mediante la formulacion de los objetivos y preguntas de la investigacion, se ha revisado
la literatura relacionada con el tema en cuestion y se ha establecido el marco teorico,
luego se han determinado las hipotesis y se han establecido las variables a investigar, se
ha recolectado informacidn y se han procesado y analizado los datos, levantando una serie
de conclusiones respecto de las hipotesis. La investigacion a través del instrumento de
recoleccion de datos se ha apoyado en diversas técnicas que se desarrollaran durante el

estudio (encuestas, entrevistas, observacion participante).

4.2 ENFOQUE DE INVESTIGACION

El presente trabajo de investigacion presenta un enfoque cuantitativo - descriptivo,
puesto que se enmarcard en un orden secuencial y probatorio y busca plantear los
elementos mas relevantes del proceso de evangelizacion a través de los dos medios de

comunicacion que son materia de estudio.

4.3 DISENO DE LA INVESTIGACION

No es experimental, puesto que la investigacion se realizd sin manipular
deliberadamente variables ni utilizando grupos de control. Se trata de un estudio en el que
no se hace modificaciones de las variables ni de los grupos de estudio en forma
intencional, solo se observa los fendmenos tal como se dan en su contexto natural para

posteriormente analizarlos. (Herndndez, Fernandez, & Baptista, 2010).

Es transaccional. Se recolectd datos en un solo momento, en un tiempo unico. Su
proposito es describir variables y analizar su incidencia e interrelacion en un momento
dado. Es como tomar una fotografia de algo que sucede. (Hernandez, Fernandez, &

Baptista, 2010).
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44 ALCANCE DE LA INVESTIGACION

Esta investigacion es importante por la rigurosidad de la informacion que se manejo,
ya que pretendemos medir o recoger informacion de manera conjunta sobre los conceptos,
variables y las caracteristicas de los factores que influyen en la mision evangelizadora del

Arzobispado durante el afio 2018 por parte de los diarios El Sol y el Diario del Cusco.

Es correlacional, puesto que pretende responder a preguntas de investigacion, conocer
la correlacion o grado de asociacion que existe entre las dos variables de estudio en un

contexto en particular. (Herndndez, Ferndndez, & Baptista, 2010)

4.4.1 Ambito de ejecucion

a. Ubicacion espacial

La ubicacion corresponde al ambito especifico del distrito del Cusco.

b. Ubicacion temporal
El estudio esta referido al tiempo pasado y se realiz6 sobre las noticias publicadas en

los meses enero a junio del afio 2018.

Hemos considerado analizar el primer semestre del afio, debido a que en ese periodo
la Iglesia del Cusco celebra diversas actividades religiosas donde la mayor parte de la
feligresia participa con fe y devocion, tales como: la procesion y bendicion del Sefior de
los Temblores, Semana Santa, Corpus Christi, Festividad del Sefior de Qoyllority, San
Pedro y San Pablo, entre otras. En todas estas fiestas COAMCOS produce materiales
comunicativos a fin de informar al respecto. De otro lado, en el segundo semestre hay

menos festividades religiosas.

4.4.2 Universo
Segliin la informacion del Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI), en el
2017 la poblacion de 18 afios hasta los 70 afios de edad en el distrito de Cusco es de

220,035 habitantes. Este ha sido el universo considerado para el presente estudio.
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e Unidad de analisis para los diarios escritos

Utilizaremos el criterio de seleccion por conveniencia para determinar la cantidad de
publicaciones que seran analizadas. Se estudiaran las publicaciones de los primeros seis
meses del afio 2018 de manera alternada. Se analizaran 180 ejemplares en total.

Diario EIl Sol del Cusco: Enero, marzo, mayo del 2018 (90 ejemplares).

Diario del Cusco: Febrero, abril, junio del 2018 (90 ejemplares).
4.4.3 Poblacion y muestra

a. Poblacion:
Se determind el estudio de la poblacion al azar de personas mayores de 18 afos hasta

los 70 afios de edad en el distrito de Cusco es de 220,035 habitantes.

b. Muestra:
Para determinar el tamafo de la muestra utilizaremos la formula de muestreo para
poblaciones finitas:
Formula
ZZ * D *(

z2*xpxq
2 - 1

n = Tamafio de la muestra a ser calculada

n =

z = 1,65 para un nivel de confianza del 90 %

p = Proporcion de aciertos = 0.5

q = Proporcion de fallos = 0.5

Condicion =p+q =1

E |= Error 5 % = 0.05

N = Poblacion de 18 a 70 anos de edad del distrito de Cusco =
220,035

2.7225(0.5)(0.5)

2.7225(0.5)(0.5)
220,035

n=272

n=

0,0025 +
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4.5 TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

4.5.1 Técnicas:

e Encuestas: Se aplicaron encuestas para recaudar datos por medio de un
cuestionario predisefiado.

e Entrevistas: También se hicieron entrevistas. Es preciso tener en cuenta que la
entrevista es un acto de comunicacion que por lo general se realiza en forma oral
entre dos 0 mas personas con el fin de obtener informacion y opinion de manera
directa.

e Bibliografia: Es el uso de registros teoricos, archivos, documentos que respaldan

el rigor teorico y cientifico de la investigacion.

4.5.2 Instrumentos:

e Para la encuesta: Cuestionario con preguntas cerradas.

e Para las entrevistas: La guia de entrevistas abiertas a los duefios o directores de
estos diarios

Para la documentacion: analisis y contabilizacion de las publicaciones de los diarios

El Sol y El Diario del Cusco.
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CAPITULO V.
RESULTADOS DE LA INVESTIGACION Y PLAN DE COMUNICACION

5.1 ANALISIS DEL CONTENIDO DE LOS DOS DIARIOS

5.1.1 El Diario El Sol del Cusco

El diario El Sol del Cusco, fue fundado por Angel Vega Enriquez, saliendo a la luz el
10 de agosto de 1901. Al inicio fue el 6rgano oficial del gobierno, en ¢l se imprimian los
decretos supremos y se comunicaban los avisos oficiales, ademas se edit6 4 afos y 8

meses la Historia del Cusco, Mendoza, M. (2015).

Este diario tiene una impresion diaria de 1500 ejemplares que son distribuidos por toda

la region de Cusco y algunas provincias.

El Director General y duefio de la empresa periodistica es el Sr. Paulino Carlos Farfan,
quien sostiene que su publico objetivo se halla en el segmento socioecondémico C y que
esta compuesto por lectores ocasionales a los cuales se quiere entregar informacion

concisa, breve y blanda porque, en su opinion, hay un rechazo a la lectura en la region.

Este diario publica regularmente informacién catolica, debido a que el duefio
manifiesta tener formacion catélica cristiana, y esta accion de brindar un espacio para la
Iglesia en su medio de comunicacion escrito lo llena espiritualmente por colaborar en el

proceso de evangelizacion mediante la difusion de la Palabra de Dios.

5.1.2 Analisis del contenido del diario EIl Sol del Cusco

Se analizo los meses enero, marzo y mayo del 2018, considerandose un total de 90
ejemplares. En este periodo el Diario El Sol del Cusco, publico un total de 43
publicaciones en las paginas internas del diario y un total de 3 publicaciones en portada
y contraportada de informacion relacionada a la Iglesia Catdlica Cristiana, noticias que
fueron enviadas mediante notas de prensa desde la Oficina de Relaciones Publicas del
Arzobispado del Cusco o cubiertas por los colaboradores de este medio de comunicacion

escrito.
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PUBLICACION 1: Diario El Sol del Cusco, Palabras del Pastor, fecha de
publicacion: 27 de mayo de 2018; Numero de pagina: 4.

La publicacion “Palabras del Pastor” es un espacio de 16 x 18 cm, que sale todos los
domingos, en la pagina 04. El articulo presentado corresponde al domingo 27 de mayo
del 2018. La redaccion fue realizada por los colaboradores de la Oficina de
Comunicaciones del Arzobispado, a partir de la transcripcion del audio del mensaje del
evangelio correspondiente a cada domingo realizado por Monsefior Richard Daniel

Alarcon Urrutia, Arzobispo Metropolitano del Cusco.

Hustracion 1. Diario El Sol del Cusco, Palabras del pastor, 27 de mayo 2018

Este es un espacio exclusivo y concedido gratuitamente por el duefio del Diario El Sol
del Cusco dirigido a los lectores catdlicos que no pudieron asistir a la Misa Dominical,
quienes tienen la oportunidad de leer el mensaje del Evangelio brindado por el Arzobispo
del Cusco. Tiene mas de 6 afios de existencia siempre con el mismo tamafio y ubicacién
de pagina, por lo que la Oficina de Comunicaciones del Arzobispado del Cusco lo

considera como una ventana directa para la evangelizacion de la feligresia cusquena.
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Interpretacion:

En este articulo el Arzobispo del Cusco, envia un saludo a todos los comunicadores
cristianos, pues el dia de la Ascension del Sefior coincide con la celebracion de la Jornada
Mundial de las Comunicaciones Sociales, a quienes insta a ser transmisores de la luz de

Cristo y transmisores de la verdad para orientar y guiar a la sociedad.

PUBLICACION 2: Diario El Sol del Cusco, Haciendo Iglesia, fecha de publicacién:
27 de mayo de 2018; Numero de pagina: 4.

“Haciendo Iglesia” consiste en el resumen de noticias mas importantes de la semana
dentro de la Iglesia del Cusco, y va siempre acompafiado a las Palabras del Pastor; ambas
estan dirigidas para las personas que por algiin motivo u otro no llegaron a enterarse de

las actividades semanales de la Iglesia catdlica.

Hustracion 2. Diario El Sol del Cusco, Haciendo Iglesia, 27 de mayo de 2018

Este espacio, de una frecuencia semanal, tiene mas de seis afos publicandose
continuamente y brinda un resumen de los acontecimientos eclesiales mas importantes

ocurridos durante la semana; también permite difundir alguna noticia que, pese a haberse
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enviado la Nota de Prensa, por razones de espacio no fue divulgada oportunamente en los
diarios y que -dada su importancia, tanto para la oficina como el diario- era necesario

que sea difundida.

Interpretacion: En esta seccion del diario se presentan noticias variadas. Hay
informaciéon acerca de la entrega de obras de arte restauradas por la Direccion
Desconcentrada de Cultura, el anuncio del retiro espiritual para los catequistas, hasta las

actividades de evangelizacion a través de la oracion y la lectura de las Sagradas Escrituras.

PUBLICACION 3: Diario El Sol del Cusco, noticias catélicas, fecha de publicacién:
11 de enero 2018; Niimero de pagina: 4 y 5.

Ilustracion 3. Noticias catdlicas, 11 de enero de 2018

El Director de Prensa evalua la importancia de la noticia y decide su publicacion. Estas
publicaciones van acompanadas de fotos y datos completos de los acontecimientos que

se desean informar.
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Interpretacion:

En esta publicacion se observa que el titular privilegia el mensaje catolico puesto que les
otorga a las actividades mayor relevancia, y en la segunda noticia va colocando en
segundo plano el trabajo de la Direccion Desconcentrada de Cultura de la Region Cusco,
institucion que se ha ocupado de la restauracion del Anda del Patron de San Sebastian.

Esta forma de presentar la noticia tiene mayor impacto en la poblacién catdlica.

PUBLICACION 4 y 5: Diario El Sol del Cusco, noticias catélicas, fechas de
publicacion: 16 de mayo y 13 de mayo de 2018; Numeros de paginas: 7 y 10
respectivamente.

Las ilustraciones 4 y 5 presentan otro formato en los que se publican las noticias catolicas.
Este tipo de publicaciones tienen regularmente un formato de 18x18 yde 19 x 17 cm y
estan referidas a actividades pastorales y de encuentro espiritual.

Ilustracion 4. Noticias catdlicas, 16 de mayo de 2018
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Iustracion 5. Noticias catdlicas, 13 de mayo de 2018

Interpretacion: Las actividades religiosas, aunque pareciera que tuvieran un caracter
autonomo estan relacionados con el quehacer de la poblacion cusquefia. Actividades
como la festividad de San Isidro Labrador y el concurso pastoral son eventos donde la
poblacioén participa de manera masiva y por ello el anuncio de la realizacion del concurso

de la cancidon de animacion misionera.

5.1.3 El Diario del Cusco

El Diario del Cusco fue fundado el 06 de agosto de 1998, y es parte de la Corporacion
Multimedia El Diario del Cusco. Tiene como actual Director Ejecutivo al Sr. Washington
Alosilla Portillo, el Director Periodistico es el Sr. Marco Antonio Casas Santillana, y el
Sub Director Periodistico el Sr. José Darwin Espinoza Soto. La impresion del diario
alcanza una cantidad de 2000 ejemplares que son distribuidos en las diferentes provincias

de Cusco.
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5.1.4 Analisis del contenido E! Diario del Cusco

Se determind analizar los meses de febrero, abril, junio del 2018, considerandose un
total de 90 ejemplares. En este periodo el Diario del Cusco, publico un total de 85
informaciones en paginas interiores y un total de 13 publicaciones en portada y
contraportada, noticias relacionadas a la Iglesia Catdlica Cristiana cusquefia, las cuales
fueron enviadas desde la Oficina de Relaciones Publicas del Arzobispado del Cusco o

cubiertas por los colaboradores de este medio de comunicacion escrito.

PUBLICACION 6: EI Diario del Cusco; Palabras del Pastor; fecha de publicacion
16 de junio de 2018; Niimero de pagina 5.

La publicacion de las Palabras del Pastor en el Diario del Cusco inici6 en abril del afio
2018 por iniciativa del Director de Prensa, quien siguiendo el ejemplo del Diario El Sol
del Cusco y tomando en cuenta la idiosincrasia catolica del pueblo cusquefio considero
importante difundir el mensaje dominical del Arzobispo.

Iustracion 6. Palabras del Pastor, 16 de junio de 2018

Interpretacion: En esta pagina estd publicado el mensaje del evangelio dominical,
acompana una fotografia del Arzobispo relacionada a la festividad del Corpus Christi, ya

que el mensaje que realiza en el articulo estd relacionada a dicha actividad.
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PUBLICACION 7: El Diario del Cusco; Noticias catélicas; fecha de publicacion 27
de marzo de 2018; Numero de pagina 2.

En el Cusco, la Semana Santa, tiene como celebracion principal la solemne procesion
de Lunes Santo, dia en que el Sefior de los Temblores sale en procesion por las principales
calles de la ciudad. La devocion del Taytacha en el Cusco se asemeja a la devocion que
existe por el Senor de los Milagros en Lima y tiene su origen en el terremoto ocurrido el
dia 31 de marzo de 1650 que solo pudo ser apaciguado cuando los fieles cargaron sobre
sus hombros la imagen y los sacaron en procesion. En los siguientes terremotos, como
los de 17 de setiembre de 1707, 21 de mayo de 1950 y 5 de abril de 1986, los fieles
nuevamente cargaron sobre sus hombros la imagen para apaciguar el movimiento de la
tierra, también lo hicieron cuando la ciudad del Cusco fue azotada por una peste en 1720.

Desde entonces fue declarado como Patron Jurado del Cusco.

Ilustracion 7. El Diario del Cusco; noticias catélicas, 27 de marzo de 2018

Interpretacion: Esta publicacion expresa la devocion que existe entre la feligresia
cusquefia por el Patron Jurado del Cusco, el Senor de los Temblores, considerada la

actividad catolica mas importante para la Iglesia del Cusco. Asimismo, cubre informacion
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sobre la homilia de Mons. Richard Daniel, Arzobispo del Cusco, en la Eucaristia que se
realiza antes de la procesion del Sefior de los Temblores dando a conocer un llmado a un

cambio de actitud de la feligresi cuqueiia.

PUBLICACION 8: El Diario del Cusco; Noticias catélicas; fecha de publicacion 27
de marzo de 2018; Portada.

Ilustracion 8. Noticias catélicas, 27 de marzo de 2018, Portada

Interpretacion: El Diario del Cusco considera importante brindar informacion del Patron
del Cusco en espacios de portada y contraportada, lo cual refleja la importacia que tiene
este acontecimiento para sus lectores. Estas publicaciones permiten que la poblacion

cusquefia se involucre y se interese en este evento religioso.
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PUBLICACION 9: El Diario del Cusco; Anuncio institucional publicitario; fecha de
publicacion 27 de marzo del 2018.

Iustracion 9. El Diario del Cusco, anuncio institucional publicitario

Interpretacion: La importancia de la festividad del Sefior de los Temblores también es
utilizada por los diversos diarios locales y por los relacionistas publicos de las diferentes

instituciones del Cusco.

Los diarios emiten avisos publicitarios pagados de saludo al Taytacha para financiar las
publicaciones periddicas; mientras que las instituciones aprovechan los espacios
publicitarios mejorar su imagen institucional, mediante un saludo al Taytacha de los

Temblores.

Puede apreciarse que todos los Lunes Santos de cada afno El Diario del Cusco publica al

menos ocho avisos publicitarios de diversas instituciones.
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PUBLICACION 10 y 11: El Diario del Cusco; noticias catolicas; fecha de publicacion
26 de mayo de 2018.

Iustracion 10 y 11. El Diario del Cusco, noticias catdlicas, 26 de mayo de 2018,
pagina 9.

Interpretacion: En esta pagina colocan tres noticias y dos de ellas son noticias catolicas.
La devocion al Sefior de Qoyllority es otra actividad religiosa que convoca a miles de
feligreses de diferentes partes del Cusco, Pert y hasta fuera del pais y que el Diario del
Cusco considera importante informar. La historia del Sefior de Qoyllority comienza en el
afio 1780 aproximadamente, en la localidad de Mahuyani del Distrito de Ocongate, en cuyo

lugar puede apreciarse entre las roca el cuerpo del Sefor Jesucristo.

La festividad del Corpus Christi es otra actividad que convoca a una masiva poblacion. Y
esta edicion prioriza las actividades catolias mas importantes de la feligresia cusquefia en

una sola pagina y ambas acompafinadas de fotografias a color.
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PUBLICACION 12 y 13: El Diario del Cusco; noticias catolicas; fecha de publicacion
30 de mayo de 2018 y 31 de mayo del 2018; niimero de pagina: 11y 8.

Hustracion 11 y 13. El Diario del Cusco, noticias catélicas, 30 y 31 de mayo de 2018.



38

Interpretacion: Otra festividad religiosa muy importante para la feligresia cusquefia es
la fiesta del Corpus Christi. Esta fiesta no solo tiene un caracter religioso sino también
cultural ya que en una noticia donde, se manifiesta que esta festividad es declarada como

Patrimonio Cultural, tal como lo sefiala el titular de esta publicacion.

4.2 ANALISIS DE LAS ENCUESTAS

Las encuestas se aplicaron entre los meses de agosto y setiembre del 2019 a una
muestra total de 272 personas entre los 18 a 70 afios de edad en el distrito del Cusco.
Segtn la formula aplicada para determinar la cantidad de encuestados, el margen de error
es de 5 % = 0.05. Las encuestas fueron disefiadas de manera que permitieran obtener en
forma sistemadtica y ordenada, informacion sobre las variables de la investigacion, a fin
de determinar si ambos diarios, mediante la difusion de las acciones de la Iglesia catolica,

influyeron en la mision evangelizadora del Arzobispado del Cusco durante el afio 2018.

Del mismo modo, las encuestas se realizaron a todos los entrevistados haciéndoles las
mismas preguntas y en el mismo orden. Los entrevistados fueron seleccionados al azar y
no se les agrup6 por estratos sociales, formacion académica o por sus creencias religiosas.
Se entrevistaron por igual a personas catolicas y no catolicas; de modo que las diferencias
localizadas son solo atribuibles a las diferencias entre las personas entrevistadas. Las

preguntas fueron semicerradas y abiertas y en algunos casos, con respuestas multiples.

PREGUNTA 1. Actualmente lee Ud. ;El Diario del Cusco o el diario El Sol del
Cusco? Elresultado de la Tabla 2 permite determinar el nivel de lectoria actual de ambos
medios impresos en conjunto. Es preciso mencionar que la encuesta se realizd en los

meses de agosto y setiembre del afio 2019.

Tabla 1. Personas que actualmente leen alguno de los dos diarios materia de

investigacion
Respuesta Frecuencia Porcentaje
Si 159 58.46%
No 113 41.54%
Total 272 100.00%

Fuente: Elaboracion propia.
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Interpretacion: En promedio 6 de cada 10 personas encuestadas lee alguno de los dos
diarios. Este resultado muestra la importancia e influencia que tienen ambos diarios en el
ambito local y regional de la ciudad del Cusco y, por ende, refuerza la pertinencia y

relevancia del estudio.

Grafico 1. Actualmente lee Ud. El Diario del Cusco o El Sol del Cusco.
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PREGUNTA 2. En el Afio 2018 ;Ud. ley6 El Diario del Cusco o el Diario el Sol del
Cusco? Esta pregunta es pertinente dado que el estudio esta dirigido a analizar la
influencia del proceso de evangelizacion en todas aquellas personas que, durante el afio

2018 leyeron uno de los dos diarios que son materia de investigacion.

Tabla 2. Personas que en el afio 2018 leyeron algunos de los dos diarios.

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Si 180 66.18%
No 92 33.82%
Total 272 100.00%

Fuente: Elaboracion propia.

Gréfico 2. Porcentaje de personas que en al afio 2018 leyeron alguno de los dos diarios.
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Fuente: Elaboracion propia.
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Interpretacion: Comparando los resultados del nivel de lectoria de las Tablas 1 y 2 se
puede observar que el nivel de lectoria de ambos diarios en conjunto, disminuyd
ligeramente ya que, en el 2018, en promedio, 7 de cada 10 personas encuestadas leian
alguno de los dos diarios. El resultado también muestra que ambos diarios estan
arraigados en el publico local, cuya cotidianeidad los ha convertido en voceros de su

entorno y, por lo tanto, tienen una incidencia muy importante en la poblacion cusqueiia.
PREGUNTA 3. ;Lee el Diario El Sol del Cusco?
PREGUNTA 3a. ;Lee El Diario del Cusco?

El resultado busca determinar el grado de preponderancia de uno u otro diario, conforme

a su nivel de lectoria.

Tabla 3. Porcentaje de lectores por cada uno de los diarios.

éCual diario lee? Frecuencia Porcentaje
El Diario del Cusco 76 44.71%
El Sol del Cusco 80 47.06%

Ambos diarios 14 8.24%
Total 170 100.00%

Fuente: Elaboracion propia.

Grafico 3. Porcentaje por nivel de lectoria.
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Interpretacion: El resultado de la Tabla 3 muestra que no hay diferencias significativas
entre el nivel de lectoria de uno u otro diario. Aunque el nivel de lectoria del diario El Sol
del Cusco es unos puntos mas alto. Inclusive, en promedio 1 de cada 10 personas
encuestadas manifiesta que lee ambos diarios. De manera, que tomar los resultados del
nivel de influencia de ambos diarios en el proceso de evangelizacion, en conjunto, no
genera ningin sesgo en los resultados. Para el analisis de los resultados se aplica el
promedio aritmético del nivel de lectoria (170 personas). Para los resultados que no estén

relacionados directamente al estudio del nivel de influencia de ambos diarios en el
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proceso de evangelizacion, el andlisis se realizara sobre el nimero total de poblacion

encuestada (272 personas).

PREGUNTA 4. Podria indicarme ;A cual de estos grupos de edades pertenece Ud.
y si es mujer o varén? Este enunciado contiene dos preguntas. Se considerd pertinente
recolectar informacion del nivel de lectoria segiin grupos de edad porque las edades

configuran la manera de informarse, sobre todo en los jovenes.

Tabla 4. Nivel de lectoria segiin grupo de edad.

Grupos de Edad Frecuencia Porcentaje
18-25 afos 31 18.24%
26-33 afnos 42 24.71%
34-40 afios 40 23.53%
41-50 afios 15 8.82%
51-70 o mas 16 9.41%
No sabe no opina 26 15.29%

Total 170 100.00%

Fuente: Elaboracion propia.

Grafico 4. Porcentaje de entrevistados segin grupos de edad.
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Interpretacion: Este resultado muestra que el mayor numero de lectores de los dos
diarios se encuentra en el grupo de 26 a mas afios de edad, comprende casi el 66% de los
entrevistados. En la Tabla 6 puede apreciarse que la mayoria de encuestados, 60%,

pertenecia al sexo masculino.

Tabla 5. Entrevistados segin género.

Género Frecuencia Porcentaje
Mujer 70 39.11%
Varén 100 60.89%
Total 170 100.00%

Fuente: Elaboracion propia.
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Grafico 5. Porcentaje de entrevistados segiin género.
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PREGUNTA 5. ;Con qué frecuencia lee usted los diarios mencionados?

Tabla 6. Frecuencia de lectura de ambos diarios.

Frecuencia de Lectura Frecuencia Porcentaje
Todos los dias 24 14.12%
Interdiario 40 23.53%
Una vez por semana 65 38.24%
Solo los domingos 30 17.65%
No sabe no opina 11 6.47%
Total 170 100.00%

Fuente: Elaboracion propia.

Grafico 6. Frecuencia de Lectura de ambos diarios.
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Interpretacion: Casi el 38% de los entrevistados respondieron que leen estos diarios sea
de manera diaria o interdiaria. E1 55% lo lee una vez por semana, aunque el 17% de estos
lo lee solo los dias domingos. Este ultimo dato es relevante debido que son los dias
domingos, los dias en los cuales ambos diarios difunden la mayor cantidad de noticias
relacionadas con las actividades pastorales de la Iglesia Catolica, tales como Palabras del
Pastor y Haciendo Iglesia, material informativo que tiene mayores posibilidades de influir

de manera directa en el proceso de evangelizacion.
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PREGUNTA 6. En orden de importancia podria decir ;Qué segmentos le interesa

mas del diario que Ud. lee? siendo el 1 el mas importante y el 5 el menos importante.

Tabla 7. Orden de importancia de las noticias segiin segmentos.

Frecuencia de Lectura
Noticias catdlicas
Variedades
Noticias policiales
Seccion cultural
Noticias deportivas
Total

Fuente: Elaboracion propia.

Frecuencia Porcentaje Orden de Importancia
474 23.89% 5
420 21.17% 3
310 15.63% 1
323 16.28% 2
457 23.03% 4
100.00%

Grafico 7. Orden de importancia de las noticias segiin segmentos.
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Interpretacion: Por la manera en la que se encuentra direccionada la pregunta este

resultado tiene que leerse de manera inversa: a menor porcentaje mayor es la importancia

y mayor porcentaje, menor es la importancia. Puede apreciarse que, en términos

generales, en ambos diarios para la mayoria de sus lectores las noticias policiales son las

de mayor interés; mientras que las noticias catdlicas son las de menor interés. Se puede

inferir que la decision del lector para adquirir uno o ambos diarios no es debido a la

informacion relacionada con la Iglesia Catolica sino a la informacion policial.

PREGUNTA 7. ;(Es Ud. catélico?

Tabla 8. Porcentaje de lectores catdlicos.

Es Catdlico

Si
No
Total

Frecuencia Porcentaje
132 67.65%
38 32.35%
170 100.00%

Fuente: Elaboracion propia.
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Grafico 8. Porcentaje de lectores catdlicos.
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Interpretacion: El resultado muestra que, en promedio, 7 de cada 10 personas
encuestadas declara que profesa la religion catdlica. Aunque, segun el resultado mostrado
en la Tabla 8, el motivo para adquirir algunos de los dos diarios no es el interés por la
lectura de noticias catdlicas, se puede deducir que aquellos que se declaran catolicos leen

las noticias relacionadas con su fe.

PREGUNTA 8. Si respondio si, a la anterior pregunta ;Participa Ud. activamente
de las actividades de la religion catélica?

Tabla 9. Porcentaje de lectores que participa en actividades catélicas.

Frecuencia Porcentaje
Si 95 55.74%
No 64 37.70%
No sabe no opina 11 6.56%
Total 170 100.00%

Fuente: Elaboracion propia.

Gréfico 9. Porcentaje que participa en actividades catélicas.
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Interpretacion: Este resultado muestra que el 56% de los lectores participa en
actividades relacionadas con su fe catélica. Si tomamos en cuenta que en el resultado
mostrado en la Tabla 9, el 67.65% del total de la poblacion encuestada se declaraba
catolica, podemos colegir que hay un porcentaje importante de la poblacion que no solo

se declara catdlica, sino que participa activamente en actividades de la Iglesia.
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PREGUNTA 9. ;Cree que el diario que Ud. lee le ayuda a enterarse de las

actividades de la Iglesia catolica?

Tabla 10. Poblacion que cree que los diarios ayudan a enterarse de actividades de la
Iglesia.

Le ayuda Frecuencia Porcentaje
Si 107 62.94%
No 56 32.94%
No sabe no opina 7 4.12%
Total 170 100.00%

Fuente: Elaboracion propia.

Grafico 10. Poblacion que cree que diarios ayudan a enterarse de actividades de Iglesia.
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Interpretacion: Este resultado muestra que la gran mayoria de lectores, 63%, se entera
de las actividades relacionadas con la religion catodlica a través de las mismas. Este
porcentaje es un poco menor que el numero de lectores que se declaraban catolicos
67.28%. De otro lado, este resultado confirma la deduccion elaborada en la pregunta 7 en
la cual se inferia que aquellos que se declaran cat6licos, aunque no adquieren los diarios

movidos por el interés de leer noticias acerca de actividades de la Iglesia, si las leen.

PREGUNTA 10. (El enterarse de las actividades de la Iglesia le ha motivado a
participar en algunas de ellas?

Tabla 11. Las noticias le han motivado participar en actividades catélicas.

éLe ha motivado? Frecuencia Porcentaje
Si 83 48.82%
No 82 48.24%
No sabe no opina 5 2.94%
Total 170 100.00%

Fuente: Elaboracion propia.
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PREGUNTA 10. Si su respuesta es si, indique porque:

Tabla 12. Motivo que incita a participar en actividades de la Iglesia catélica.

Frecuencia Porcentaje

Interés 11 13.25%
Ayuda 5 6.02%
Fe 13 15.66%
Motivacién 4 4.82%
Informacién 9 10.84%
Participacion 13 15.66%
Reflexion 7 8.43%
Identificacion 6 7.23%
Otros 5 6.02%
No sabe no opina 10 12.05%

Total 83 100.00%

Fuente: Elaboracion propia.

Grifico 12. Motivo que incita a participar en actividades de la Iglesia catélica.
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Interpretacion: Existe un 49% de poblacion de la muestra para quienes la lectura de las

noticias cat6licas las ha motivado a participar en actividades relacionadas con la Iglesia

Catolica. Los motivos principales por los cuales participan son muy variados, van desde
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la fe, el interés de estar cerca y participar en su Iglesia hasta la necesidad de reflexion y
el afan altruista de ayudar a las personas mas necesitadas. En conclusion, un porcentaje
importante de la poblacion del distrito de Cusco que lee ambos diarios, participa de
manera activa de las actividades de la Iglesia y gracias a los espacios que destinan estos

dos diarios a la informacion catolica, no solo ayuda en el proceso de evangelizacion, sino

también fortalece la fe de la poblacion.

PREGUNTA 11. ;Las publicaciones catodlicas cristianas que realizan estos dos

diarios deberian de tener alguna caracteristica especial segiin su opinion o estan bien

redactadas?

Tabla 13. Porcentaje para quienes las noticias deberian tener caracteristica especial.

Frecuencia Porcentaje
Si 40 23.53%
No 57 33.53%
No sabe no opina 73 42.94%
Total 170 100.00%

Gréfico 13. Porcentaje para quienes las noticias deberian tener caracteristica especial.
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PREGUNTA 11. Si su respuesta es si, precise que deberia de tener:

Tabla 14. Lo que deberian tener las noticias catolicas.

Frecuencia Porcentaje
Variedad 17 42.50%
Lenguaje claro 6 15.00%
Fe 6 15.00%
Otros 11 27.50%

Total 40 100.00%
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Grafico 14. Lo que deberian tener las noticias catolicas.
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Interpretacion: Aunque el resultado no es representativo puesto que el porcentaje de
respuesta “No sabe no opina” supera las respuestas afirmativas o positivas, 42.94%; se
debe tomar en cuenta que casi el 34% de los lectores que leen las noticias catolicas opinan
que debe mejorarse y piden un material mejor redactado con mayor variedad, con un

lenguaje mas claro y que fortalezca su fe.

PREGUNTA 12. ;(Cree Ud. que estos diarios deberian de emitir con mayor
frecuencia noticias respecto a las actividades de la Iglesia catélica?

Tabla 15. Piensan que diarios deben emitir mayor frecuencia noticias catélicas.

Frecuencia Porcentaje
Si 109 64.12%
No 61 35.88%
Total 170 100.00%

Grafico 15. Piensan que se deberian emitir noticias catdlicas con mayor frecuencia.
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Interpretacion: Un gran porcentaje de los lectores consideran que tanto El Diario del
Cusco y el Diario El Sol del Cusco deberian emitir con mayor frecuencia noticias
relacionadas con la fe catdlica. Este resultado es favorable puesto que implica que los
lectores esperan mas informacién de las actividades pastorales, aunque también debe

tomarse en cuenta que exigen mejores contenidos y de mayor calidad.
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PREGUNTA 13. ;Podria Ud. decirme alguna noticia que recuerde referida a las

actividades de la Iglesia?

Tabla 16. Publicaciones de mayor recordacion.

Frecuencia Porcentaje

Corpus Christi 15 8.82%
Semana Santa 35 20.59%
Sefior de los Temblores 10 5.88%
Navidad 17 10.00%
CEA Familia 10 5.88%
Ayuda social 8 4.71%
Actividades del Plan Pastoral 7 4.12%
Monsefior Richard Daniel 8 4.71%
Palabras del Pastor 5 2.94%
Otros 31 18.24
No sabe no opina 24 14.12%

Total 170 100.00%

Grafico 16. Publicaciones de mayor recordacion.
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Interpretacion: Este resultado muestra que para la poblacion catodlica cusquedia las
festividades religiosas mas representativas y de mayor devocion son también las de mayor
recordacion. Las cuatro festividades religiosas de mayor recordacion son: Semana Santa,
Corpus Christi, Navidad y Sefior de los Temblores. Alrededor del 68% de la poblacion
que lee las noticias relacionadas con las actividades de la Iglesia Catolica, ha identificado

informacion propiciada por la Oficina de Comunicaciones del Arzobispado del Cusco.
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PREGUNTA 14. ;Qué actividad religiosa de la Iglesia cusqueiia, en la que Ud. ha
participado le ayuda a encontrarse o fortalecer su fe?

Tabla 17. Actividades de la Iglesia que ayudan a fortalecer la fe.

Frecuencia Porcentaje
Misas 38 37.25%
Encuentros pastorales 7 6.86%
Procesiones y bendiciones 35 34.31%
Ayuda social 9 8.82%
Otros 13 12.75%
Total 102 100.00%

Interpretacion: Los resultados muestran lo que es evidente en la ciudad del Cusco y en
toda la region: la poblacion cusquena tiene muy arraigada sus tradiciones y costumbres
religiosas y participa en las misas de manera masiva y se vuelca a las plazas y calles en
las procesiones de Semana Santa, Lunes Santo y Corpus Christi. La Plaza Mayor del
Cusco tiene practicamente una funcion religiosa porque es el espacio donde se retine toda
la feligresia cusquefia para la celebracion de estas festividades, aunque también las plazas
adyacentes como Regocijo y San Francisco son ocupadas durante las fiestas. Esta
apreciacion se refuerza con los resultados de la tabla 17 que muestra que las noticias de
mayor recordacidon son precisamente las procesiones, esto quiere decir que, en la mente
de la poblacion cusquefia, las fiestas religiosas son acontecimientos muy importantes en
su vida cotidiana y muchos que inclusive se dicen contrarios a la religion participan de
las procesiones y hasta se arrodillan y rezan en la ocasion. Esta informacion es importante
y significativa pues las estrategias de comunicacion de la Oficina de Comunicacion
(COAMCOS) deberian aprovechar las fiestas religiosas para desarrollar actividades de
informacion y comunicacion orientadas a fortalecer el proceso de evangelizacion y
estrechar lazos con la feligresia.

Grafico 17. Actividades de la Iglesia que ayudan a fortalecer la fe.
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PREGUNTA 15. ;(Cree Ud. que los contenidos de las noticias de la Iglesia catélica,

en estos diarios le ayudan a reforzar su fe?

Tabla 18. Personas que creen que noticias catélicas ayudan reforzar su fe.

Frecuencia Porcentaje
Si 80 47.06%
No 82 48.24%
No sabe no opina 8 4.71%
Total 170 100.00%

Grafico 18, Personas que creen que noticias catélicas le ayuda a reforzar su fe.
No sabe no opina
5%

Si

No 47%

48%

Si No No sabe no opina

PREGUNTA 15. Si su respuesta es si, ; Por qué?

Tabla 19. Motivo por el que noticias religiosas ayudan a reforzar su fe.

Frecuencia Porcentaje
Fe 16 20.00%
Motivacion 10 12.50%
Reflexion 17 21.25%
Soy Catoélico 18 22.50%
informacién 15 18.75%
Otros 4 5.00%
Total 80 100.00%

Grifico 19. Motivo por el que noticias religiosas ayudan a reforzar su fe.
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Interpretacion: Segun los resultados de la tabla 19 para el 47% de la poblacion de la
muestra los contenidos catodlicos le ayudan a reforzar su fe. Este resultado es consistente

con lo reflejado en la tabla 12 donde el 49% de los lectores manifestaban que la lectura



52

de las noticias catolicas de los diarios El Sol del Cusco y El Diario del Cusco les han
motivado a participar en las actividades pastorales de la Iglesia. El porcentaje de lectores
expresan que el motivo principal por el cual las noticias son difundidas por la Iglesia
Catolica les ayudan a reforzar su fe es que profesan la religion catolica también es

consistente con el gran porcentaje de lectores catédlicos que leen alguno o ambos de los
dos diarios, 67%.

PREGUNTA 16. ;De qué manera la lectura de las noticias catdlicas le ayuda a

reforzar su fe?

Tabla 20. Manera en el que las noticias catélicas ayudan a reforzar su fe.

Frecuencia Porcentaje

Asistiendo regularmente a la Iglesia 51 30.00%
Participando en alguna obra social de la Iglesia 36 21.18%
Participando en alguna comunidad cristiana 12 7.06%
Proclamando la Palabra de Dios a los demas 30 17.65%
Otros 35 20.59%
No sabe no opina 6 3.53%
Total 170 100.00%

Grafico 20. Manera en el que las noticias catélicas ayudan a reforzar su fe.

Otros

Proclamando la palabra a los demas
Participando en alguna comunidad cristiana
Participando en alguna obra social de la Iglesia
Asistiendo regularmente a la Iglesia
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Interpretacion: El1 51% de la poblacion que considera que las publicaciones catolicas de
los dos diarios investigados si intervienen en su compromiso de ser catolicos, manifiesta
que la lectura de las noticias catdlicas los ha motivado a asistir regularmente a la Iglesia

y participar de alguna obra social apoyada por la Iglesia cusqueia.
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PREGUNTA 17. En su opinion, ;las noticias catolicas que publican el Diario El Sol

y/o el Diario del Cusco incidieron en su compromiso de ser catélico cristiano?

Tabla 21. Personas que consideran que noticias incidieron en su compromiso de ser catélico.

Frecuencia Porcentaje
Si 51 30.00%
No 109 64.12%
No sabe no opina 10 5.88%
Total 170 100.00%

Grafico 21. Personas que consideran noticias incidieron en su compromiso de ser catélicos.
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PREGUNTA 17. Si su respuesta es si, ;Como?

Tabla 22. Cémo influy6 en su compromiso de ser catélico.

Frecuencia Porcentaje
Participacion 14 27.45%
Motivacion 8 15.69%
Reflexion 13 25.49%
Fe 7 13.73%
Compromiso 5 9.80%
Otros 4 7.84%
Total 51 100.00%

Grafico 22. Como influyé en su compromiso de ser catolico.
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Interpretacion: Este resultado se contradice con los resultados de la tabla 19 y la tabla
12 donde se muestra que para el 47% de la poblacion los contenidos catélicos le ayudan
a reforzar su fe y el 49% que la lectura de noticias catolicas de los diarios les habia
motivado a participar en las actividades pastorales de la Iglesia. Sin embargo, la diferencia
podria no ser significativa, dado que la pregunta tiene un sesgo ya que los que responden
que las lecturas de las noticias divulgadas por la Iglesia Catélica NO inciden en su

compromiso de ser catolicos es porque ellos ya son catolicos comprometidos.

PREGUNTA 18. ;Ley6 Ud. el segmento haciendo Iglesia publicada en el Diario el

Sol del Cusco todos los domingos?

Tabla 23. Porcentaje de lectores que ley6 el segmento Haciendo Iglesia.

Frecuencia Porcentaje
Si 82 48.24%
No 80 47.06%
No sabe no opina 8 4.71%
Total 170 100.00%

Grafico 23. Porcentaje de lectores que leyé el segmento Haciendo Iglesia.
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Interpretacion: El 48% de los lectores leyo el segmento Haciendo Iglesia, el cual
consiste en el resumen de noticias mas importantes de la semana dentro de la Iglesia del
Cusco. Un importante 47% declara no haber leido dicho segmento, este grupo de lectores
es consistente con los resultados de la tabla 14 que muestra que casi el 34% de los lectores
que leen las noticias catdlicas opinan que debe mejorarse y piden un material mejor

redactado con mayor variedad, con un lenguaje mas claro y que fortalezca su fe.
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PREGUNTA 19. ;Leyo Ud. el Segmento Palabras del Pastor en el Diario del Cusco
o en el Diario el Sol del Cusco, que son escritos por el Arzobispo del Cusco Mons.

Richard Daniel Alarcon?

Tabla 24. Porcentaje de lectores que leyo Palabras del Pastor.

Frecuencia Porcentaje
Si 85 50.00%
No 78 45.88%
No sabe no opina 7 4.12%
Total 170 100.00%

Interpretacion: Este resultado muestra que el 50% de los lectores lee el articulo Palabras
del Pastor con el mensaje de la homilia del dia domingo. Las diferencias entre los que

leen Palabras del Pastor y el segmento Haciendo Iglesia no son significativos.

Grafico 24. Porcentaje de lectores que leyé Palabras del Pastor.
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PREGUNTA 20. ;Cree Ud. que los segmentos Palabras del Pastor y Haciendo
Iglesia, le ayuda a reflexionar, renovar su fe y a comprometerse como catolico
cristiano?

Tabla 25. Cree que Haciendo Iglesia y Palabra del Pastor ayudan a renovar su fe.

Frecuencia Porcentaje
Si 107 64.92%
No 56 32.94%
No sabe no opina 7 4.12%

Total 170 100.00%
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Grafico 25. Cree que Haciendo Iglesia y Palabras del Pastor ayuda a renovar su fe.
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Interpretacion: Un porcentaje importante de los lectores encuestados manifestaron que
tanto el segmento Haciendo Iglesia como el articulo Palabras del Pastor le ayudan a
renovar su fe. Dato importante para que la Oficina de Comunicacion del Arzobispado

refuerce este tipo de publicaciones.

5.3 PLAN DE COMUNICACIONES

Plan de Comunicaciones para sostener y mejorar los procesos de comunicacion y

evangelizacion de la Oficina de Comunicacion del Arzobispado del Cusco.

Objetivos: Mejorar la difusion regular de los mensajes de la Iglesia y de las diferentes
festividades catolicas en los medios de comunicacion, para fortalecer la identidad catolica
y la evangelizacion en la feligresia cusquefia, empleando estrategias de acercamiento y
trato directo con los medios de comunicacion y publico de interés para la Oficina de
Comunicaciones del Arzobispado del Cusco.

Tiempo de ejecucion: 1 afo.

Lugar de aplicacion: Oficina de la COAMCOS — Comision Arquidiocesana de Medios

de Comunicacion Social.

Justificacion: El siguiente Plan de Comunicaciones considera tres actividades especificas
que ayudaran en el proceso de mejorar las estrategias de comunicacion y evangelizacion
de la Oficina de Comunicacion del Arzobispado del Cusco. Siendo las siguientes

actividades:

Primera actividad, Establecer cronograma de reuniones con los diferentes periodistas

del Cusco. Para fortalecer los lazos de amistad y relacion interinstitucional y generar
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mayor compromiso con los periodistas y asi incrementar la regularidad de la difusion de
los mensajes de la Iglesia y de las diferentes festividades catolicas en los medios de

comunicacion.

Segunda actividad, Mediante el convenio marco que existe entre la UNSAAC vy el
ARZOBISPADO, generar el convenio especifico con la Escuela Profesional de Ciencias
de la Comunicacion, para que los alumnos que realicen los cursos: Practicas en Medios,
Periodismo y Television 2, puedan desarrollar y aplicar sus conocimientos en las
diferentes obras sociales de la Iglesia del Cusco, elaborando materiales de comunicacion
con el asesoramiento de los profesionales de la Oficina de Comunicaciones del
Arzobispado del Cusco, para que esos materiales difundidos en los medios de
comunicacion ayuden a fortalecer la identidad catolica y la evangelizacion en la feligresia

cusqueia.

Tercer Actividad, Corresponsales Catolicos, aprovechando el apoyo y compromiso de
los miembros de las comunidades parroquiales — Parroquias piloto (Parroquia San
Antonio Abad, San Pedro y San Sebastian) para que los profesionales de la oficina de
comunicaciones del Arzobispado del Cusco los capaciten en la produccién y elaboracion
de materiales informativos; para servir de apoyo a la oficina de comunicacion en la
cobertura y difusion instantanea de las diferentes actividades de la Arquididcesis del

Cusco.
Cronograma de actividades especificas:

1. Establecer cronograma de reuniones con los diferentes periodistas del Cusco.
Color rojo.

2. Generar el convenio especifico con la Escuela Profesional de Ciencias de la
Comunicacion. Color azul.

3. Corresponsales Catolicos. Color verde.
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4.3.1 Cronograma de actividades

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

NOMBRE DE ACTIVIDADES

ENERO FEBRERO [ MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SETIEMBRE | OCTUBRE | NOVIEMBRE DICIEMBRE
/fechas semanas

213 (451 (2|34 [[1[2]3 112 (3|41 [2(3]|4[1]|2|3 |4(1[2 |3|4|1|2(3(4|1]|2|3]|4|1[2|3]|4(1|2]|3|4 |1 [2(3










CONCLUSIONES

PRIMERA. - El Arzobispado del Cusco a través de la Comision Arquidiocesana de
Medio de Comunicaciéon Social (COAMCOS), ha desarrollado una importante de labor
de difusion a través de los diarios El Sol y el Diario del Cusco, por medio de contenidos
que han contribuido a fortalecer la fe y las convicciones religiosas de la feligresia

cusqueia.

SEGUNDA. - La COAMCOS ha utilizado adecuadas estrategias de comunicacioén en
relaciéon con la feligresia cusquena, mediante la difusion oportuna y facilmente
comprensible de mensajes referidos a la interpretacion de la Palabra del Senor y al

catecismo.

TERCERA. - El Arzobispado del Cusco a través de la COAMCOS ha promovido la
formacion de asociaciones como la Red de Comunicadores Catolicos, lo cual ha
permitido que el mensaje catdlico llegue a la feligresia a través de los medios de

comunicacion de la cuidad.

CUARTA. - La produccién de materiales informativos elaborados por COAMCOS, para
su difusion a través de los diarios El Sol y el Diario del Cusco, ha estado basada en
principios y valores cristianos como la verdad, el respeto y la solidaridad caracteristicas

que evidencian un adecuado tratamiento de la noticia.



RECOMENDACIONES

PRIMERA. - El Arzobispado del Cusco debe institucionalizar de manera formal a la
Red de Comunicadores Catolicos, con estatutos, normas, politicas, funciones y un
plan de actividades que determine sus objetivos para con la Iglesia del Cusco y con

la Oficina de la COAMCOS.

SEGUNDA. - Los miembros de la Oficina de la COAMCOS deben capacitar a
agentes comunicadores catolicos para el abastecimiento de la cobertura de

informacion catolica a nivel de toda la Arquididcesis del Cusco.

TERCERA. - Los encargados de Prensa y Protocolo de la COAMCOS deben tener
presente las necesidades de difusidon que requiere un periodista ya sea de prensa
radial, escrita o televisiva, facilitando su trabajo, entregando con oportunidad el
material informativo, los registros fotograficos, viabilizando una entrevista con la

autoridad religiosa y voceros autorizados del Arzobispado.

CUARTA. - La Oficina de Comunicaciones del Arzobispado debe promover la
realizacion de actividades académicas en la Escuela Profesional de Ciencias de la
Comunicacion, dirigidas a capacitar a los estudiantes en el adecuado tratamiento
noticioso con sustento en la ética profesional y la promocion de los valores y

principios que eduquen y fortalezcan a la sociedad.
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ANEXO 1. MATRIZ DE CONSISTENCIA

Titulo: LA INCIDENCIA DE LOS DIARIOS “EL SOL” Y “DIARIO DEL CUSCO” EN LA MISION EVANGELIZADORA DEL ARZOBISPADO DURANTE EL ANO 2018 EN EL

DISTRITO DEL CUSCO
PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES METODOLOGIA
PROBLEMA GENERAL OBJETIVO GENERAL HIPOTESIS GENERAL VARIABLES TIPO DE INVESTIGACIO
(En qué medida los diarios El Sol y el Determinar la incidencia de los La difusion regular de los mensajes de la Iglesia INDEPENDIENTE Correlacional
Diario del Cusco incidieron en la mision | diarios El Soly el Diario del Cusco en la | en los diarios El Sol y el Diario del Cusco inciden NIVEL DE

evangelizadora del Arzobispado durante el | mision evangelizadora del Arzobispado | positivamente en el nivel de evangelizacion de la | Los diarios EI Sol y el | INVESTIGACION

afio 2018 en el distrito del Cusco? del Cusco durante el afio 2018 en el | feligresia que habita en el distrito del Cusco Diario del Cusco. Experimental
PROBLEMAS ESPECIFICOS distrito del Cusco. HIPOTESIS ESPECIFICAS UNIVERSO Y/O
Pl: ;Qué mensajes y estrategias OBJETIVOS ESPECIFICO P1: Factores como la fe y la identidad catélica VARIABLE POBLACION

comunicacionales relacionadas con la Iglesia Pl: Identificar los mensajes y | influyen en la publicacion de informaciones en los DEPENDIENTE UNIVERSO:

y difundidas en los diarios El Sol y el Diario | estrategias comunicacionales de los | diarios El Sol y el Diario del Cusco que, a su vez, | La mision evangelizadora | En el 2017 la poblacion desde

del Cusco han contribuido en la | diarios El Sol y el Diario del Cusco que | contribuyen con el proposito de evangelizacion del | del Arzobispado del Cusco. | los 18 afios hasta los 70 afios

evangelizacion de los lectores que habitan en | mas han contribuido con el propdsito de | Arzobispado de Cusco. VARIABLE de edad en el distrito de Cusco
el distrito de Cusco? evangelizacion del Arzobispado en el aflo | P2: Las noticias de las festividades de la Iglesia INTERVINIENTE es de 220,035 habitantes

P2: ;Qué noticias relacionadas con la | 2018 en el distrito de Cusco i i . . e  Religion MUESTRA:

catolica cristiana son las que contribuyen mas al
Iglesia en los diarios El Sol y el Diario del P2: Determinar el tipo de material 272 personas de 18 a 70 afios
. . L . . proposito evangelizador del Arzobispado del Cusco * Edad

Cusco han incrementado el nivel de | comunicativo que tiene mayor acogida en de edad.
evangelizacion de la feligresia durante el afio | los lectores de los diarios El Sol y el | P3: Las atencién personalizada y preferencial; asi e Frecuencia de TECNICAS:
2018 en el distrito del Cusco? Diario del Cusco sobre la evangelizacion lectura de diario Encuestas

como contribuir a las necesidades de capacitacion y
P3. ;Qué estrategias de trabajo y de | de la Iglesia Entrevistas
actualizacion académica de los periodistas

relacionamiento publico utilizan y deben de P3: Proponer una estrategia de Bibliografia
mejorar la Oficina de Comunicacién del | trabajo y de relacion institucional para la | fortaleciendo el cumplimiento de los objetivos de la INSTRUMENTOS:
Arzobispado del Cusco, para una buena | Oficina de  Comunicaciones del Oficina de Comunicacion del Arzobispado del entrevistas
evangelizacion? Arzobispado del Cusco a partir de la encuesta

Cusco.

experiencia de trabajo con los diarios El

Sol y el Diario del Cusco.

Fuente: Elaboracion Propia



ANEXO 3. Operacionalizacion de variables

Ti . . . .
lp.o de Variable Dimensiones Indicadores
Variable
La mision Expresado en: Incidencia del nivel de
evangelizadora evangelizacion:
. del Arzobispado | a) Asistencia regular a la Iglesia
Variable R . _ . .
. del Cusco con la | b)Participacion en alguna obra social de la Alto= 3 a 4 dimensiones,
Dependiente . . s .
poblacion Iglesia Medio= 2 dimensiones,
catolica ¢) Participacion en alguna comunidad cristiana | Bajo=1 dimension
cristiana d)Proclamando la Palabra de Dios a los demas
Clases de noticias: e Espacios y ubicaciones de
las  noticias  catdlicas
. a) Espacios y ubicacion de las noticias ivilegi
Publicaciones ) p,l. y pr1v1}eg1§1fios
de noticias catolicas . o o e Publicacion frecuente de
i1 b) Frecuencia de publicacion de las noticias Noticias catblicas
Variable catélicas en el catdlicas isti
) Diario El Sol del cristianas o
Independiente | /. y el eNumero de  noticias
Diario del catolicas en el diario El Sol
Cusco e Numero de noticias
catolicas en el Diario del
Cusco
Factor que influye en el nivel de Tipos de Religion:
evangelizacion. Conjunto de creencias
o religiosas, normas de comportamiento y de o Catolico
Religion . i e
ceremonias de oracion o sacrificio que son
propias de un determinado grupo humanq y o No Catolico
con las que el hombre reconoce una relacion
con la divinidad (un dios o varios dioses).
Variables Factor que influye en el nivel de Grupos de edades:
intervinientes evangelizacion. Tiempo transcurrido en afios a) 18-25
Edad de un individuo, a partir de su nacimiento, b) 26-33
medido en anos calendarios. c) 34 40
d 4150
e) 51 700 mas
Frecuencia:
Frecuencia de la secuencia de lectura que realizan las a) Unavez ala semana
lectura del personas b) Tres veces a la semana
diario ¢) Diario

Fuente elaboracion propia




ANEXO 3. Formato de encuestas









ANEXO 4. Registro fotografico de llenado de encuestas en el distrito de Cusco.

Llenado de encuesta en el Museo Arzobispal Cusco.

Llenado de encueta en el colegio San Francisco de Asis Cusco



Llenado de encuesta en el Museo de Qoricancha.

Llenado de encuesta en la Oficina de Relaciones Publicas de la UNSAAC — Universidad
Nacional de San Antonio Abad del Cusco.



ANEXO 5. Analisis de los diarios El Sol y el Diario del Cusco
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