
1 

 

 

 

UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN ANTONIO ABAD DEL CUSCO 

FACULTAD DE COMUNICACIÓN SOCIAL E IDIOMAS 

ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

TESIS 

              

 

 

 

TESIS PRESENTADA POR: 

Br. ELIDA BELLIDO FLORES 

Br. MARIETA LLASA VERA 

                                         

PARA OPTAR AL TÍTULO PROFESIONAL 

DE LICENCIADA EN CIENCIAS DE LA 

COMUNICACIÓN 

                                                                 

ASESORA: 

 Dra. JUSTINA MAYORGA CONTRERAS  

 

CUSCO – PERÚ 

2025

CIEN AÑOS DE PERIODISMO: FUNDACIÓN, AUGE Y DECLIVE DEL 

DIARIO EL COMERCIO DEL CUSCO (1896 – 1996) - 2024 









I 

 

 

 

PRESENTACIÓN 

SEÑORA: 

Decana de la Facultad de Comunicación Social e Idiomas de la Universidad Nacional de 

San Antonio Abad del Cusco. 

SEÑORES MIEMBROS DEL JURADO: 

De conformidad con el reglamento de Grados y Títulos de la Escuela Profesional de 

Ciencias de la Comunicación, de la Facultad de Comunicación Social e Idiomas de la Universidad 

Nacional de San Antonio Abad del Cusco, ponemos a vuestra consideración el presente trabajo de 

investigación que lleva por título, CIEN AÑOS DE PERIODISMO: FUNDACIÓN, AUGE Y 

DECLIVE DEL DIARIO EL COMERCIO DEL CUSCO (1896 – 1996) – 2024, para optar al 

Título Profesional de Licenciado en Ciencias de la Comunicación. 

 El presente trabajo de investigación académica tiene el propósito de documentar los hitos 

clave en la historia del periódico, así como su creación, su impacto en el periodismo regional, y 

los acontecimientos políticos, sociales y culturales en los que participó activamente, así como 

analizar el rol del indicado periódico en la formación de la opinión pública cusqueña y cómo 

influyó en la sociedad durante su auge. 

También tuvo el objetivo de explorar las transformaciones del diario en cuanto a sus 

enfoques periodísticos, los cambios en su línea editorial, y cómo estos reflejan las realidades y 

dinámicas locales, examinando los factores que llevaron a su declive, ya sean económicos, 

tecnológicos, o relacionados con el cambio de consumo informativo de la población. 

Este tipo de análisis contribuye al conocimiento del periodismo regional y su evolución, 

destacando el valor histórico y cultural como medios locales como en el desarrollo de la sociedad 

cusqueña.                                                                         

Br. Elida Bellido Flores 

Br. Marieta Llasa Vera 



II 

 

 

 

                                            

DEDICATORIA 

A Jesús mi Dios, quien es el camino, la verdad y la vida. A mis amados padres y hermanos 

por su apoyo incondicional. A todos los que contribuyeron para ser una profesional y ejemplo de 

vida en los días venideros.  

                                                                                                              Elida Bellido Flores 

 

 

 

 

DEDICATORIA 

A mis padres, por su amor incondicional; a mis hermanos, en especial a mi hermana 

Sinthia, quien es mi ejemplo de resiliencia y la persona que siempre me ha estado motivando. A 

mi Yang por su confianza, paciencia y, sobre todo, por brindarme ese soporte emocional en cada 

desafío de mi vida. 

                                                                                                                 

Marieta Llasa Vera 

 

 

 



III 

 

 

 

AGRADECIMIENTO 

Gracias a Jesús, quien dio su vida por cada uno de nosotros. A mis padres quienes dedicaron 

su tiempo y su amor para conmigo.  

Agradezco a mi compañera, amiga y hermana en esta investigación, cuya gratitud 

incondicional, apoyo constante y valiosa amistad hicieron posible alcanzar esta meta profesional. 

A mi asesora Dra. Justina Mayorga Contreras por su dedicación y su favor durante el 

perfeccionamiento de nuestra tesis.  

Al periodista Calixto Coanqui Quispe quien nos brindó la información para nuestra 

investigación. 

                                                                                                                Elida Bellido Flores 

AGRADECIMIENTO 

Gracias a Dios, por cuidarme y brindarme salud. A mis padres, que siempre me apoyaron 

en cada paso de mi vida. A mi compañera y amiga en esta de investigación quien, fue mi pilar 

fundamental para lograr este sueño.  

A mi asesora, la Dra. Justina Mayorga Contreras, quien, con su paciencia, experiencia y 

conocimiento contribuyo de forma decisiva a la culminación de nuestro proyecto. 

Al encargado de la Biblioteca Municipal Gustavo Pérez Ocampo, al señor Isidro Jordán 

Vargas, por su paciencia y su buena disposición de brindarnos acceso a la información necesaria 

para nuestra investigación. 

   Marieta Llasa Vera 



IV 

 

 

 

RESUMEN 

El presente trabajo de investigación busca analizar el proceso de fundación, auge y declive 

del diario El Comercio del Cusco entre 1896 y 1996, identificando y evaluando los factores 

sociales, económicos y políticos que influyeron en cada una de estas etapas. 

A lo largo de las primeras cinco décadas, El Comercio del Cusco vivió una etapa de 

expansión en términos de circulación, influencia política y relevancia social. En este período, el 

diario jugó un rol fundamental en la política regional, siendo un medio de comunicación clave 

durante eventos trascendentales como las luchas por la autonomía regional, así como en la 

promoción de la cultura cusqueña. El auge de la prensa escrita en la región reflejó la consolidación 

del diario como el referente informativo del sur del Perú. 

A través de un enfoque histórico y de análisis de contenido, este trabajo de investigación, 

examina los factores sociales, económicos y políticos que contribuyeron al auge y declive del 

diario El Comercio del Cusco, destacando su papel en la historia del periodismo regional y su 

impacto en la sociedad cusqueña. Esta investigación no solo busca entender la trayectoria de un 

medio de comunicación específico, también aporta una visión sobre los cambios en la 

comunicación en el contexto de los medios impresos del Cusco a lo largo de un siglo. 

Palabras clave: diario El Comercio del Cusco, fundación, auge, declive. 
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ABSTRACT 

This research aims to analyze the process of foundation, rise and decline of the newspaper 

El Comercio del Cusco between 1896 and 1996, identifying and evaluating the social, economic 

and political factors that influenced each of these stages. 

Throughout the first five decades, El Comercio del Cusco experienced a stage of expansion 

in terms of circulation, political influence and social relevance. In this period, the newspaper 

played a fundamental role in regional politics, being a key means of communication during 

momentous events such as the struggles for regional autonomy, as well as in the promotion of 

Cusco culture. The rise of the written press in the region reflected the consolidation of the 

newspaper as the information reference in southern Peru. 

Through a historical and content analysis approach, this research examines the social, 

economic, and political factors that contributed to the rise and decline of El Comercio del Cusco, 

highlighting its role in the history of regional journalism and its impact on Cusco society. This 

research not only seeks to understand the trajectory of a specific media, but also provide a vision 

of the changes in communication in the context of the printed media in Cusco over the course of a 

century. 

Keywords: El Comercio newspaper of Cusco, founding, boom, decline. 
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INTRODUCCIÓN 

El periodismo cusqueño ha sido un testigo y protagonista fundamental en el devenir de la 

historia local, actuando como canal informativo, formador de opinión pública y cronista de los 

eventos más trascendentales que han moldeado la identidad de la región. En este contexto, el diario 

El Comercio del Cusco, fundado en 1896, emerge como uno de los medios de comunicación más 

influyentes y longevos de la ciudad, cuya trayectoria abarcó un siglo de profundas 

transformaciones políticas, sociales y culturales. Este trabajo de investigación se propone 

reconstruir la historia de este medio, desde su origen hasta su declive, ofreciendo una visión 

integral de los desafíos y éxitos que marcaron su existencia. 

El objetivo central de esta investigación es analizar cómo El Comercio del Cusco 

desempeñó un papel crucial en la configuración del periodismo regional, influenciando el debate 

público, acompañando los cambios estructurales del Cusco y sirviendo de plataforma para las 

voces locales. A través de un enfoque histórico, se analizó cómo el periódico transitó por diversas 

etapas: desde su fundación en una época de florecimiento periodístico; su consolidación como 

líder informativo; y los factores sociales, económicos y políticos que condujeron a su declive. 

En la primera parte, se explora el contexto socioeconómico y cultural del Cusco de finales 

del siglo XIX, que permitió el surgimiento de un medio como El Comercio. Luego, se abordó su 

etapa de auge en el siglo XX, cuando el diario se consolidó como un referente indispensable para 

la opinión pública. Finalmente, se analizan los retos que enfrentó el periódico en sus últimos años, 

en un escenario de transformación tecnológica y competencia mediática, que culminaron en su 

desaparición a inicios del siglo XXI. 
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Este recorrido no solo busca rendir homenaje a un medio que dejó una huella imborrable 

en el periodismo cusqueño, sino también contribuir a la comprensión del rol que juegan los medios 

locales en el desarrollo de las sociedades, con un enfoque especial en la ciudad del Cusco. Así, 

este estudio se enmarca en la necesidad de valorar el legado periodístico de El Comercio del Cusco 

y su impacto en el entramado histórico y cultural de la región, como sustento se han estructurado 

cinco capítulos.  

Capítulo I.- Planteamiento del problema, formulación del problema, justificación, 

limitaciones y objetivos de la investigación. 

Capítulo II.- Desarrollo del marco teórico-conceptual, definición de términos conexos a 

la presente investigación, conceptos y definiciones en torno al diario El Comercio del Cusco. Se 

presentan los antecedentes o estado del arte, identificando investigaciones académicas 

relacionadas con el tema, para trazar una línea que conduzca al logro de los objetivos. 

Capítulo III.- Definición de categorías: Cien años de periodismo y fundación, auge y 

declive, por último, la operacionalización de categorías e indicadores.  

Capítulo IV.- Se detalla la metodología de la investigación, considerando el tipo, nivel, 

método, unidad de análisis, población, muestra y técnicas de selección, recolección e 

interpretación de datos. 

Capítulo V.- Análisis e interpretación de las publicaciones más relevantes de El Comercio, 

con presentación de resultados y análisis crítico, evidenciando los hallazgos del trabajo de campo. 

Finalmente se presentan las conclusiones, las recomendaciones, la bibliografía consultada 

y los anexos que documentan el trabajo realizado. 
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CAPÍTULO I.  PLANTEAMIENTO Y FORMULACIÓN DEL PROBLEMA 

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 

La prensa impresa ha estado marcada por momentos de expansión, consolidación y 

decadencia. Desde la aparición del primer periódico impreso The Daily Courant en Inglaterra en 

1702, los medios escritos se convirtieron en parte fundamental para la formación de la opinión 

pública, el ejercicio de la ciudadanía y la circulación de ideas. A nivel global, los diarios vivieron 

su época dorada durante los siglos XIX y XX, gracias a la urbanización, alfabetización y la 

consolidación de los estados modernos. Sin embargo, a finales del siglo XX comenzó a 

evidenciarse una crisis estructural en la industria periodística impresa, por el avance tecnológico y 

cambio de modelos de consumo informativo. 

Distintos autores han investigado sobre las causas y procesos de transformación y declive 

de la prensa impresa. Robert G. Picard (2002), indica que los periódicos enfrentan una crisis no 

solo tecnológica sino también económica y de modelo de negocio; ya que la publicidad, principal 

fuente de ingresos de los periódicos, migró rápidamente a plataformas digitales. Pablo Boczkowski 

(2004) analizó cómo el inicio de la era digital cambió la forma de producir y consumir noticias, 

desafiando el rol tradicional de los medios impresos. 

Por otra parte, Silvio Waisbord (2013) advierte que la pérdida de credibilidad, la 

fragmentación de audiencias y el debilitamiento de las instituciones periodísticas han generado un 

entorno donde la prensa escrita lucha por mantener relevancia. Casos emblemáticos como el cierre 

de la edición impresa de The Independent en Reino Unido (2016), así como la caída en circulación 

de periódicos en Estados Unidos y Europa son claros ejemplos de estas transformaciones globales. 
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A nivel nacional, en la última década han dejado de circular numerosos diarios impresos, 

los cuales sucumbieron ante la fuerte competencia establecida por los medios digitales y el cambio 

de las costumbres de los lectores, quienes optaron por los dispositivos móviles o computadoras, 

en lugar de acudir a los quioscos a adquirir los ejemplares de las publicaciones impresas. 

Uno de los casos más emblemáticos fue el diario La Prensa, un diario peruano, editado 

en Lima, cuyo primer número salió a la venta el 23 de septiembre de 1903, conocido también como 

el "diario de Baquíjano". Su última edición salió a la venta el 27 de julio de 1984, al no poder 

competir con el decano de la prensa nacional, El Comercio de Lima. En consecuencia, La Prensa 

tuvo que cerrar sus talleres y oficinas de redacción, así como La Crónica y El Observador, que 

tuvieron el mismo destino. 

Durante los años 90, en el Perú, varias publicaciones y diarios salieron a la luz solo para 

servir como instrumento de propaganda al gobierno de Alberto Fujimori (1990 – 2000), entre ellos 

destacaron los llamados diarios chicha, como: La Chuchi, El Chino, Ajá, El Mañanero, etc. Dado 

que estas publicaciones representan serias amenazas para la credibilidad periodística, el cierre 

voluntario fue percibido como un respiro para los medios que ejercían un periodismo responsable. 

La ciudad del Cusco durante el siglo XX, fue un importante centro de producción 

periodística en el Perú, con una diversidad de diarios que correspondían a distintos intereses 

políticos, religiosos y sociales. Según Astete V. (2015) muchos de estos diarios como El Porvenir, 

El Ferrocarril, La Restauración, El Nacional, La Región, entre otros. Tuvieron una vida breve y 

fueron clausurados por diversos motivos, como persecuciones políticas, presiones ideológicas, 

inestabilidad económica, cambios en la coyuntura nacional o regional y la falta de sostenibilidad 

comercial. Estos cierres no solo marcaron la desaparición de voces representativas de su tiempo, 

https://es.wikipedia.org/wiki/Prensa_escrita
https://es.wikipedia.org/wiki/Per%C3%BA
https://es.wikipedia.org/wiki/Lima
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sino que reflejaban una fragilidad estructural del periodismo en regiones como el Cusco, donde las 

publicaciones impresas enfrentaban obstáculos mayores frente a las capitales del país. 

El 7 de junio de 1896, se fundó el diario El Comercio del Cusco, por el ciudadano limeño 

Félix Evaristo Castro, una publicación cotidiana que fue considerada como la Sub Decana de la 

Prensa Nacional, detrás de El Comercio de Lima. Castro era contador público de profesión, que 

había llegado a Cusco aproximadamente diez años atrás, incursionando en los negocios, como en 

la creación del diario El Comercio, que inició con un enfoque más literario y aristocrático que 

periodístico, convirtiéndose en un referente de la prensa regional.  

Desde finales del siglo XIX, la prensa escrita fue un actor fundamental en el desarrollo de 

la opinión pública, registro de la historia regional y la formación de la ciudadanía. El Comercio, 

siendo un medio importante, presenta escasa información sobre sus momentos de fundación, auge 

y declive. Este vacío histórico contrasta con su papel como testigo directo de los principales 

cambios sociales, políticos y económicos de la ciudad y el país: desde la república aristocrática 

hasta el fujimorismo, atravesando por golpes de estado, reforma agraria, movimientos indígenas, 

nacimiento del turismo y la violencia política. Comprender este proceso evolutivo del periódico 

nos ayuda a entender los cambios estructurales en la sociedad cusqueña, peruana y global.   

En este contexto la investigación analizó, desde una perspectiva histórica y crítica, los 

principales factores sociales, políticos y económicos que influyeron en el proceso de fundación, 

auge y declive de El Comercio del Cusco entre 1896 y 1996, reconociendo su papel como agente 

de cambio de cada etapa de la historia regional.  
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1.2.FORMULACIÓN DEL PROBLEMA 

1.2.1. Problema general 

¿Cuáles fueron los factores sociales, económicos y políticos que influyeron en el proceso 

de fundación, auge y declive del diario El Comercio del Cusco entre 1896 y 1996? 

1.2.2. Problemas específicos  

P.E.1.- ¿Qué factores sociales, económicos y políticos influyeron en el proceso de 

fundación del diario El Comercio del Cusco en 1896? 

P.E. 2.- ¿Cómo contribuyeron los factores sociales, económicos y políticos al auge del 

diario El Comercio del Cusco durante su periodo de mayor influencia? 

P.E.3.- ¿Qué factores sociales, económicos y políticos determinaron el declive del diario 

El Comercio del Cusco hacia 1996?  

1.3. JUSTIFICACIÓN 

La investigación tuvo por finalidad poner en evidencia el significado que tuvo el diario El 

Comercio del Cusco a lo largo de los 100 años, siendo un medio que jugó un rol fundamental en 

la construcción de la opinión pública durante el siglo XX. Por lo tanto, estudiar su fundación, auge 

y declive permite identificar los factores sociales, económicos y políticos que influyeron en su 

trayectoria y en el ejercicio periodístico, lo cual es importante para entender no sólo la evolución 

de la prensa regional, sino también los procesos históricos que marcaron el contexto cusqueño y 

nacional. Además, este análisis aporta a la preservación de la memoria histórica del periodismo en 
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el Perú y la región cusqueña, servirá de base para las futuras investigaciones de los estudiantes 

universitarios. 

Para estructurar la justificación de la tesis que hemos elaborado, formulamos los siguientes 

aspectos sustentatorios de la investigación. 

1.3.1. Sustento teórico  

La comunicación de masas se refiere a los procesos de difusión de información a grandes 

audiencias a través de medios impresos, radiofónicos, televisivos y digitales. Según McQuail 

(2010), la comunicación de masas tiene un papel crucial en la formación de opiniones y la 

construcción de la realidad social. En el contexto de El Comercio del Cusco, se analizó cómo el 

diario influyó en la opinión pública y en la percepción de los acontecimientos sociales, económicos 

y políticos a lo largo de su historia. 

Según Hallin y Mancini (2004), los sistemas de medios están profundamente influenciados 

por el contexto político y económico. En el caso de El Comercio, se investigó cómo los cambios 

en la estructura económica, las crisis políticas y los movimientos sociales impactaron en su 

funcionamiento y en su capacidad de adaptación a nuevas realidades. 

El análisis del diario El Comercio desde su fundación en 1896 hasta su declive en 1996 se 

enmarcó en un enfoque teórico que contempla la interacción entre los procesos de comunicación 

de masas. Esta investigación contribuye al conocimiento histórico y comunicacional al analizar un 

medio de prensa regional desde una perspectiva de largo plazo. El estudio del El Comercio del 

Cusco entre 1896 y 1996 permitió enriquecer la comprensión sobre el papel de la prensa en 

contextos sociales, económicos y políticos específicos, aportando a la construcción de una 

historiografía del periodismo regional, aún poco abordada en el Perú. Además, ofrece un marco de 
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referencia para futuras investigaciones en estudiantes de ciencias de la comunicación, historia y 

ciencias sociales.  

1.3.2. Sustento práctico  

El análisis de la historia del diario El Comercio del Cusco requirió una exhaustiva revisión 

de archivos históricos y documentos. Esto incluyó acceder a ediciones originales del diario desde 

su fundación en 1896 hasta 1996. Se visitó bibliotecas, hemerotecas, archivos de prensa y 

colecciones de periódicos para recopilar información sobre la línea editorial, los temas tratados y 

los cambios en el formato y estilo a lo largo del tiempo. Así mismo se realizaron entrevistas a 

periodistas que trabajaron en El Comercio. La recopilación de datos también incluyó fotografías y 

publicaciones especiales que reflejan el contexto social y cultural de cada época. 

Para comprender el auge y declive del diario, es fundamental situar su historia dentro del 

contexto sociopolítico del Perú. Esto implica que se investigó eventos clave como guerras, 

revoluciones, crisis económicas, y cambios en la legislación de la prensa. Este enfoque histórico 

permitió conectar las transformaciones en la sociedad cusqueña y peruana. 

El sustento práctico de la investigación sobre el diario El Comercio del Cusco implicó 

reconstruir la memoria de una institución periodística de gran relevancia en el sur andino, que 

ofrece una mirada crítica sobre la evolución del periodismo. También proporcionó un estudio del 

periodismo regional y la historia de los medios. Además, esta investigación servirá como fuente 

para las futuras investigaciones sobre comunicación social, historia regional o sociología política. 



22 

 

 

 

1.3.3. Sustento social  

El diario El Comercio del Cusco se funda en un periodo importante de la historia peruana, 

marcado por la transición de una sociedad agraria a una más urbanizada y moderna. La ciudad de 

Cusco, como centro histórico y cultural, ha experimentado transformaciones significativas en su 

estructura social, influenciadas por la llegada de inmigrantes, la industrialización, y los cambios 

políticos que impactaron en la vida cotidiana de sus habitantes. Entender este contexto es vital 

porque nos permitió analizar cómo el diario reflejó y dio voz a las dinámicas sociales de la región. 

El diario ha servido como un medio de comunicación que conecta a la comunidad 

cusqueña, proporcionando información sobre eventos locales, nacionales e internacionales. A 

través de su línea editorial, ha abordado temas de interés público que afectan a la población, 

incluyendo asuntos políticos, económicos, sociales y culturales. Su papel como informador y 

educador ha contribuido al desarrollo de una ciudadanía informada y participativa. 

El sustento social de esta investigación sobre El Comercio del Cusco destacó su rol 

fundamental en la sociedad cusqueña a lo largo de sus cien años de historia. Desde su función 

como medio informativo hasta su impacto en la identidad cultural y la opinión pública, el diario 

ha sido un actor relevante en la construcción de la comunidad y reflejó las complejidades de su 

contexto social. Además, promueve el valor del archivo periodístico como fuente para la 

ciudadanía, la educación y la historia local. 

1.3.4. Sustento metodológico  

La investigación utilizó un enfoque cualitativo - histórico, que permitió analizar y 

comprender los procesos históricos en su desarrollo temporal, enfocándose no solo en la 

descripción de los hechos pasados sino también en sus causas, consecuencias en el proceso de 
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fundación, auge y declive del diario El Comercio del Cusco en el contexto de los cambios sociales, 

económicos y políticos que ocurrieron entre 1896 y 1996. 

Este método facilitó la identificación de patrones y tendencias a lo largo del tiempo, así 

como la evaluación de los factores que han influido en cada etapa de la historia del diario, se adoptó 

un diseño de investigación descriptivo y analítico, que permitió una comprensión profunda de los 

eventos y circunstancias que marcaron la trayectoria del diario, se recopiló y analizó información 

de fuentes secundarias, como libros, artículos académicos y documentos históricos que abordan la 

historia del periodismo en Cusco y Perú, así como estudios específicos sobre El Comercio del 

Cusco. 

El sustento metodológico de esta investigación proporcionó una guía clara para el análisis 

del proceso de fundación, auge y declive del diario El Comercio del Cusco. Esta investigación 

ayuda a fortalecer las habilidades investigativas de los estudiantes de ciencias de la comunicación, 

y también contribuye a comprender el rol de la prensa en la sociedad cusqueña. 

1.4. DELIMITACIÓN DE LA INVESTIGACIÓN 

Delimitación temporal: La investigación se enfocó únicamente en el periodo 

comprendido entre los años 1896 y 1996, centrándose en los factores sociales, económicos y 

políticos que marcaron la fundación, auge y deterioro progresivo del diario. El cierre definitivo 

ocurrió el 7 de enero del 2019, quedando fuera del marco temporal del estudio.  

Delimitación espacial: La investigación se centró en el ámbito geográfico de la ciudad del 

Cusco, sede principal de las operaciones del diario, así como en su área de influencia regional 

dentro del sur andino peruano. 
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Delimitación temática: El estudio se enfocó en los aspectos históricos, sociales, políticos 

y económicos que marcaron la evolución del periódico. No se abordan en profundidad los 

contenidos específicos de las publicaciones diarias ni los análisis estilísticos o lingüísticos de sus 

textos, salvo cuando resulten relevantes para entender su impacto e influencia. 

Delimitación metodológica: Se empleó un enfoque cualitativo de tipo histórico, basado 

en el análisis de contenido de fuentes primarias (ejemplares impresos del diario). 

1.5. OBJETIVOS 

1.5.1. Objetivo general  

Analizar los factores sociales, económicos y políticos que influyeron en el proceso de 

fundación, auge y declive del diario de El Comercio del Cusco entre 1896 y 1996. 

1.5.2. Objetivos específicos  

O.E.1.-Identificar los factores sociales, económicos y políticos que motivaron la fundación 

del diario El Comercio del Cusco en 1896. 

O.E.2.- Analizar cómo contribuyeron los factores sociales, económicos y políticos al auge 

del diario El Comercio del Cusco durante su periodo de mayor influencia. 

O.E.3.- Explicar los factores sociales, económicos y políticos que determinaron el declive 

del diario El Comercio del Cusco hacia 1996. 
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CAPÍTULO II. MARCO TEÓRICO CONCEPTUAL 

2.1 BASES TEÓRICAS 

2.1.1. Periodismo 

Walter Lippmann (2018) en su obra Opinión Pública, define al periodismo como "el 

esfuerzo organizado por iluminar a la opinión pública". En este sentido, el periodismo actúa como 

mediador entre los acontecimientos del mundo y la percepción ciudadana, desempeñando un papel 

fundamental en la democracia. 

Dader, J. (2012) sostiene que el periodismo es, en esencia, un medio para informar sobre 

los acontecimientos actuales y actuar como intermediario en la comunicación social, de manera 

inmediata y continuamente actualizada. A través de un lenguaje accesible para el público general, 

el periodista combina la recolección, verificación, síntesis y clasificación de la información 

considerada relevante y verídica, con el mayor grado de exactitud posible. Todo ello con el 

objetivo de atender la necesidad de los ciudadanos de estar informados con precisión sobre temas 

de interés público. 

Es difícil establecer con exactitud el momento en que surgió el periodismo tal como lo 

concebimos hoy. Sin embargo, durante el Renacimiento, Pietro Aretino (1492–1556) practicó 

formas incipientes del periodismo. Aretino usó su destreza literaria para proporcionar noticias 

mediante avisos y cartas, dirigidas incluso a miembros de la nobleza (Barrera, 2004, p. 26). 

La expansión del periodismo como fenómeno social se consolidó con la masificación de 

los materiales impresos en Europa. A partir de 1618, en el contexto de la Guerra de los Treinta 

Años, aumentó la actividad noticiosa, consolidando el periodismo en varios países europeos 
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(Espejo, 2012, p. 1).  Esto culminó con el lanzamiento de The Daily Courant en 1702, considerado 

el primer periódico de circulación diaria y el inicio del periodismo moderno. 

2.1.2. Periodista 

El periodismo es una actividad esencial para la sociedad, ya que ofrece información que 

permite a las personas formar ideas y opiniones, a partir de ello, desarrollar sus propias 

conclusiones sobre diversos temas (ONU, 2012). Esta labor recae en el periodista, quien busca ser 

objetivo; sin embargo, está sujeto a la influencia de factores, creencias y conocimientos previos, 

así como de prejuicios sociales y su propia perspectiva del mundo, lo que puede introducir sesgos 

en su trabajo. Por lo tanto, tiene la responsabilidad de transmitir conocimiento, lo que implica que 

debe entender el hecho noticioso de la forma más precisa posible. 

Jean – Francois Fogel y Bruno Patiño (2007) enfatizan que el periodista no debe limitarse 

a transmitir información, sino que debe actuar como un intérprete crítico de los hechos, su 

credibilidad depende de su capacidad ética profesional y su responsabilidad con la sociedad. 

Por ello, para ser periodista, es fundamental ser una buena persona. Aquellos con carencias 

éticas no pueden ser buenos periodistas. Ser una buena persona permite comprender a los demás, 

sus intenciones, creencias, intereses, dificultades y tragedias, convirtiendo así en parte de su 

historia. Esta capacidad se conoce en psicología como "empatía". A través de la empatía, se logra 

entender la naturaleza del interlocutor y compartir, de manera sincera y natural, sus problemas y 

circunstancias (Kapuscinski, 2005, p. 38). 

Desantes, J. (1988). “La información se integra a la vida y, a su vez, la vida se integra en 

la información” esta es la idea fundamental que todo periodista debe tener presente desde el 

contacto con las fuentes hasta la difusión del contenido. El pilar de toda labor periodística radica 
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en el reconocimiento del valor social de la profesión. Por ello, tanto los medios de comunicación 

como sus profesionales deben asumir con responsabilidad el compromiso de transmitir 

información lo más fiel posible a la realidad, permitiendo a los ciudadanos, tomar decisiones y 

acciones del bien común. 

El periodista es un agente que ejerce una labor social. No solo busca procesar y difundir 

información veraz sino es comprender el contexto con responsabilidad social y profesional, 

también actúa como mediador entre los acontecimientos más importantes y la ciudadanía, 

interpretando la realidad de manera crítica y ética. Esta esencia, refleja que los medios no solo 

informan, sino que permiten a las personas entender su entorno, formar opinión y participar en la 

vida.  Por ello nos lleva a afirmar que esta profesión es única y que los medios de comunicación 

son los vehículos que transmiten información de relevancia social.  

2.1.3. Periódico  

Según Gil, R. (1993), Inglaterra fue la primera nación en dar el innovador paso de lanzar 

una publicación diaria: The Daily Courant, fundado el 11 de marzo de 1702 por Elisabeth Mallet. 

Albert (1990) menciona que The Daily Courant fue "El primer diario auténtico del mundo", 

permaneciendo en circulación hasta 1735. Su creación marcó el inicio de la separación entre 

información y opinión, estableciendo una característica distintiva del periodismo anglosajón: "Dar 

noticias, publicarlas a diario y de manera imparcial".  

Barbosa, A.J. (2012) indica que desde la aparición de The Daily Courant, el primer 

periódico de publicación regular, hasta la coexistencia actual de medios tradicionales y digitales, 

cada innovación ha aportado a la prensa, permitiendo su continuidad, renovación y expansión.  
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En Estados Unidos, según Albert (1990), el primer periódico verdaderamente innovador se 

publicó en 1728: The Pennsylvania Gazette, lanzado por Benjamin Franklin en Filadelfia. Sin 

embargo, como indica el autor, el desarrollo de la prensa estadounidense, incluso después de la 

independencia de Gran Bretaña, fue lento. No fue hasta 1830 que comenzó su notable expansión. 

En Francia, por otro lado, el primer diario auténtico apareció en 1777, Le Journal de París, seguido 

de otras publicaciones como el Journal général de France. Sin embargo, para 1789, "estos diarios 

parisinos no podían compararse con los periódicos londinenses, ni en contenido ni en audiencia" 

(Albert, 1990, p.31). 

Polanco (2009) señala que en España también fue en el siglo XVIII cuando se produjo el 

desarrollo de la prensa, con periódicos como el Diario de los literatos de España o El Correo de 

Madrid. La mayor innovación en la prensa española la introdujo el aragonés Francisco Mariano 

Nipho con el Diario noticioso, curioso-erudito, comercial, público y económico, que en 1758 

marcó el inicio de un género local de divulgación y servicios. La aparición de The Daily Courant 

es de gran relevancia, ya que representa el comienzo de las publicaciones diarias, algo que hasta 

entonces no se había registrado.  

Perú se considera un pionero del periodismo latinoamericano, no solo por la aparición de 

La Gazeta, sino también por la primera edición del periódico El Diario de Lima, que se publicó el 

1 de octubre de 1790. Unos meses más tarde, el 2 de enero de 1791, salió a la luz El Mercurio 

Peruano, editado por la Sociedad de Aficionados del Campo. La importancia de El Mercurio 

Peruano es histórica y admirable, ya que contribuyó a la difusión de la cultura peruana y fomentó 

el patriotismo que llevó a una revolución. 
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2.1.4. Prensa 

McQuail, D. (2000), señala que la prensa es un medio de comunicación escrita que 

tradicionalmente estaba representado por el periódico, aunque hoy compite con fuerza frente a los 

medios digitales que han irrumpido con mayor presencia en el ecosistema informativo. 

Gargurevich, J. (2011). La prensa es la información que inicialmente se transmitía de 

manera oral, pronto encontró formas de ser preservada, lo que llevó a la humanidad a desarrollar 

diversos soportes físicos para registrar y fijar códigos a lo largo del tiempo. 

Guillamet, J. (2004), Menciona que algunos autores sitúan el origen de la prensa en el uso 

de papiros o pergaminos en civilizaciones como el antiguo Egipto, Persia o Grecia, aquí nos 

centraremos en el siglo XVIII, con el surgimiento de la prensa libre y la aparición del primer 

periódico de publicación diaria, tras la invención de la imprenta por Gutenberg en 1450. 

Gil, R. (1993) destaca que la periodicidad diaria no fue una característica inherente a la 

prensa desde sus inicios, sino una evolución lograda con el tiempo. Además, este tipo de prensa, 

según Guillamet (2004), proporcionaba información imparcial, alejada de las luchas partidistas, 

fomentando la reflexión pública, algo comparable solo con la prensa que surgiría en Francia 

durante la Revolución. 

Podemos indicar a la prensa como al conjunto de medios de comunicación, especialmente 

impresos (como periódicos y revistas), que tienen como función principal informar y divulgar 

noticias, opiniones y otros contenidos de interés público. Tradicionalmente, el término se ha 

asociado con publicaciones impresas, pero hoy en día se extiende también a medios digitales que 

cumplen funciones similares. 
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La prensa juega un papel clave en la sociedad, ya que actúa como vigilante de los poderes 

públicos, difunde información veraz, promueve el debate público y contribuye a la formación de 

opiniones. 

a) Prensa escrita 

Mendoza, M. (1997) El término se mantiene relevante en la vida cotidiana de la 

información. La prensa escrita fue la primera en surgir en los medios de comunicación (radio y 

televisión). A diferencia de los mensajes transmitidos por las emisoras radiales o televisivas, donde 

las ofertas son especiales, la prensa escrita permite un procesamiento más detallado y minucioso 

del contenido. Como formato, los medios de comunicación impresos son un componente esencial 

del trabajo informativo realizado por los periodistas. La relevancia de estos materiales impresos 

radica en que nos permiten conocer lo que sucede en la sociedad, en el país y en el mundo. 

El término "prensa escrita" también se refiere a una serie de maquinarias, especialmente en 

el contexto de la impresión de periódicos, donde una gran máquina es responsable de imprimir 

numerosos ejemplares de noticias. 

A lo largo de los últimos 200 años, la prensa escrita ha sido el único medio de información 

capaz de alcanzar a un gran número de lectores a nivel global. Además, los periódicos 

contemporáneos han adoptado diseños atractivos y coloridos para atraer a sus lectores. 

Lamentablemente, con el mismo objetivo, muchos periódicos recurren al sensacionalismo, e 

incluso algunos se enfocan en resaltar eventos relacionados como la criminalidad. Para enfrentar 

la competencia de los medios digitales, la mayoría de los medios impresos han adoptado un 

enfoque analítico, intentando explicar los acontecimientos en lugar de limitarse a informar sobre 

ellos.  
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Jiménez señala que los medios impresos son recursos de consulta que ofrecen información 

ilimitada y de fácil acceso. Este aspecto económico ha contribuido a que los medios impresos sean 

populares entre el público, a pesar de la competencia de las estaciones de radio y los canales de 

televisión. 

b) Noticia 

La noticia se define como la interpretación social de la realidad por un actor social, en este 

caso, el periodista, quien se encarga de observar, percibir, interpretar, interiorizar y recrear los 

acontecimientos. Así, la noticia es un proceso en construcción que comienza con un 

acontecimiento y culmina en un relato informativo (Alsina, 1989). 

Dentro del proceso periodístico, el periodista debe observar, anotar o registrar e interpretar 

el evento noticioso, para luego elaborarlo y difundirlo al público, generalmente en un tiempo muy 

corto, dado que, según el género, las noticias tienen una vida útil breve y requieren publicación 

inmediata (Gonzáles, 2015). Esta presión temporal obliga al periodista a asegurarse de obtener 

toda la información necesaria antes de cerrar la edición de su medio y poder publicar. 

c) Contenido periodístico  

Kovach y Rosentiel, citado en Alonso, (2019). Indican que el periodismo es esencial en 

nuestra sociedad al proporcionar información verificada y relevante. La información periodística, 

en su núcleo, se compone de mensajes y noticias que atraen el interés del público y de los 

ciudadanos. Estos mensajes son el resultado del esfuerzo de los periodistas, quienes tienen la tarea 

de analizar y procesar la información para transformarla en noticias significativas. 
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 El objetivo del relato periodístico es ofrecer información precisa y actualizada, 

aprovechando la inmediatez como un recurso para mantener informados a los lectores. Sin 

embargo, esta urgencia también puede presentar inconvenientes. Hoy en día, la presión por 

compartir noticias rápidamente puede llevar a una falta de verificación, lo que puede resultar en la 

difusión de información errónea. 

Pena de Oliveira, F. (2006), dice que, por lo tanto, la verificación de la información se 

convierte en un proceso crucial dentro de la profesión periodística, destinado a garantizar la 

precisión y fiabilidad de los datos y hechos presentados en las noticias. Esta verificación es 

fundamental para asegurar la calidad y veracidad de la información. 

2.1.5. La prensa peruana antes de la socialización (1974) 

Vela, J.  (1971) La socialización de los diarios ocurrió el 16 de julio de 1974. La situación 

de la prensa antes de esa fecha era la siguiente: 

El Comercio, fundado en 1839, es considerado el decano de la prensa peruana, aunque "El 

Peruano" diario oficial, fue creado antes. Desde finales del siglo XIX, pertenecía a la familia Miró 

Quesada y tenía las siguientes características: 

Conservador y nacionalista, paternalista, opositor ferviente del partido APRA, de corte 

populista, empresa familiar, con todas sus acciones en manos de la familia Miró Quesada, 

estrechamente vinculado a sectores financieros e industriales a través de alianzas familiares, 

defensor de la nacionalización del petróleo. 

La Prensa, fundada en 1903, este diario estaba muy relacionado con los intereses 

agroexportadores. A partir de 1948, es encabezado por Pedro Beltrán, una figura prominente de la 
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derecha peruana y defensor del capitalismo liberal, creando un periodismo ágil y moderno. La 

Reforma Agraria de 1969 afectó los intereses agrarios de la prensa, y en 1971 Beltrán perdió la 

dirección debido a la Ley de Libertad de Prensa de 1969. Aunque vendió sus acciones, se mantuvo 

la línea de derecha del diario, y su sobrino Pedro Beltrán Ballén asumió la dirección. "Última 

Hora", fundado en 1951 como filial de La Prensa, siguió la misma línea. 

La Crónica, fundada en 1912, fue adquirida en 1947 por el grupo bancario Prado, que 

tenía fuertes intereses en seguros, bancos, inmobiliarias e industrias. El diario reflejaba los 

intereses de sus accionistas hasta 1971, cuando el grupo financiero colapsó. El gobierno peruano 

tomó el control del Banco Popular y, por ende, de La Crónica. "La Tercera", su versión vespertina, 

siguió la misma línea. 

Expreso, fundado en 1961 por Manuel Mujica Gallo, fue adquirido en 1965 por Manuel 

Ulloa, un ejecutivo moderno y ministro de Hacienda del gobierno de Belaúnde. El gobierno 

revolucionario lo expropió en 1970, entregándolo a los sindicatos, lo que hizo que el diario apoyara 

firmemente la política revolucionaria del gobierno, exigiendo una mayor radicalización de las 

reformas. "Extra" su versión vespertina, fundado en 1964, siguió la misma línea que el "Expreso". 

Correo, apareció en 1961 en Tacna y luego en Lima en 1962, perteneciendo a Luis 

Banchero Rossi, pionero de la industria pesquera peruana, cuyos intereses el diario reflejaba. 

"Ojo", un tabloide sensacionalista y ágil, también seguía esta misma línea. 

Podemos indicar que antes de la socialización de la prensa peruana, cinco de los nueve 

diarios mantenían su independencia frente al gobierno, mientras que los otros cuatro apoyaban su 

política. 
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2.1.6. La prensa cusqueña  

La prensa cusqueña tiene sus raíces en el siglo XIX, pero alcanzó un desarrollo más 

sistemático y diversificado durante el siglo XX. La prensa en Cusco desempeñó un rol importante 

en la configuración de la opinión pública regional y en la construcción de una identidad local frente 

al centralismo limeño. En un contexto marcado por intensos cambios políticos, sociales y 

económicos, los periódicos cusqueños no sólo informaron a la ciudadanía, sino que también 

sirvieron como plataformas de debate, expresión cultural y resistencia. 

Aragón Lovatón, L. A. (1984), señala que la mayoría de periódicos cusqueños del siglo 

XX estaban marcados e influenciados por las tensiones políticas y sociales del contexto nacional 

y local. Muchos de ellos sirvieron como órganos partidarios o tribunas ideológicas, vinculadas a 

movimientos conservadores, liberales e incluso a corrientes regionalistas. Aragón Lovatón destaca 

además el carácter efímero de muchas publicaciones, que nacían en momentos de efervescencia 

política y desaparecían poco después. 

Por su parte, Cahuata Corrales, F. (2014), subraya que la prensa cusqueña desde sus inicios 

tuvo una función política activa, sirviendo como medio de expresión de los nuevos sectores 

republicanos y como herramienta en los procesos de formación ciudadana y debate público. Las 

primeras gacetas regionales eran esencialmente políticas, orientadas a legitimar el nuevo orden 

republicano. 

Ambos autores coinciden en que la prensa cusqueña fue un reflejo de la lucha política y 

social del país. Durante el siglo XX, esto se tradujo en una prensa que, a pesar de sus limitaciones 

materiales, buscó informar, formar opinión y representar las voces locales.  
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Diarios del Cusco (1898 – 1937) 

Según Astete, V. (2015) refiere que a comienzos del siglo XX ya circulaban varias 

publicaciones periódicas en la ciudad cusqueña como: 

El Cuzco, fundado el 1 de setiembre de 1898, por Juan Pablo Tresierra, en medio de los 

cambios políticos y sociales promovidos por los movimientos revolucionarios de 1895, impulsado 

por el Partido Demócrata liderado por Nicolas de Piérola, así como la llegada a la ciudad del 

liberalismo y el positivismo, nuevas corrientes filosóficas y con estas el anticlericalismo.  

El Sol, fundado el 31 de octubre de 1901, por Ángel Vega Enríquez, con el objetivo de 

apoyar la inquietud renovadora de los cusqueños de su época, que ajustaran cuentas al régimen 

medieval y a la mentalidad atrasada. El Sol es considerado como el primer diario de la región 

cusqueña, quien reunió a varios jóvenes valiosos en la redacción entre ellos Benjamín Mendizabal 

Vizcarra, José Castro; Romualdo y Luis Felipe Aguilar. El Comercio, si bien fue fundado mucho 

antes, el 7 de junio de 1896, no era un diario, sino un bisemanal. 

- Diarios católicos:  

La Unión, fundado el 22 de octubre de 1904, por el Obispado del Cusco, Canónigo Isaías 

Vargas, siendo el primer órgano de prensa de frecuencia diaria que publicó la iglesia católica, con 

una temática de propagar la fe católica y los intereses de la iglesia, contra el liberalismo y los 

librepensadores. 

La Restauración, fundada el 10 de febrero de 1911, por el Obispado del Cusco, Canónigo 

Isaías Vargas, tuvo las mismas características de La Unión, fue un diario de efímera duración, se 

indica que fue un diario que utilizó el lema: “Diario Universal, Religioso, noticioso, defiende los 
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intereses nacionales y regionales. Tiene servicio telegráfico propio y cuenta con corresponsales en 

otras provincias”. 

El Diario, fundado el 28 de julio de 1919, promovido por el “Obispado del Cusco” y la 

“Liga Sagrada del Parroquiano”. Su primer director, además de redactor, fue el Canónigo Santiago 

Hermoza y Sarmiento, el mismo que condujo la publicación hasta 1924 en que asume la dirección 

el Canónigo Hernando Vega Centeno. Fue una publicación de propaganda católica y de defensa 

de los intereses del clero Cusqueño. 

 

- Diarios Políticos: 

El Porvenir, fundado el 17 de setiembre de 1906, por José Ángel Escalante, se denominaba 

“Diario Independiente”, garantía de seguridad y defensa para los intereses departamentales. Tuvo 

un período corto hasta diciembre de 1907. Era una publicación que imprimía avisos comerciales y 

tuvo como colaboradores a militantes del Partido Demócrata (Manuel Castro y Juan Pablo 

Tresierra). 

El Ferrocarril, fundado el 18 de enero de 1908, por José Ángel Escalante, contó con el 

respaldo económico de Benjamín de la Torre (en ese momento diputado ante el Congreso de la 

República por el Cusco). José Tamayo Herrera sostuvo que El Ferrocarril fue fundado para 

intervenir en la polémica generada entre Telémaco Orihuela y Teófilo Luna, que en su condición 

de senadores ante el Congreso de la República presentaron un proyecto de vía directa por el valle 

sagrado a la Convención, con el diputado Benjamín de La Torre, que presentó otro proyecto en su 

respectiva cámara para que la línea férrea saliera de Cusco y tomara la ruta de Taray. 
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La Revista, fundado el 25 de enero de 1909, por Genaro Gamboa, su propósito fue entrar 

al debate político en Cusco, a partir del fracaso del levantamiento de las fuerzas demócratas y 

liberales del año 1908 en contra del primer gobierno de Leguía y levantando la pluma acusadora 

en contra de Nicolas de Piérola por un supuesto desentendido de su partido. 

El Sur, fundado el 20 de marzo de 1911, por Luis Felipe Aguilar, su papel preponderante 

fue el debate y la orientación del pensamiento cusqueño. Su objetivo era devolver al Cusco el pleno 

esplendor de su grandeza, los problemas que le aquejaban y buscando solución a los problemas 

económicos y de desarrollo que enfrentaba en esos años. 

El País, fundado el 28 de julio de 1912, por Juan Pablo Sierra, su primer director por 45 

días fue José Ángel Rodríguez, quien falleció por un ataque cerebral agudo. Fue un órgano oficial 

del Partido Demócrata en Cusco, el cual llevó el mismo nombre del diario El País de Lima. La 

idea era demostrar a los políticos de Lima, especialmente a los detractores, que el Partido 

Demócrata era una organización con presencia, y voz propia, en ciudades importantes del territorio 

peruano. 

El Nacional, nació en enero de 1918, fundado por Eduardo S. Arenas y José Luis Bedregal, 

sus primeras páginas eran dedicadas a la información y eventualmente a los avisos publicitarios. 

El Nacional circuló hasta 1922, probablemente hasta el mes de noviembre o diciembre. 

La Región, fundada el 2 de agosto de 1930, por el periodista Mariano Carmen Peralta 

Rodríguez. Fue un diario político que al inicio se mostraba independiente, desligada de 

compromisos políticos y de sectarismos esclavizantes. Se cerró en consecuencia de las 

persecuciones que desató contra el aprismo el gobierno de Luis Miguel Sánchez Cerro y del que 
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no se libró su director Mariano C. Peralta, quien tuvo que huir de la selva de Kosñipata, y evitar 

su captura. 

Los Andes, fundado el 25 de marzo de 1936, por Luis Felipe Aguilar, fue creado con el 

objetivo principal de corto plazo, impulsar la candidatura de Jorge Prado Ugarteche a la 

Presidencia de la República, así como a sus promotores y redactores a senadurías y diputaciones 

por el Cusco en las elecciones de 1936. 

El Tiempo, fundado el 29 de mayo de 1936, por Demetrio Curazao Montalvo. Fue la 

segunda publicación después del diario, que otorgó el mayor espacio a la publicidad habiendo 

llegado a cubrir el 53% de sus páginas, en tanto que la información local abarcaba el 25%, sus 

talleres estuvieron bien dotados pues se imprimía en una hermosa prensa Nebiolo, cuyo igual no 

se ha traído hasta ahora al Cusco, como disponía de tipos modernos, la impresión era elegante. 

2.1.7. El Diario El Comercio del Cusco 

a) Fundación de El Comercio del Cusco  

El Sub Decano de la Prensa Nacional, El Comercio, se fundó a finales del siglo XIX, el 7 

de junio de 1896, por Félix Evaristo Castro, un funcionario público que trabajó como contador en 

varias empresas comerciales del Cusco. En el umbral del siglo XX, Cusco se encontraba en una 

época de aislamiento, pobreza y despoblamiento, tal como lo señala José Tamayo en su Historia 

Social del Cusco Republicano, con una población, cercana a los 19 mil habitantes, de los cuales 

10 mil hablaban solo quechua. Cusco carecía de servicios esenciales: no contaba con suministro 

de energía eléctrica, sistema de agua potable ni alcantarillado, así como la falta de vías de 

comunicación y transporte, lo que representaba un desafío para la ciudad.  
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El Comercio se publica bajo el nombre de “inter diario”, los talleres de redacción se 

encontraban en la calle mantas cerca a la iglesia La Merced; este nuevo medio de comunicación 

contó con el apoyo de prestigiosos intelectuales de la época.  Teniendo en su primera edición como 

su director y propietario a Félix Castro, mientras que Ricardo Cárdenas ocupó el cargo de jefe de 

redacción.  Las crónicas eran redactadas por Evaristo Madrid y Duarte, con el apoyo de los 

auxiliares Juan M. Gonzales y Juan Pablo Villanueva. La impresión del periódico estuvo a cargo 

de los tipógrafos Félix Mariano Tapia, Moisés Candia, Juan Antonio Orlado y Zenón Gonzales. 

La administración fue encomendada a Constantino Vargas, y las funciones de regente la 

desempeñaron Juan B. Pérez y José Gonzáles. La distribución y cobranza estuvieron a cargo de 

Mariano Cortés, mientras que el funcionamiento de la maquinaria fue supervisado por el primer 

maquinista Cosme Tapia y segundo maquinista Eulogio Yañez, con el apoyo del auxiliar de talleres 

Fabian López. 

Esta conformación del equipo refleja una división de trabajo que abarca desde la 

concepción editorial hasta la distribución final del producto, evidenciando la complejidad y 

esfuerzo colectivo necesarios para la operación de medio impreso en un contexto marcado por 

limitaciones tecnológicas y económicas.  

La creación de El Comercio respondió a la necesidad de un medio de comunicación que 

representó los intereses de la región y un espacio para la información local, nacional e 

internacional. En sus primeros años, se destacó por su cobertura de los eventos sociales, políticos 

y económicos del Cusco, así como por su enfoque en la defensa de los intereses de la región. 

Entre los hitos registrados se encuentra la llegada del primer ferrocarril, que simbolizó la 

integración del Cusco con otras regiones del país; el arribo del primer automotor, representando 
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un avance en la movilidad urbana; y el aterrizaje del primer avión pilotado por Alejandro Velazco 

Astete, hecho que marcó un antes y después en la historia de la aviación peruana. 

Además de su labor informativa El Comercio del Cusco actuó como mediador de los 

debates públicos y enfrentamientos entre personalidades influyentes de la época. Su presencia fue 

decisiva en las grandes campañas y acciones del pueblo cusqueño, consolidándose como una 

plataforma para la expresión de ideas y la promoción de iniciativas que buscaban el bienestar de 

la comunidad.   

El prefecto de entonces, el coronel Pedro Carrión, también apoyaba estas iniciativas, 

promoviendo el desarrollo local mediante actividades como la primera exposición departamental, 

que destacaba el potencial de Cusco y premiaba la inventiva local con medallas de reconocimiento. 

Además, fundó el Centro Científico de Cusco con el objetivo de canalizar el talento local hacia la 

explotación de los recursos de la región, impulsando varios proyectos de desarrollo. Estas acciones 

fueron documentadas por El Comercio y representaban una fuente de orgullo para los cusqueños. 

Formato y contenido inicial de El Comercio del Cusco 

El Comercio del Cusco en sus primeras ediciones, adoptó un formato estándar, con una 

tipografía parecida al diario El Comercio de Lima. Inicialmente se publicó como semanario, lo 

que era común en los periódicos regionales de este tiempo. Este formato permitía una distribución 

periódica que se ajustaba a las capacidades logísticas y tecnológicas de la región en ese momento.  

La primera página del periódico incluía avisos comerciales de la época, indicando una 

estrategia para atraer anunciantes y lectores, donde refleja la interdependencia en la prensa y el 

comercio local. Esta práctica era común en los periódicos, donde la publicidad ocupaba un lugar 
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destacado en las portadas sirviendo tanto para financiar la publicación como para informar a los 

lectores los servicios y productos disponibles en la ciudad.  

La inclusión de estos elementos proporcionaba sostenibilidad económica y posicionaba a 

El Comercio del Cusco como un medio integral que combinaba información noticiosa con 

contenido de interés comercial. 

b) El auge del periódico 

En la investigación se define el auge de un medio de comunicación impreso como el 

periodo donde se alcanza la mayor legitimidad social, influencia política, estabilidad económica y 

diversificación temática. Estableciéndose como un actor central en la producción de sentido dentro 

del espacio público este enfoque va más allá del crecimiento comercial del diario, también ejerce 

un impacto significativo en la formación de la opinión pública y establece una conexión fuerte con 

sus lectores, como el crecimiento en la circulación y lectoría. 

Según Gargurevich (2011), los periódicos locales especialmente en contextos 

descentralizados como el Cusco, no solo informan, sino que construyen imaginarios sociales, 

canalizan demandas ciudadanas y articulan discursos colectivos. En este contexto, el auge de El 

Comercio del Cusco, se consideró como un momento histórico donde el periódico amplio su 

cobertura territorial (Cusco, Puno, Apurímac, Madre de Dios, Arequipa), diversifico su contenido 

(política, cultural, economía y social), y adoptó un diseño más moderno utilizando fotografías, 

caricaturas y secciones especializadas. 

Por su parte, Halin y Mancini (2008) sostienen que el desarrollo de un medio no se puede 

desligar de su contexto político y social. En el caso del Perú los diarios que lograron desarrollarse 

lo hicieron en estrecha relación con los procesos de modernización del estado, la 
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profesionalización del periodismo y el surgimiento de una ciudadanía más participativa. Teniendo 

en cuenta ello, El Comercio del Cusco vivió su auge durante la época, en el que la prensa regional 

era una plataforma importante para debatir y conocer temas como la llegada del ferrocarril eje del 

desarrollo económico, la reforma agraria, el indigenismo, el centralismo limeño y el papel de la 

cultura andina en la construcción nacional. 

Teniendo en cuanta esta temática, el auge de El Comercio del Cusco no se reduce a un 

aumento en número de páginas o ventas, sino como un rol de espacio articular entre los poderes 

públicos, movimientos sociales y los sectores culturales, ejerciendo como una verdadera 

plataforma de debate público en el sur andino. Este enfoque nos permite comprender que el auge 

es un fenómeno complejo, en el que influyen factores internos (editoriales, económicos, 

organizativos) y externos (coyuntura política, contexto regional, cultura periodística). 

Así mismo el prestigio de El Comercio del Cusco se reflejaba en la participación de 

intelectuales, cronistas y figuras influyentes en sus páginas como: 

Luis F. Delgado Manrique: Hijo político de Castro, asumió la dirección del El Comercio 

del Cusco, después del fallecimiento del fundador en 1913, quién siguió la misma línea editorial. 

En 1914 Delgado convirtió al periódico en bidiario a consecuencia del inicio de la primera guerra 

mundial, teniendo la duración de solo 2 meses. 

Ricardo Cárdenas: Periodista limeño quien trabajo en El Comercio de Lima, escritor de 

élite y militante del periodismo, tuvo el cargo de jefe de redacción en el diario de El Comercio del 

Cusco. 

José Ángel Escalante: Fue indigenista, regionalista y crítico frente al centralismo limeño, 

durante su dirección en 1918 de El Comercio del Cusco, adoptó una línea editorial en defensa de 
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los pueblos andinos, la reivindicación de la identidad cusqueña. Además de ejercer el periodismo 

Escalante promovió debates intelectuales y culturales en las páginas de El Comercio, marcando un 

hito en el pensamiento andino de la época. Su liderazgo contribuyó al auge político e ideológico 

del diario convirtiéndolo en un actor clave de esfera pública. 

José Antonio Velázquez y Gutiérrez: En el 1928 asume la dirección del diario, también 

desempeñó un cargo notable durante la década de 1940, en su gestión promovió campañas a favor 

del cusqueñismo, posicionando al periódico como una institución representativa de la identidad y 

aspiraciones del Cusco. 

Efraín Morote Best: Fue un destacado antropólogo, folklórologo, lingüista, abogado, 

indigenista y académico peruano, quien en junio de 1950 asume la dirección del diario y años más 

tarde se le relaciona con la fundación del Sendero Luminoso en Ayacucho. 

Guillermo Puente de la Vega: Periodista cusqueño quien tuvo un papel importante en el 

ámbito periodístico nacional y regional. Su participación en este medio difundió temas culturales 

y sociales en la región. Vega también trabajó en El Comercio de Lima, allí fue responsable de la 

columna “Las provincias en Lima”. 

Agustín G. Seguin: Fue periodista e intelectual cusqueño, quién contribuyó en el 

desarrollo de la prensa regional. Posiblemente a través de su participación en El Comercio del 

Cusco, inició el sindicato de periodistas del Cusco. 

Ernestina Baca Astete: Periodista destacada que inició su carrera como correctora de 

estilo y ascendiendo a jefa de redacción durante las décadas de 1950 a 1960 en el diario de El 

Comercio del Cusco. El compromiso de Ernestina Baca con el periodismo y la cultura la convirtió 
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en una de las pioneras del periodismo femenino en el Cusco, dando paso a futuras generaciones de 

mujeres de los medios de comunicación. 

Alfonsina Barrionuevo Sánchez de Velarde: Reconocida periodista, escritora e 

investigadora peruana. Inició su carrera periodística en el diario de El Comercio del Cusco, quien 

marcó un hecho trascendental en la generación de mujeres periodistas que contribuyeron 

significativamente al periodismo regional en el Cusco, durante las décadas de 1950 y 1960. 

Abel Ramos Perea: Escritor, poeta y cuentista, promovió la cultura cusqueña como 

presidente del Instituto Americano de Arte. Fue director del diario El Comercio del Cusco durante 

el siglo XX, también contribuyó en el desarrollo del periodismo regional, comprometido con la 

cultura y educación. Actualmente la Biblioteca Municipal del distrito de Santiago lleva su nombre. 

Fructuoso Cahuata Corrales: Periodista cusqueño que laboró en El Comercio del Cusco, 

ejerciendo funciones de redacción y análisis histórico. Cahuata Corrales fue una figura importante 

en la intersección del Periodismo, también catedrático de Ciencias Sociales en la UNSAAC. 

Investigador histórico que reflejó su participación en los talleres y publicaciones que abordaban la 

historia y cultura de comunidades andinas, entre sus obras más resaltantes está: Historia del 

periodismo cusqueño. Época republicana, esta obra es una gran referencia para entender el 

desarrollo del periodismo regional y su impacto en la sociedad cusqueña. 

Edgardo Diaz Pezo: Ingresó en 1958, cronista y director de El Comercio del Cusco, siendo 

el primer comentarista del periódico, además cambio el formato de las secciones y suprimió los 

avisos comerciales de las portadas.  

Gustavo Pérez Ocampo: Figura emblemática del periodismo y la literatura cusqueña del 

siglo XX, Pérez Ocampo trabajó de manera activa en El Comercio del Cusco, quién escribió la 
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columna “Panoramas”. En el que se abordaba con rigidez y sensibilidad temas relacionados con la 

vida cotidiana, la cultura y las problemáticas sociales del Cusco. Durante su trayectoria fue 

nombrado director de la Biblioteca Municipal del Cusco en 1949, quien promovía la lectura y el 

acceso a la cultura, fortaleciendo el rol de la biblioteca como centro de conocimiento e interacción 

ciudadana, en reconocimiento a su contribución la biblioteca lleva actualmente su nombre.  

Calixto Coanqui Quispe: Durante la década de 1950 ingresa como colaborador 

periodístico del diario. Coanqui, periodista, educador, empresario y ejerció cargos públicos 

importantes en la ciudad del Cusco. También fue activista sindical, conservador y defensor del 

patrimonio cultural cusqueño, asimismo impulsó la fundación de la Escuela de Bellas Artes y la 

creación de la Facultad de Arquitectura en la UNSAAC. 

  En 1970 ejerce el cargo de director de El Comercio del Cusco, transformando el formato 

periodístico del diario, suprimiendo los avisos comerciales e incluyendo la estructura de redacción 

periodística. 

c) Declive del diario de El Comercio 

Declive, se refiere a un proceso gradual de deterioro o disminución en la actividad, el 

rendimiento, la calidad o la relevancia de algo. Puede aplicarse a muchos contextos, como el 

económico (una empresa en declive), social (una población en declive), o en cualquier ámbito 

donde se observe una caída sostenida o progresiva. 

En el caso de El Comercio del Cusco este proceso no fue abrupto, sino gradual y estuvo 

profundamente relacionado con transformaciones sociales, económicas y tecnológicas que 

marcaron el país durante las décadas finales del siglo XX. 
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Según Gargurevich (2011) los diarios regionales experimentaron un deterioro desde los 

años 70 y 80, mientras se consolidaba un modelo mediático centralista y comercial dominado por 

Lima. La pérdida del rol del diario judicial, la caída de la publicidad local y la falta de 

profesionalismo interno son elementos que según el autor explican la desaparición de muchos 

periódicos regionales. 

Asimismo, Hallin y Mancini (2008) mencionan que el debilitamiento de los medios 

tradicionales debe generarse por el contexto de la transformación del sistema mediático: la 

emergencia de nuevos lenguajes digitales, decadencia de la prensa impresa y la necesidad de tener 

independencia ante el poder político alteraron los roles históricos de los diarios regionales. Ante 

esta respuesta los medios de comunicación no llegan adaptarse a las nuevas exigencias, en 

consecuencia, desaparecen. 

El declive de El Comercio del Cusco fue un proceso de un modelo editorial que no lo logró 

adaptarse a los cambios estructurales en el sistema mediático y las expectativas de un público 

lector.  Más que una caída abrupta fue una pérdida progresiva de relevancia típica de muchos 

medios regionales en el Perú. En 1896 al cumplir 100 años de labor periodística, el diario se 

encaminaba la decadencia llegando así a su última edición el 7 enero de 2019. 

2.2.MARCO CONCEPTUAL  

Fundación: Según Diccionario de la Real Academia Española (RAE) se refiere a la 

"Acción y efecto de fundar". 

Auge: Según Diccionario de la Real Academia Española (RAE) se refiere al "Período o 

momento de mayor intensidad de algo". 
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Declive: La Real Academia Española (RAE) define declive como "Pendiente o inclinación 

de un terreno u otra superficie." o "deterioro o decadencia de algo." 

Periodismo: Gabriel García Márquez, ganador del Premio Nobel de Literatura, definió el 

periodismo como "el mejor oficio del mundo". Según García Márquez, el periodismo es un servicio 

a la verdad y la sociedad, siendo una actividad que debe ser ejercida con responsabilidad, ética y 

compromiso social. Philip Meyer, (1993) en su obra Periodismo de precisión, considera el 

periodismo como: "La búsqueda sistemática y objetiva de la verdad mediante el uso de técnicas 

científicas y datos verificables". Esta definición subraya el valor del rigor y la metodología en la 

recolección y presentación de información. 

Periódico: Es una colección de publicaciones impresas en papel con el fin de informar y 

entretener al público. En formato impreso se puede encontrar publicaciones diarias referenciadas 

a la actualidad y todo tipo de revistas (País Vasco, 2019) 

Prensa: Polanco (2009). Señala que la prensa es una institución que se desarrolla en el 

siglo XVIII con la aparición de publicaciones regulares, destinadas a ofrecer información al 

público de manera continua y con una estructura editorial definida, marcando el inicio de una 

nueva era en la transmisión del conocimiento. 

2.3.  ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACIÓN 

2.3.1. Antecedentes internacionales. 

Guzmán, V (2020).  El periodismo como poder protagonista de cambios sociales. Estudio 

de casos específicos: Watergate y Wikileaks. Universidad de Cuenca (Ecuador) Facultad de 

Filosofía, Letras y Ciencias de la Educación. Escuela de Comunicación Social.  
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Para validar la investigación: El Periodismo como poder protagonista de cambios sociales. 

Estudio de casos específicos: Watergate y Wikileaks, además de utilizar la teoría de la agenda 

setting (Mc Combs y Shaw, 1972), la autora recurrió sobre todo a los acontecimientos históricos, 

explicando su desarrollo y haciendo énfasis en los momentos en los que el periodismo desempeñó 

notablemente sus funciones. Con teorías de Oliveira, (2009), Martini, (2004), Gomis, (2008), 

Canel & Sádaba, (1999), Castells, (2009) y Rodríguez, (1994) la investigadora se apoyó para 

respaldar la recopilación documental de los casos: Watergate y Wikileaks acerca del poder de la 

profesión periodística en nuestra sociedad para causar cambios en ella. Con las referencias 

utilizadas se realizó un análisis que refleja las técnicas informativas del periodismo de 

investigación, los dilemas éticos, principios profesionales y repercusiones en los ámbitos político, 

social y económico tras sus respectivas publicaciones.  

Concluye que a través de la descripción de los casos históricos principales Watergate y 

Wikileaks y de otros casos relevantes mencionados dentro del trabajo El Periodismo como poder 

protagonista de cambios sociales, se logró demostrar la función que lleva a cabo el periodismo 

dentro de estos sucesos de gran importancia como transmisores de información y generadores de 

reacción social. Se tuvo en consideración la trascendencia de esta profesión como protagonista de 

una labor transformadora de los escenarios sociales, políticos y económicos.  

Mediante los ejemplos de eventos relacionados a la labor periodística, se examinaron las 

actitudes y acciones que otorgan trascendencia al periodismo, identificando también los momentos 

en los que éste ha intervenido en las consecuencias de dichos eventos. Los problemas que interesan 

al público son varios y con el periodismo de investigación nos alejamos bastante de la tradicional 

revisión de las primeras páginas de un periódico. 
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 Tejedor, L. (2019) Influencia de los medios de la prensa escrita sobre la opinión pública 

durante el proceso de paz entre el gobierno de Colombia y las FARC-EP, 2012 – 2016. 

Universidad de Bogotá Jorge Tadeo Lozano. Esta investigación estudia los medios periodísticos 

escritos que actualmente son los más importantes y de mayor circulación en el territorio del país, 

como el diario El Tiempo y la Revista Semana, con el fin de analizar el proceso de paz que 

estableció el gobierno de Juan Manuel Santos y con las FARC-EP. El tema central de este trabajo 

fue como estos periódicos influyeron en la opinión pública de nuestra sociedad.  

La investigación se centró en los recursos periodísticos y las estrategias discursivas 

presentes en las noticias exhibidas por los citados medios de comunicación impresa y su respectiva 

influencia en la construcción de la opinión pública; todo esto debido a la información lanzada a la 

sociedad colombiana, durante el periodo 2012 al 2016.  

2.3.2. Antecedentes nacionales  

González, V. (2016). La prensa escrita como medio de influencia en la formación de 

opinión pública en el proceso de elecciones presidenciales. Caso Alfredo Barnechea. Año 2016. 

Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas (UPC). Lima, Perú. 

La investigación utiliza teorías de la opinión pública para comprobar si la prensa escrita 

pudo haber sido influenciada en la campaña electoral del 2016. Se analiza el contenido de las notas 

informativas, editoriales, columnas de opinión, foto noticias y viñetas cómicas de los diarios 

Trome y Perú 21, previo a las elecciones presidenciales del 2016 de Alfredo Barnechea. La 

investigación se divide en cuatro capítulos: El primero se expone la realidad de nuestra 

problemática, el segundo está dedicado a exponer las teorías de la opinión pública y a explicar la 

función de la prensa escrita como medio de comunicación política. El tercer capítulo expone el 
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método de investigación y enumera nuestras hipótesis y el cuarto capítulo realiza un análisis de 

contenido de las notas informativas, entrevistas y encuestas que contribuyen a profundizar sobre 

la construcción de la identidad de Alfredo Barnechea en los diarios de estudio.  

La conclusión general del trabajo es que el uso del discurso en los diarios Trome y Perú 

21, existieron opiniones negativas en la información vertida sobre el candidato presidencial por 

Acción Popular. Las teorías de agenda setting y espiral del silencio, fueron comprobadas a través 

del análisis de las notas informativas de ambos diarios. 

Lastra, D. (2010). La construcción del poder en la prensa escrita: el caso de Bagua. Facultad 

de Ciencias Sociales. Pontificia Universidad Católica del Perú. 

La tesis tiene como tema central el análisis de la construcción del poder en el caso de Bagua 

realizado por la prensa limeña. Para ello, la información que se presenta fue recogida de las 

diferentes noticias publicadas en los diarios La República, El Comercio y La Primera, así como la 

lectura de bibliografía sobre medios de comunicación y poder. 

2.3.3. Antecedentes locales 

Huamaní, Y; Montesinos, R. (2023). Evolución de la prensa escrita al medio digital en los 

diarios El Sol y Diario del Cusco 2012- 2017. Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicación. 

Facultad de Educación y Ciencias de la Comunicación. Universidad Nacional de San Antonio 

Abad del Cusco. 

La investigación nos describe sobre la evolución del periodismo del siglo XXI, de cómo se 

adapta a la sociedad de la información a través del internet y las redes sociales. Donde un medio 

de comunicación digital, interactivo y multimedia supone una nueva forma de elaborar, estructurar 
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y difundir las noticias para los diarios mencionados. Esta era digital no solo afectó a la prensa 

impresa sino a todos los medios de comunicación. En este trabajo de investigación se examinó el 

proceso de adaptación del periodismo tradicionales al nuevo rol del periodismo digital y la nueva 

apuesta de las empresas periodísticas para afrontar estos retos que conllevan la era digital. 

Estrada, R; Tturco, C. (2020). Tratamiento de la información y opinión en los diarios El 

Sol y El Comercio de la ciudad del Cusco en la primera década del siglo XX (1900 -1910) Escuela 

Profesional de Ciencias de la Comunicación. Facultad de Educación y Ciencias de la 

Comunicación. Universidad Nacional de San Antonio Abad del Cusco.  

Se analizó el tratamiento, características y la evolución que estos diarios tuvieron a lo largo 

de la década propuesta. El primer capítulo contiene los antecedentes y todo lo referido a la 

justificación de la investigación y el planteamiento del problema, el cual consiste en analizar 

específicamente el tratamiento y las características que se dieron con el paso del tiempo en los 

mencionados diarios. También se encuentra los objetivos e hipótesis que encaminan esta 

investigación, además de la metodología utilizada. El segundo capítulo presenta la historia de la 

prensa escrita internacional y nacional, definiciones de términos relacionados a la investigación. 

El tercer capítulo comprende todo lo relacionado a la historia de los diarios cusqueños, y la historia 

de los diarios investigados. El cuarto capítulo contiene el análisis de los resultados de la 

investigación, así como tablas comparativas del estudio de los diarios investigados, además de 

análisis de recortes de los diarios. Concluyendo que el diario El Sol y El Comercio del Cusco no 

se diferenciaban claramente entre información, opinión e interpretación. Ambas publicaciones 

usaban un lenguaje literario y subjetivo, con escasa objetividad. Coincidían en su estructura 

general, sin embargo, contrastaban en sus líneas editoriales. 
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CAPÍTULO III.  CATEGORÍAS DE ESTUDIO 

3.1.CATEGORÍAS   

3.1.1. Categoría 1  

Cien años de periodismo  

3.1.2. Categoría 2 

Fundación, auge y declive Diario el Comercio del Cusco 

3.2.  OPERACIONALIZACIÓN DE CATEGORÍAS  

Tabla 1. Operacionalización de categorías. 

Fuente: elaboración propia  

Categorías Subcategorías Indicadores 

 

Categoría 1: 

Cien años de 

periodismo 

 

-Contexto histórico del 

periodismo en el Cusco 

(1896-1996) 

-Rol de El comercio en 

la sociedad cusqueña  

-Innovaciones y 

cambios editoriales. 

 

 

-Acontecimientos principales que influyeron en 

la historia del periodismo local 

(Transformaciones de los medios de 

comunicación en la región) 

-Impacto del periódico en la identidad regional y 

la opinión pública (contribución del diario a 

movimientos sociales y culturales). 

-Cambios en el formato y diseño del diario a lo 

largo del tiempo (incorporación de nuevas 

secciones y temáticas). 

 

Categoría 2: 

Fundación, auge y 

declive del diario El 

Comercio del 

Cusco 

 

-Factores sociales 

 

-Factores económicos 

  

-Factores políticos  

 

 

-Influencia de movimientos sociales y culturales 

en la línea editorial  

-Fuentes de financiamiento y sostenibilidad 

económica del diario (impacto de la crisis 

económica en la región durante el funcionamiento 

del periódico. 

- Socialización con los gobiernos locales y 

nacionales (inclinación del diario ante eventos 

políticos importantes). 
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CAPÍTULO IV. METODOLOGÍA 

4.1. ÁMBITO DE ESTUDIO: LOCALIZACIÓN POLÍTICA Y GEOGRÁFICA 

La investigación aborda los distritos y la provincia de Cusco, de manera directa o 

indirecta, tanto en el ámbito, social, económico, político y geográfico. 

Ilustración 1. Localización política y geográfica.  

 

 

Fuente. www.familysearch.org 

4.2. TIPO DE INVESTIGACIÓN  

Cualitativa. El trabajo de investigación se basó en el análisis del contenido del diario El 

Comercio del Cusco, publicado en diferentes temas trascendentales, esto sugiere un enfoque 

cualitativo, centrado en interpretar y comprender los fenómenos más que en medirlos 

numéricamente. 

c

su 

Cusco 
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4.3. NIVEL DE INVESTIGACIÓN  

Descriptivo. En este nivel, la investigación se centró en la descripción detallada de los 

acontecimientos, actores y contextos relacionados con la fundación, auge y declive del diario. 

Explicativo. La investigación identificó las causas y consecuencias de los factores sociales, 

económicos y políticos que influyeron en la fundación, auge y declive del diario El Comercio del 

Cusco. 

4.4. MÉTODO DE INVESTIGACIÓN  

Histórico. El estudio se centró en la revisión y análisis de la trayectoria del diario El 

Comercio del Cusco, a lo largo de un siglo, por lo que se pudo clasificar como una investigación 

histórica, se recopilaron y analizaron datos del pasado para entender los procesos de fundación, 

auge y declive del diario en un contexto temporal específico. 

4.5. UNIDAD DE ANÁLISIS 

La unidad de análisis es el diario El Comercio del Cusco en el período comprendido entre 

1896 y 1996. Primero la evolución institucional del periódico, luego su impacto en la sociedad 

cusqueña. Las características de su contenido a lo largo del tiempo (políticas editoriales, temáticas 

principales, estilo periodístico). Los cambios en su organización interna, estructura y propiedad. 

Su relación con los contextos sociales, políticos, y económicos que influyeron en su fundación, 

auge y declive. 
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4.6. POBLACIÓN DE ESTUDIO 

La población de estudio incluyó todos los elementos relevantes relacionados con el diario 

El Comercio del Cusco durante el período 1896-1996. A lo largo de 100 años se publicaron un 

total de 24,386 ediciones hasta diciembre de 1996. 

4.7.TAMAÑO DE LA MUESTRA 

La muestra está conformada por 86 recortes periodísticos seleccionados en función de su 

relevancia temática, histórica y representatividad de las distintas etapas del diario. Estos recortes 

representan aproximadamente el 0,35% del total de ediciones publicadas en el periodo de estudio. 

A pesar de ser un porcentaje mínimo, está muestra fue elegida cuidadosamente para abarcar hechos 

clave que nos permite comprender el papel del diario de El Comercio, se consideraron notas 

editoriales, noticias destacadas, crónicas, avisos oficiales y artículos de opinión que abordaron 

directamente en la vida política, social y cultural del Cusco a lo largo del siglo XX. 

4.7.1. Técnicas de selección de muestra 

Muestreo intencionado o por criterio. Esta técnica es común en investigaciones 

históricas y cualitativas. Consiste en seleccionar de manera intencionada los documentos, 

ediciones que sean más relevantes para el estudio. En este caso, se seleccionaron 86 recortes 

periodísticos en base a criterios de relevancia histórica, temática y representatividad en cada una 

de las etapas que conforman el estudio: fundación, auge, declive. 
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4.8. TÉCNICAS DE RECOLECCIÓN DE INFORMACIÓN  

Análisis documental. Esta técnica implica la recopilación y revisión de documentos 

escritos y visuales relacionados con el diario. Análisis de las ediciones en diferentes etapas de su 

historia (fundación, auge y declive). Se observaron las características editoriales, cambios en el 

contenido y estilo, y cómo reflejaba los eventos locales, nacionales e internacionales. 

Hemeroteca y biblioteca como la de Gustavo Pérez Ocampo, de la Universidad Nacional 

de San Antonio Abad del Cusco y Archivo Regional del Cusco que ayudaron a obtener 

información relevante, como artículos sobre la historia del periodismo en Cusco, copias de 

ediciones antiguas o información relacionada con la gestión del diario. 

4.9. TÉCNICAS DE ANÁLISIS E INTERPRETACIÓN DE LA INFORMACIÓN 

Se realizaron análisis de contenido para identificar temas recurrentes y cambios editoriales 

en el diario, así mismo se realizó un análisis histórico-cronológico, para organizar y contextualizar 

los eventos clave a lo largo de los 100 años de historia, también se realizaron análisis de discurso, 

para estudiar cómo el periódico construía narrativas sobre la realidad. Interpretación cualitativa, 

para integrar los hallazgos y ofrecer una visión crítica sobre el impacto y evolución del diario. 
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CAPÍTULO V. ANÁLISIS E INTERPRETACIÓN DEL DIARIO EL COMERCIO DEL 

CUSCO  

El trabajo de campo se orientó a  la recopilación de información documental, para ello 

realizamos visitas a la hemeroteca de la Universidad Nacional San Antonio Abad  del Cusco, la 

hemeroteca de la biblioteca Gustavo Pérez Ocampo y al Archivo Regional del Cusco, donde se 

consultó ejemplares antiguos del diario El Comercio del Cusco, publicaciones periodísticas, tesis 

universitarias, libros especializados y documentos históricos que aportaron datos importantes 

sobre el contexto social, político y económico en cada una de las etapas del periódico: fundación, 

auge y declive. 

Esta investigación nos permitió realizar un trabajo de campo minucioso y acceder a una 

valiosa información sobre el proceso histórico del Cusco y la función que cumplió el periódico 

durante esa época. 

Presentamos a continuación el análisis e interpretación de los contenidos publicados por el 

diario El Comercio del Cusco durante el periodo que abarca nuestra investigación. 
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Ilustración 2. Registro oficial 1874, 28 de enero de 1874. 

Fecha y Año    Página 

Lunes 28 de enero de 1874  NUM. 9 

 

Fuente. El Registro oficial del departamento 1874 

Interpretación y análisis  

Registro oficial del departamento, se enfocaban más en asuntos de interés local, incluidos 

registros de la administración departamental y noticias relacionadas con la región, los lectores 

podían acceder a su contenido mediante hojas sueltas o ediciones resumidas. Además, en enero de 

1874, Perú atravesaba un período de inestabilidad política y El Comercio informaba sobre el 

gobierno de Manuel Pardo, el primer presidente civil del país. 

En su sección de avisos, solía publicar decretos gubernamentales, leyes y documentos 

oficiales, siendo una fuente de información para los ciudadanos sobre decisiones del Estado, una 

parte significativa del diario estaba dedicada a anuncios comerciales, que reflejaban la economía 

y las actividades de la época. 
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Ilustración 3. Registro oficial, 28 de enero de 1879. 

Fecha y Año    Página 

Lunes 28 de enero de 1879 NUM. 11 

 

Fuente. El Registro oficial del departamento 1879 

Interpretación y análisis 

El contenido refleja la influencia del centralismo limeño en la administración regional, 

muchas decisiones estaban alineadas con las políticas del gobierno central, sin necesariamente 

adaptarse a las necesidades locales. 

El Registro Oficial también funcionaba como un medio para legitimar las decisiones del 

estado y mantener el orden social, económico y político en las regiones. 
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Ilustración 4. Portada del diario El Comercio del Cusco, 07 de junio de 1896. 

    Fecha y Año   Página 

Lunes 7 de junio 1896  Portada 

Fuente: El Comercio del Cusco 1896. 
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 Análisis e Interpretación  

A finales del siglo XIX, la región se desarrollaba significativamente por la llegada de 

comerciantes y profesionales de otros lugares, el fundador Félix Evaristo Castro, impulsaba la 

modernidad en la ciudad y conectaba con el resto del país. En este contexto nace El Comercio del 

Cusco, para promover el progreso y la integración cusqueña.  

Contenido: El encabezado tiene una tipografía elegante y sobria, destacando para aquella 

época el carácter serio y formal del periódico, en esta ilustración podemos visualizar la primera 

portada del periódico que inició como un semanario, de formato tabloide.  

La primera portada contiene una combinación de noticias, anuncios comerciales y avisos 

legales, típica de la prensa del siglo XIX. Entre ellos tenemos algunos anuncios destacados: 

“Gregorio Lucia – sucesores de A. Lucia”: comercio relacionado con la venta de productos. 

“Kerosene de Zorritos”: anuncio de ventas de combustible reflejando el avance tecnológico 

de la época. 

“Ces. Lomellini y Cía”: importadores y exportadores lo que muestra la importancia del 

comercio exterior en Cusco. 

La distribución es densa con columnas de textos muy estrechas y anuncios comerciales que 

ocupaban gran parte de las páginas, concluyendo que su enfoque principal no solo era informar 

hechos noticiosos sino sobre temas de interés comercial orientados a comerciantes, empresarios y 

ciudadanos, interesados en el desarrollo regional.  
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 Ilustración 5. Portada El Comercio, 28 de agosto de 1897 

Fecha y Año                          Página 

Sábado 28 de agosto 1897      Portada 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1897. 

 

Análisis e Interpretación 

En la portada de 1897 predominaron avisos comerciales, donde no existían contenidos 

noticiosos, el diseño tipográfico es artesanal con múltiples tipos de letra. Para la época del siglo 

XIX, el estilo periodístico de esta portada no incluía titulares informativos más bien tenía un 

lenguaje promocional.  
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Ilustración 6. Recorte del diario El Comercio, 28 de agosto de 1897. 

Fecha y Año    Página 

Sábado 28 de agosto 1897  Recorte de la pág.3   

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1897.  
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Análisis e Interpretación 

La publicación de agosto de 1897 “Las vías fluviales del departamento del Cusco por 

Luis María Robledo”, en la nota narra cómo la ciudad del Cusco enfrentaba desafíos, para 

mejorar sus rutas de comunicación y comercio especialmente con las regiones orientales y la 

amazonia. La importancia de las vías fluviales estaba ligadas al desarrollo económico en particular 

con las regiones de Madre de Dios y Bolivia, también la integración territorial a nivel nacional e 

internacional.  

En las publicaciones realizadas por El Comercio, desde principios de 1897 a agosto del 

mismo año, Robledo hace un estudio precursor respecto a la importancia geopolítica de la hoya 

del Alto y Bajo Urubamba a partir del encuentro de Vilcanota con Yanatile hacia el Pongo de 

Mainique, Timpia la Boca de Camisea. “La conquista de la selva” se convierte en el grito de guerra, 

cuyo liderazgo encarna el explorador y escritor “Luis María Robledo” de ancestros y origen 

colombiano. 

El artículo recoge las experiencias y datos personales del autor obtenidos en viajes por el 

territorio boliviano y las regiones fluviales del departamento.  

Estilo y estructura de la nota: es formal y académico, propio de la prensa de la época, utiliza 

un lenguaje reflexivo y argumentativo.  
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Ilustración 7. Recorte del diario El Comercio, 18 de junio de 1898. 

Fecha y Año    Página 

Sábado 18 de junio 1898 Recorte de la pág.2   

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1898 

 

Análisis e Interpretación 

Esta publicación titulada “INTERESANTE”, es el anuncio que corresponde al primer 

Boletín del Centro Científico de Cusco, con la visión de difundir conocimientos científicos y temas 

de interés local, destacando las conferencias de Luis María Robledo sobre la Hoya de “Madre de 

Dios”. Estas conferencias abordaron aspectos hidro - geográficos, clima, economía, población, 

costumbres y comercio los cuales potenciaron el desarrollo económico del Cusco.  

El diario El Comercio estaba involucrado en la promoción y desarrollo de la región. A 

través de sus ediciones apoyaba iniciativas como el Centro Científico del Cusco, exaltando 

investigaciones y conferencias de figuras como Robledo. El interés del periódico reflejaba el 
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progreso regional mediante la difusión de propuestas de infraestructura e ideas innovadoras, como 

la conexión ferroviaria con la amazonia. 

 Así mismo el periódico dio visibilidad a proyectos de exploración y aprovechamiento de 

recursos naturales (como la Hoya del Madre de Dios), no solo informaba si no impulsaba el debate 

público sobre el futuro económico del Cusco a finales del siglo XIX. 
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Ilustración 8. Recorte del diario El Comercio, 18 de enero de 1900. 

Fecha y Año    Página 

Jueves 18 de enero 1900 Recorte de la pág.2   

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1900 

 

Análisis e Interpretación 

A principios de 1900, El Comercio del Cusco anuncia el ingreso del Dr. Ángel Vega 

Enríquez, reconocido periodista, pintor y crítico de arte e indigenista, quien desempeñó un rol 

importante en la promoción del desarrollo cultural, científico y social de la región.  

El periódico valoraba el talento humano y buscaba rodearse de colaboradores que 

compartieran su objetivo de modernización. Un año más tarde Vega Enríquez funda “El Sol”, 

consolidándose como un referente del pensamiento regionalista y la defensa de los derechos 

indígenas.  
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Ilustración 9. Portada del diario El Comercio, 13 de junio de 1900. 

Fecha y Año    Página 

Miércoles 13 de junio 1900   Portada  

 
Fuente: El Comercio del Cusco 1900 

 

Análisis e Interpretación 

La portada del año 1900, usa distintos tamaños y estilos de letra, para destacar nombres 

comerciales, productos y ubicaciones, está organizada en múltiples columnas sin jerarquías. El 

encabezado con el estilo gótico, señala ser un periódico independiente, noticioso y comercial. 
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Ilustración 10. Recorte del diario El Comercio de Cusco, 13 de junio de 1900. 

Fecha y Año    Página 

Miércoles 13 de junio 1900  Recorte de la pág.2 

 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1900 

 

Análisis e Interpretación 

Esta publicación celebra el quinto aniversario del semanario El Comercio, resaltando el 

compromiso del periódico, la independencia periodística y su posición alejada de la política 

interna, enfocándose más en el movimiento social y manteniendo una línea editorial seria y 

equilibrada.  

El texto refleja un estilo aristocrático y elitista en sintonía con el perfil del lector del diario 

de su época, con un lenguaje elevado y de énfasis en la responsabilidad periodística, teniendo como 

finalidad posicionarse como una referencia moral y cultural en la sociedad cusqueña, dirigida 

principalmente a sectores de alta clase.    
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Ilustración 11. Recorte del diario El Comercio, 3 de febrero de 1902. 

Fecha y Año    Página 

      Lunes 3 de febrero de 1902    Recorte de la pág. 2 

 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1902 
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Análisis e Interpretación 

El recorte del texto periodístico titulado “MORTALIDAD”, menciona la epidemia de 

tifoidea en la provincia de Calca, siendo una enfermedad infecciosa a causa de la falta de 

infraestructura sanitaria, el escaso acceso al agua potable y las condiciones higiénicas deficientes.  

En la publicación menciona el registro de fallecidos entre el 1 y el 15 de enero, teniendo 9 

adultos y 23 menores, sin contar aquellas muertes en el hospital, evidenciando una alta mortalidad 

infantil en esa época. La fiebre tifoidea se describió como una peste que causó, múltiples muertes 

en las distintas localidades, en algunos lugares se reportaban 5 cadáveres diarios lo que reflejaba 

el alto nivel de contagio y mortalidad.  Esta situación preocupaba a las autoridades de Cusco por 

la proximidad geográfica de estas zonas afectadas temiendo  que el brote llegue a la ciudad.  

En el texto el autor recomienda que no solo las autoridades municipales deben enfrentar 

esta epidemia, sino que toda la población debería ser responsable en el cuidado de su higiene 

personal, tanto de viviendas y espacios públicos.  

La forma y estilo de la nota tiene un lenguaje formal, elaborado y académico, característico 

de la prensa de principios del siglo XX. Posee una estructura lineal, primero enfoca los hechos, 

estadísticas y contextualiza el problema con ejemplos de otras localidades afectadas. Tiene un 

título directo y sobrio en el cual no refleja directamente el contenido del artículo.  

El periodismo de esa época estaba cargado de moralidad y se esperaba que la comunidad 

reaccionara de manera colectiva, el lenguaje era más denso y elaborado, mientras que ahora prima 

la claridad, la inmediatez y la precisión en los datos. Así mismo, la función del lector ha cambiado: 

anteriormente se le consideraba como parte activa en la solución del problema, mientras que en la 

actualidad se presenta más como un receptor de información.  
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 Ilustración 12. Recorte del diario El Comercio, 6 de marzo de 1902. 

Fecha y Año    Página 

 Jueves 6 de marzo de 1902   Recorte de la pág.2 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1902. 

Análisis e Interpretación  

 Reloj de la Compañía, En el año 1884, una descarga eléctrica dañó el reloj de la Iglesia 

de la Compañía de Jesús. El impacto fue tan fuerte que fundió el alambre encargado de accionar 

los martillos de las campanas, este hecho representó una gran pérdida para la población, ya que las 

campanas de la iglesia tenían un alcance sonoro de aproximadamente 11 kilómetros, lo que 

facilitaba a los habitantes llevar un control del paso del tiempo. Desde aquel incidente, nadie se 

hizo responsable de la reparación del reloj, quedando en el abandono. 

Esta nota es un ejemplo de cómo el periodismo del año 1902 abordaba temas de interés 

comunitario de manera formal y cuidadosa, el reloj simbolizaba más que un objeto mecánico 

representaba orden y cohesión social.   
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Ilustración 13. Recorte del diario El Comercio, 17 de mayo de 1902. 

Fecha y Año    Página 

Sábado 17 de mayo 1902  Recorte de la pág.2 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1902 
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Análisis e Interpretación 

El artículo lleva el título “BENDICIÓN Y COLOCACIÓN DE LA PRIMERA 

PIEDRA” aborda la ceremonia de inauguración de la construcción del acueducto de Chinchero – 

Cusco, con la finalidad de proveer agua potable a la población cusqueña, este proyecto estaba a 

cargo del ingeniero Valdivia, esta obra permitió la instalación de diferentes piletas públicas en la 

ciudad. 

El acto contó con la presencia de figuras importantes, como el prefecto, el alcalde, el 

Vicario Capitular, académicos y otros personajes ilustres. Este proyecto era de gran relevancia 

social y sanitaria en el Perú, especialmente en Cusco donde el acceso del agua potable era precario. 

El proyecto refleja el avance político y social de la región, teniendo una importancia 

práctica en cuanto al suministro de agua. La participación activa de la comunidad en el evento 

demuestra como las obras públicas se convierten en motivo de orgullo colectivo, unificando a la 

población en torno a un objetivo común.  

El Comercio del Cusco cumplía la función de informar de forma esencial las noticias 

locales, eventos cívicos, proyectos de infraestructura y novedades gubernamentales. A través del 

diario la población se mantenía al tanto de proyectos importantes como el acueducto de Chinchero, 

lo que fomentaba la participación comunitaria.     

La nota sigue una estructura descriptiva y cronológica, con un lenguaje formal y solemne, 

también resalta los discursos, frases patrióticas y elogiosas.  
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Ilustración 14. Recorte del diario El Comercio, 19 de octubre de 1904. 

Fecha y Año    Página 

Miércoles 19 de octubre 1904  Recorte de la pág.3 

 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1904. 
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Análisis e Interpretación 

La nota titulada “Locomóvil y automóvil” compara dos tipos de vehículos: locomóvil (un 

vehículo impulsado por vapor) y el automóvil (vehículo impulsado por gasolina o electricidad). 

Siendo publicada en El comercio del Cusco en 1904 con miras al progreso y a la forma en que una 

ciudad andina como el Cusco comenzaba a modernizarse dentro del pensamiento latinoamericano, 

especialmente en regiones donde el ferrocarril aún era novedad y el automóvil comenzaba a ser 

soñado.  

En la edición del 17 de julio de 1903, El Comercio publicó la llegada del primer convoy de 

6 carretas jaladas por el primer carro a vapor conocido más tarde como el “locomóvil”, en alusión 

a la locomotora, con una capacidad de arrastre de 50 toneladas. Un año más tarde se realiza una 

comparación con el automóvil, marcando un hito trascendental para el desarrollo cusqueño.  

Esta publicación es importante desde una mirada histórica por las siguientes razones: 

refleja la transición tecnológica, ayudaba a educar a la población con nuevas tecnologías, la 

perspectiva de las mujeres conduciendo en París y Londres era una muestra de apertura de la 

mentalidad para la época, el inicio de la modernización del transporte y los avances industriales. 

La nota tiene una forma expositiva, estructurada en párrafos breves, con un tono didáctico, 

tiene un lenguaje formal, accesible, con un tono divulgativo, también se encuentra tecnicismos 

explicados, frases que refuerzan el carácter explicativo.  
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Ilustración 15. Recorte del diario El Comercio, 21 de octubre de 1905. 

Fecha y Año    Página 

      Sábado 21 de octubre de 1905    Recorte de la pág.2 

 

 

Fuente. El Comercio de Cusco 1905 
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Análisis e Interpretación 

En 1905, se publica “LA MUNICIPALIDAD DEL CERCADO Y LOS 

USUFRUCTUARIOS DEL AGUA POTABLE DE CHINCHERO”, este artículo realiza un 

comentario crítico sobre un acuerdo del Concejo Provincial del Cercado (Cusco) que buscaba la 

regulación del uso del agua potable, debido a su escasez en la ciudad.  

También muestra los primeros esfuerzos para una moderna ciudad con recursos públicos 

que ayudarían a institucionalizar su funcionamiento urbano. En 1905 se revela que Cusco 

enfrentaba ausencia hídrica, por lo que se intenta controlar el uso excesivo o privilegiado del agua.  

El artículo defiende el derecho del municipio a imponer tributos por servicios públicos, 

siendo importante para la consolidación de un estado moderno. Así mismo esta publicación es 

valiosa como testimonio de institucionalización del municipio como promotor moderno y capaz 

de distribuir servicios, inicio de una cultura cívica basada en deberes urbanos, la transición de una 

ciudad pre moderna hacia una ciudad con lógica administrativa y jurídica, incluyendo al agua como 

un recurso esencial y estratégico en la planificación urbana.  

La publicación tiene un lenguaje formal y jurídico, con abundantes artículos de códigos y 

leyes, estaba dirigido a un lector culto posiblemente parte de la burocracia, la élite cusqueña. 
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Ilustración 16. Recorte del diario El Comercio, 13 de setiembre de 1908. 

Fecha y Año    Página 

Domingo 13 de setiembre de 1908     Recorte de la pág.3 

 

Fuente: El Comercio de Cusco 1908. 
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Análisis e Interpretación 

En una edición especial con páginas azules, El Comercio del Cusco se sumó a la 

celebración por la llegada del primer ferrocarril a la ciudad, con un titular que destacaba: “La 

trascendental obra ferroviaria del Gobierno Pardo.” El 13 de septiembre, a las 3:45 de la tarde, 

hizo su ingreso a la improvisada estación de Wanchaq la primera locomotora, esperada por más 

de 40 años para concretar la ansiada conexión entre Cusco y la costa. Este acontecimiento histórico 

fue celebrado con gran entusiasmo por la ciudadanía, que organizó una festividad de tres días en 

honor a la llegada del tren. En ese marco, las autoridades fueron homenajeadas por la población 

cusqueña. 

La llegada del ferrocarril simbolizó un gran acontecimiento de progreso para Cusco, que 

permitió el ingreso de mercancías, reconfiguró el espacio urbano y comercial de la ciudad, unificó 

el círculo territorial conllevando al desarrollo económico nacional. Para los cusqueños de 1908, el 

ferrocarril representó el paso definitivo hacia la modernidad.  

La editorial refleja una clara ideología positivista, moderna, patriótica y liberal, propio de 

la élite de la época, como forma utilizó un lenguaje elevado y retórico.  
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Ilustración 17. Recorte del diario El Comercio 1908 – edición especial. 

Fecha y Año    Página 

Domingo 13 de setiembre de 1908     Recorte de la pág.3 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1908. 

 

Análisis e Interpretación 

La edición especial de El Comercio del Cusco de setiembre de 1908, siendo 

dedicada al presidente Augusto B. Leguía, dándonos a conocer una función institucional y 

política del Periódico. La selección de este contenido y la centralidad de la figura 

presidencial, reflejan el rol del periódico como mediador entre el poder nacional y las 

provincias. 
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Ilustración 18. Recorte del diario El Comercio 15 de abril de 1909. 

Fecha y Año    Página 

 Jueves 15 de abril de 1909     Recorte de la pág.2 

 
Fuente. El Comercio del Cusco 1909. 

Análisis e Interpretación 

Este recorte de El Comercio trata sobre la visita de los norteamericanos Hiram Bingham, y 

Clarence Hay, en su paso por Ayacucho rumbo a sus expediciones en el Perú, dando un salto al 

encuentro entre la ciencia y la tradición, porque se centra en comentar con tono crítico e irónico la 

visita de estos científicos conocidos como “yankis”.  

El periódico expresa la recepción de los exploradores extranjeros, muestra como son vistos 

en regiones andinas los científicos de las universidades norteamericanas incluso antes del 

descubrimiento de Machu Picchu.   
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Ilustración 19. Recorte del diario El Comercio, 6 de mayo de 1909. 

Fecha y Año    Página 

Jueves 6 de mayo 1909  Recorte de la pág.2 

 
Fuente. El Comercio del Cusco 1909. 

Análisis e Interpretación 

En la edición del 06 de mayo de 1909, “El Señor Castro y su candidatura”, nota 

importante que reveló el periodismo cusqueño del siglo XX, que informaba e intervenía 

activamente en la política. En este caso, se anuncia la candidatura de Felix E. Castro, director de 

El Comercio del Cusco, a una suplencia senatorial destacando su “labor honrada y constante”. 

Esta publicación está cargada de elogios personales, lo que rompe con la supuesta 

objetividad periodística. Aunque el diario afirma su independencia e imparcialidad, apoya 

abiertamente a su propio director, lo cual pone en evidencia la relación cercana entre prensa y 

poder político.  
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Ilustración 20. Recorte del diario El Comercio, 8 de mayo de 1909. 

Fecha y Año    Página 

Sábado 8 de mayo de 1909     Recorte de la pág.2. 

 

 
Fuente. El Comercio del Cusco 1909.  
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Análisis e Interpretación 

El artículo “GRAVE DESACATO” se refiere a la primera huelga universitaria en 

sudamérica el 7 mayo de 1909. Este motín estudiantil promovido por la asociación universitaria 

de Cusco, dirigido contra el Consejo Universitario  y el rector. Ocurre en un contexto donde la 

juventud universitaria empieza a exigir reformas y representación, pero las autoridades y la prensa 

tradicional lo interpretan como una amenaza al orden.  

El Comercio asume el rol de portavoz del orden social establecido sin  cuestionar las causas 

de la protesta sino que condena su forma y reafirma la autoridad. Este enfoque es coherente con 

otras publicaciones que realizó el periódico. La nota refuerza que el diario defiende las élites 

académicas y políticas, busca modelar la opinión pública en favor del orden tradicional y desconfía 

del activismo juvenil.  

La publicación tiene un estilo retórico elevado y moralizante, usa términos  como 

“desacato”, “justicia”, “injuria”, “modestia” o “sacrilegio institucional” lo cual apunta a una 

defensa enfática de autoritarismo institucional frente a las nuevas fuerzas juveniles. 

 

 

 

  



86 

 

 

 

Ilustración 21. Portada del diario El Comercio, 17 de marzo de 1910. 

Fecha y Año    Página 

Jueves 17 de marzo 1910  Recorte de la portada 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1910 

Análisis e interpretación 

La portada de 1910 aún continúa con las publicidades y avisos comerciales, la distribución 

de sus columnas está saturada de texto con escasos espacios; tiene uso reiterado de mayúsculas, 

negritas, diferentes tamaños tipográficos para destacar marcas y productos.  
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Ilustración 22. Recorte del diario El Comercio, 17 de marzo de 1910. 

Fecha y Año    Página 

Jueves 17 de marzo 1910  Recorte de la pág.2 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1910 

 

Análisis e Interpretación 

EL COMETA HALLEY, este artículo aborda detalles de la historia astronómica del 

cometa mencionado, su paso periódico por la tierra y el temor que causaba su regreso en 1910, 

este artículo muestra confianza en la ciencia, interés en la coexistencia entre lo científico y lo 

sensacional. El Comercio busca educar, tranquilizar y crear una cultura científica moderna para 

sus lectores mediante el relato de un fenómeno astronómico.  
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Ilustración 23. Recorte del diario El Comercio, 17 de marzo de 1910. 

Fecha y Año    Página 

Jueves 17 de marzo 1910  Recorte de la pág.3 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1910 

 

Análisis e Interpretación 

Este fragmento titulado, “Ecos de Sicuani” es un claro ejemplo de estilo editorial y los 

intereses temáticos del diario El Comercio, el 15 de marzo de 1910 se inaugura el servicio de luz 

eléctrica en Sicuani, de esta manera las condiciones geopolíticas hacen que la provincia de Canchis 

sea la primera población iluminada del departamento, mientras que Cusco esperaría 4 años más.  

La nota tiene un estilo exaltado y optimista, la prosa es elaborada y formal, característico 

del periodismo modernista de la época, en la forma era breve pero editorializada a diferencia de 

una noticia objetiva, con opiniones y valoraciones breves, posee una estructura discursiva como 

introducción desarrollo y cierre.  



89 

 

 

 

Ilustración 24. Recorte del diario El Comercio, 29 de marzo de 1910. 

Fecha y Año    Página 

Martes 29 de marzo 1910  Recorte de la pág.3 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1910. 

 

Análisis e Interpretación 

La publicación de El Comercio “Juramento”, informa del acto académico de la 

Universidad Nacional de San Antonio Abab del Cusco, quien es presentado como el nuevo rector 

el Dr. Albert Antony Giesecke, inglés de origen germano, con él se inicia una época de oro en la 

cultura cusqueña. 

Albert Antony Giesecke representaba una nueva élite ilustrada e internacional lo cual 

refuerza la visión de Cusco como centro universitario moderno, alineado con valores positivistas 

y científicos. El Comercio consolida la imagen de Giesecke como figura rectora de proyectos 

científicos y académicos.  
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Ilustración 25. Recorte del diario El Comercio 09 de abril de 1910. 

Fecha y Año    Página 

Sábado 9 de abril 1910  Recorte de la pág.2 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1910. 
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Análisis e Interpretación 

El editorial “ACTA PATRIÓTICA” expresó la gravedad del momento, frente al pie de 

guerra entre Perú y Ecuador, como consecuencia del acorralamiento de tropas ecuatorianas en 

Santa Rosa cerca de la frontera con el Perú.  El 15 de abril fue una fecha cargada de emotividad, 

marcada por la despedida en la estación de 150 voluntarios que se enrolaban en el ejército en el 

contexto de la guerra. Entre ellos se encontraban jóvenes universitarios y estudiantes del Colegio 

Nacional de Ciencias, quienes, con profundo sentido de deber, partieron hacia el frente, dejando 

una huella imborrable en la memoria colectiva de la ciudad. 

Este artículo es una prueba concreta del clima nacionalista que se vivía en provincias como 

el Cusco durante la crisis con Ecuador en 1910, asimismo muestra como la prensa regional no solo 

informaba sino movilizaba el sentimiento patriótico, promovía la acción colectiva y respaldaba la 

política exterior del gobierno central.  

Tiene un estilo formal, patriótico, casi jurídico propio de las actas judiciales, contiene un 

lenguaje enfático y emotivo usa expresiones como “el altar de la patria”, “sublime entusiasmo”, 

“sentimiento viril y activo”, lo cual busca despertar emociones y reafirmar la identidad nacional.  

Su tipografía es gótica y el diseño en columnas clásico de los periódicos del siglo XX 

orientados a un lector culto. El diario no solo publica el acta, también suma la causa nacionalista 

y gubernamental.   
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Ilustración 26. Recorte del diario El Comercio, 26 de octubre de 1910. 

Fecha y Año    Página 

Miércoles 26 de octubre 1910    Recorte de la pág.1 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1910. 
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Análisis e Interpretación 

Este ejemplar del diario El Comercio del Cusco, constituye una edición extraordinaria en 

homenaje a su fundador y director, Don Félix Evaristo Castro, con motivo de sus 50 años de vida. 

Este documento era clave para entender la prensa regional del Cusco y el lugar central de sus 

figuras intelectuales y empresariales en la vida pública.  

Evaristo Castro fue presentado como patriota, hombre de letras, ciudadano ejemplar y 

defensor del bien común, también fue figura de influencia política, cívica y periodística en el 

Cusco. El periódico tiene un formato decorativo, imagen central, múltiples artículos, dedicados a 

exaltar la figura de Castro. 

La estructura de la página lleva en el centro la fotografía de Castro con su respectiva 

leyenda, aclarando ser el fundador y director de El Comercio, el estilo visual tiene bordes 

ornamentales, letra gótica en los títulos y columnas densas.  
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Ilustración 27. Recorte del diario El Comercio, 20 de mayo de 1911. 

Fecha y Año    Página 

Sábado 20 de mayo 1911     Recorte de la pág.2 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1911 

 

Análisis e Interpretación 

La edición del 20 de mayo de 1911 publicada por El Comercio del Cusco con el título 

“FERROCARRIL A LA CONVENCIÓN” fue un estudio económico de la línea Cusco - Santa 

Ana por el rector Dr. Alberto A. Giesecke. Este estudio refleja el interés de desarrollar la línea 

férrea para conectar la ciudad de Cusco con el valle de La Convención. 

  El proyecto fue una iniciativa impulsada por el diputado cusqueño Benjamín de La Torre 

en 1907, la ley que autorizaba la construcción de este ferrocarril destacando el impacto que tendría 

en el desarrollo económico de la región. 
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Ilustración 28. Recorte del diario El Comercio, 17 de setiembre de 1912. 

Fecha y Año    Página 

Martes 17 de setiembre 1912    Recorte de la pág.2 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1912. 

Análisis e Interpretación 

En el editorial de El Comercio del Cusco, “El Censo del Cuzco”, la nota informativa que 

narra hechos concretos del proceso del censo en secuencia temporal, describe protagonistas, 

dificultades y resultados, pero también integra opiniones y valoraciones del diario hacia el trabajo 

del rector y el equipo universitario.   

El proceso censal se realizó los días 10 y 12 de setiembre, con la participación de los 

alumnos del colegio Ciencias y la universidad, publicándose más tarde los resultados del censo, 

siendo así 19,825 habitantes, de los cuales 9900 eran analfabetos y 10,700 solo hablaban quechua. 
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Ilustración 29. Recorte del diario El Comercio, 15 de octubre de 1912 

Fecha y Año    Página 

Martes 15 de octubre 1912    Recorte de la pág.2. 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1912. 
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Análisis e Interpretación 

La nota informativa “COMISIÓN CIENTÍFICA” de la Universidad de Yale informó el 

15 de octubre sobre los trabajos de excavación en el lugar denominado Machu Picchu, liderado 

por Hiram Bingham quien descubrió el centro arqueológico mencionado. Un año después de las 

investigaciones fue reconocida por las comisiones científicas, así convirtiéndose en un centro de 

atracción para la ciudad global, conectando el mundo andino con los centros intelectuales de 

Estados Unidos.  

La participación del Dr. José Gabriel Cosió como delegado del gobierno peruano demuestra 

que el estado prestaba mucha atención al tema. El descubrimiento de los restos incaicos trazó no 

solo la parte académica sino nacionalizó este patrimonio.  

Estas publicaciones son testimonios de la presencia y legitimación pública de Yale y 

Bingham en el Perú, lo que más tarde sería parte de los reclamos por la repatriación de piezas 

llevadas a Estados Unidos. En conclusión, este informe de El Comercio forma parte del registro 

temprano que ayudó a entender cómo se permitió y respaldó oficialmente la presencia Yale en el 

patrimonio arqueológico peruano.  

 El Comercio del Cusco además de informar, también era un agente activo en la 

validación cultural, científica y política del hecho.  
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Ilustración 30. Recorte del diario El Comercio, 28 de setiembre de 1912. 

Fecha y Año     Página 

Sábado 28 de setiembre de 1912      Recorte de la pág.2 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1912. 

 

Análisis e Interpretación 

La publicación Cinema “Teatro Cuzco” informa sobre la inauguración del primer cinema, 

siendo un momento clave en la historia cultural del Cusco, reflejando la modernización del 

entretenimiento, la internacionalización cultural (anuncia la llegada de 300 películas mensuales 

desde Europa y Lima), el auge de cine mudo y transformación del teatro tradicional hacia nuevas 

formas de espectáculo. 

En su primera función del cinema Cusco se emitió la película “Pasión de Cristo” 

(largometraje en la actualidad), con esto el cine se posiciona como fenómeno de masas y símbolo 

de progreso. En resumen, El Comercio cumplió un rol crucial como cronista de la modernidad, 

motor de la aceptación social hacia nuevas tecnologías culturales.  
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Ilustración 31. Recorte del diario El Comercio, 14 de noviembre de 1912. 

Fecha y Año     Página 

Jueves 14 de noviembre de 1912    Recorte de la pág.2 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1912. 
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Análisis e Interpretación 

El Comercio publica la carta de Hiram Bingham, explorador y representante de la 

universidad de Yale, lideraba excavaciones arqueológicas en el Perú, especialmente en Machu 

Picchu. No obstante, nació una controversia por el contrato entre el gobierno peruano y Yale, que 

otorgó exclusividad para realizar estudios y llevarse materiales arqueológicos.  

Esta carta es una respuesta pública de Bingham a las críticas aparecidas en la prensa 

peruana (especialmente El comercio), que lo acusaban de un posible robo cultural. Con un tono 

diplomático Bingham defiende su labor científica y destaca los beneficios para el Perú. 

El periódico cumple varios roles frente a la carta como: espacio de denuncia y debate 

público (publicó críticas que obligaron a Bingham a responder públicamente) intermediario entre 

el estado, la Universidad de Yale y la ciudadanía. 

También fue una voz nacionalista temprana que representaba como un factor principal por 

defender el patrimonio cultural, fue testimonio histórico de la polémica por Machu Picchu (sin 

estos documentos no se entenderían el comienzo del conflicto por lo bienes que Yale se llevó a 

Estados Unidos). 

En conclusión, esta carta de Hiram Bingham es ejemplo temprano del conflicto entre 

exploración extranjera y soberanía cultural, evidenciando cómo la prensa tuvo un rol fundamental 

en fiscalizar, informar y defender los intereses nacionales.  
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Ilustración 32. Recorte del diario El Comercio, 13 de febrero de 1913. 

Fecha y Año     Página 

Miércoles 13 de febrero de 1913     Recorte de la pág.3 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1913. 

 

Análisis e Interpretación 

El diario presentaba la pérdida de una figura importante en el periodismo cusqueño, el 

fundador y director del Comercio del Cusco, Félix Evaristo Castro. Quien fallece el 6 de febrero 

de 1913 en la ciudad de Arequipa a los 53 años y a los 17 años de haber fundado el diario, que 

hasta entonces fue considerado como el verdadero portavoz del Cusco. 

 Su labor se desarrolló en una época de consolidación de la prensa escrita como herramienta 

de opinión, formación cívica y difusión cultural. Este precursor se conoció como el promotor de 

las agencias de publicidad en Lima, una empresa dedicada a la distribución de los periódicos fuera 

de la capital.   
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Ilustración 33. Recorte del diario El Comercio, 10 de octubre de 1914. 

Fecha y Año     Página 

Miércoles 10 de octubre de 1914     Recorte de la pág.1 

 

Fuente: Recorte del diario El Comercio del Cusco 1914 

 

Análisis e Interpretación 

En la publicación de 1914 con el titular “LA GUERRA EN EUROPA” informaba sobre 

los acontecimientos internacionales más importantes como la primera guerra mundial, iniciándose 

con el asesinato del Archi Duque Francisco Fernando de Austria. En seguida las potencias 

europeas se dividieron en 2 bloques, los aliados (Francia, Reino Unido, Rusia y luego EE. UU), 

las potencias centrales (Alemania, Austria – Hungría, Imperio Otomano).  

Esta nota fue de interés informativo global, aunque Perú era neutral, el periódico recogía 

cables telegráficos internacionales. Era una forma de mantener informada a la ciudadanía 

demostrando modernidad y conexión con el mundo.    
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Ilustración 34. Recorte del diario El Comercio 1914. 

Fecha y Año     Página 

Jueves 31 de diciembre de 1914     Recorte de la pág.3 

 

Fuente. El Comercio de Cusco 1914 

 

Análisis e Interpretación 

El recorte de esta publicación, referida a la instalación de la luz eléctrica en la ciudad de 

Cusco felicitando a la empresa US. Este evento fue de trascendencia y un símbolo de progreso y 

civilización de esta forma mejoraba la seguridad nocturna, expansión de la vida urbana, impulsó a 

la industria, el comercio y la vida social.  

El telegrama fue enviado por García Bedoya, entonces director del Gobierno del Ministerio 

del Interior. Demostrando que el gobierno de Lima celebraba los avances tecnológicos en las 

regiones andinas, especialmente en la ciudad clave como Cusco.  
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Ilustración 35. Recorte del diario El Comercio 1916. 

Fecha y Año     Página 

Sábado 17 de junio de 1916         Recorte de la pág.2 

 

Fuente. El Comercio de Cusco 1916. 
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Análisis e Interpretación 

La edición del 17 de junio de 1916, con el titular “Los aliados inician una gran ofensiva 

en todos los frentes” informaba la primera guerra mundial (1914-1918) en Perú. El titular anuncia 

un punto de inflexión en la guerra: una ofensiva coordinada por parte de los países aliados (Reino 

Unido, Francia, Rusia, entre otros) en múltiples frentes. El enfoque del periódico estaba a favor de 

los aliados, lo cual reflejaba una simpatía táctica de la prensa cusqueña por ese bando. 

El Comercio muestra un profundo interés en los eventos internacionales especialmente en 

la guerra, aunque lejana geográficamente tuvo un impacto político, económico y global. El uso de 

telegramas era una fuente de noticias, indicando una conexión activa con Europa y EE.UU. Para 

mantener al público informado. 

El texto está dividido en párrafos breves, con indicación de lugar y fecha, como en los 

cables telegráficos internacionales los nombres de los países y ciudades se destacan al inicio de 

cada bloque lo que facilita la lectura rápida. 

El estilo es informativo y sobrio con un uso mínimo de adjetivos valorativos, tono objetivo 

y factual con base en telegramas y comunicados oficiales. En cuanto al lenguaje abundan el léxico 

militar:” ofensiva”,” trincheras”,” frente”,” artillería”, “efectivo total”, “municionada”. Así 

mismo, aparecen tecnicismos geopolíticos, el uso de palabras con un tono de urgencia y 

dramatismo. 
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Ilustración 36. Recorte del diario El Comercio, 03 de febrero de 1917. 

Fecha y Año     Página 

Sábado 3 de febrero de 1917       Recorte de la pág.1 

 

Fuente. El Comercio de Cusco 1917. 

Análisis e Interpretación 

En la edición del 3 de febrero se publicó sobre la llegada del doctor Rafael Grau, hijo de 

nuestro máximo héroe almirante Miguel Grau con destino a Palccaro (hoy provincia de Grau en 

su homenaje), ex ministro cuasi presidenciable. Con el fin de conocer la provincia que se le había 

designado como diputado. 

Esta situación generó el celo y la enemistad de la familia Montesinos, representantes del 

gamonalismo más peligroso, en lo que la presencia de Grau en Cotabambas era considerada como 

su vital eliminación. Por lo que el ministro de Gobierno declaró que el viaje de Grau contaba con 

todas las garantías del caso. Luego de su gran despedida en Cusco Rafael Grau se dirige a 
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Cotabambas informando el 2 de marzo, que la familia montesinos había destruido el puente 

Cutuctay, para impedir su llegada, 4 días más tarde los titulares hacían referencia sobre el asesinato 

de Rafael Grau, provocando una violenta reacción que tuvo como consecuencia el incendio de la 

casa de los Montesinos en la esquina de las calles Márquez y Heladeros y el saqueo de las mismas, 

trayendo como resultado 26 muertos. 

En conclusión, la nota sobre Rafael Grau se enmarca en un contexto de intensa competencia 

política en el Perú republicano, donde las provincias andinas como Cusco eran cruciales para ganar 

apoyo electoral aunque en la publicación se menciona “no se trata de política”, todo su contenido 

gira a defender al doctor Grau de acusaciones políticas, lo que se observa cuan politizado estaba 

el ambiente. Este artículo es un ejemplo de como la prensa regional intervenía en los conflictos 

políticos nacionales. 

El estilo y lenguaje hace mención de temas como clientelismo, luchas entre bandos, 

violencia política y facciones pro - gobierno y anti – gobierno, esto pertenece al periodo de 

transición política del primer tercio del siglo XX, los gobiernos civiles y las pugnas internas vivían 

en tensiones entrecivistas, demócratas, liberales y militares. También existía una fuerte presencia 

de caudillismo local y conflictos entre líderes departamentales en zonas andinas como Cusco, 

Apurímac y Puno. 

Seguidamente el centralismo se enfrentaba al poder central limeño. Las provincias eran 

importantes de apoyo político, por lo que la visita de Rafael Grau podía verse como un acto político 

encubierto, frente a ello la fundación oficial del APRA ya se percibía en un crecimiento de las 

ideas reformistas y populistas, especialmente en zonas rurales  o indígenas del sur andino.  
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Ilustración 37. Recorte del diario El Comercio, 24 de febrero de 1917. 

Fecha y Año     Página 

Sábado 24 de febrero de 1917       Recorte de la pág.2 

 

Fuente. El Comercio de Cusco 1917. 

 

Análisis e Interpretación 

El 5 de enero de 1917, se anuncia la retirada de Alberto Seguin como director y la llegada 

de José Ángel Escalante como su nuevo director, un mes después Escalante se convierte en el 

único propietario de El Comercio. La presencia de tan esclarecido personaje no se deja de esperar, 

el periódico ingresa a su edad de oro, convirtiéndose en un dinámico promotor de las aspiraciones 

del Cusco, dejando atrás el carácter aristocrático y solemne que le imprimió su fundador.  

El 29 de enero de ese mismo año se da a conocer el equipo de redactores conformada por 

toda la intelectualidad cusqueña. Esta publicación se refería a una época en la que la prensa 

regional comenzaba a consolidarse como actor político y social.  
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Ilustración 38. Recorte del diario El Comercio, 15 de abril de 1919. 

Fecha y Año    Página 

Martes 15 de abril 1919         Recorte de la pág.2 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1919. 

 

Análisis e Interpretación 

El 25 de abril de 1919 se anuncia la construcción del mercado de Ccascaparo, en un 

contexto donde Augusto B. Leguía iniciaría su oncenio. La obra pública era una señal de 

modernización, progreso urbano y prestigio político. También fue ejemplo del papel de la prensa 

regional como plataforma de promoción política y vocería del municipio. Escalante buscaba dejar 

claro que su gestión no es individualista sino era respaldada por su consejo municipal. 
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Ilustración 39. Recorte del diario El Comercio, 27 de abril de 1923. 

Fecha y Año    Página 

Viernes 27 de abril 1923     Recorte de la pág.2 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1923. 
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Análisis e Interpretación 

El recorte titulado “Continua el ataque indígena”, es un documento clave para entender 

la relación entre el estado peruano, los medios de comunicación y los pueblos indígenas en el siglo 

XX. El 27 de abril en Acomayo fue asesinado el sub – prefecto Ernesto Marmanillo en la rebelión 

indígena dirigido por Miguel Quispe, conocido como el “Inca Quispe” impedido por los tribunales 

de ejercer su profesión de abogado por el simple hecho de su apellido, según relato de Luis E. 

Valcárcel.  

Este contexto nos habla profundamente sobre el racismo y exclusión donde las estructuras 

legales y sociales negaban la ciudadanía plena a los indígenas, incluso cuando estos accedían a la 

educación formal, este artículo ignora completamente que Quispe era abogado utilizando un titular 

con tono burlón o exótico, como si fuese un personaje folclórico o mesiánico. Incluso un indígena 

con estudios superiores era alejado de su reconcomiendo público debido a su apellido, su origen 

étnico y su lucha política.  

El Comercio en lugar de su neutralidad adopta un discurso racista del estado: Quispe es 

invisibilizado como profesional y presentado como un agitador. También existía el racismo 

estructural, aunque había educación para algunos indígenas, el acceso al poder real estaba vedado: 

el apellido, el rostro, la lengua eran barreras para la época del siglo XX.  
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Ilustración 40. Recorte del diario El Comercio 1923. 

Fecha y Año    Página 

Viernes 8 de junio 1923       Recorte de la pág.2 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1923. 
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Análisis e Interpretación 

 El segundo semestre de 1923, El Comercio publica “Una justiciera manifestación” esta 

nota se refiere al hecho solemne de la Universidad Nacional San Antonio Abad del Cusco que 

realiza un homenaje al Dr. Alberto A. Giesecke, donde se le entregó una medalla de oro en 

reconocimiento a su apreciable labor tanto académica como administrativa.  

Al retirarse como rector de la universidad, luego de 13 años de gran labor en el Cusco, 

durante el cual la primera casa de estudios de Cusco alcanzó logros extraordinarios de prestigio, y 

nivel académico, pero la información del comercio es profusa y completa. El homenaje está 

enmarcado dentro de la ceremonia formal y la presencia de estudiantes, autoridades y el mismo 

Giesecke. 

La importancia del evento reflejaba el reconocimiento de la comunidad cusqueña, hacia 

sus figuras destacadas. En cuanto al análisis de forma y estilo tuvo un titular llamativo y positivo 

destacando un carácter justo del homenaje, también reflejó un discurso periodístico con un tono 

solemne y elogioso.   

Para El Comercio del Cusco, el discurso de Giesecke representó un momento significativo 

en la historia de la universidad, destacando el gran impacto positivo de la gestión y su influencia 

en la comunidad académica. También, irradia la estima social y académica que gozaba, 

considerado un pilar en la modernización de la educación universitaria en Cusco. 
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Ilustración 41. Recorte del diario El Comercio, 28 de setiembre de 1925. 

Fecha y Año    Página 

Martes 28 de setiembre 1925     Recorte de la pág.2 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1925. 
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Análisis e Interpretación 

El 19 de septiembre de 1925 fue la llegada de Alejandro Velasco Astete, conocido como 

"el Hijo del Cusco”, Velasco logró concretar su arribo luego de varias postergaciones. A las 3 de 

la tarde, el avión “Cuzco”, similar al que cuatro años antes pilotara el aviador italiano Rolandini, 

aterrizó en la pampa de Pólvora, el recibimiento estuvo marcado por una multitud sin precedentes, 

que se congregó para rendir homenaje a uno de sus más ilustres hijos. 

Luego de casi un mes realizando distintos vuelos, el 28 de septiembre Alejandro Velasco 

Astete emprendió viaje hacia la ciudad de Puno, arribando alrededor de las 11 de la mañana. Sin 

embargo, debido a la gran cantidad de público que se había congregado en el improvisado campo 

de aterrizaje de La Campiña, intentó maniobrar para evitar una tragedia. En ese esfuerzo, la 

aeronave se estrelló contra una cerca. Como consecuencia del impacto, Velasco Astete falleció 

aproximadamente media hora después, dejando consternada a toda la nación. 

La edición de El Comercio del Cusco del día siguiente transmitió una noticia que 

conmocionó a toda la ciudad: la trágica muerte de Alejandro Velasco Astete. La crónica describía 

el hecho con tonos de profunda gravedad, calificándolo como una verdadera catástrofe. La euforia 

que había generado su llegada apenas unos días antes se transformó en un sentimiento generalizado 

de duelo, el funeral del aviador cusqueño fue un acto multitudinario cargado de dolor, que 

evidenció el afecto y admiración que el pueblo sentía por él. 
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Ilustración 42. Recorte del diario El Comercio 1928. 

Fecha y Año    Página 

Jueves 4 de octubre de 1928  Recorte de la pág.4 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1928. 

 

Análisis e Interpretación 

Se analiza la nota “La profanación de los ciclópeos muros de Sacsayhuamán”, título 

que denota sensacionalismo para nuestra época, porque se utilizan palabras fuertes que traen una 

reacción emocional. Trata sobre la denuncia por la profanación de los muros de Sacsayhuamán 

durante las festividades en la explanada del rodadero del lugar, se encontraron inscripciones 

incultas y soeces, consideradas una ofensa al patrimonio histórico.  
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Ilustración 43. Recorte del diario El Comercio, 10 de abril de 1933. 

Fecha y Año    Página 

Lunes 10 de abril de 1933      Recorte de la pág.4 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1933. 

 

Análisis e Interpretación 

El 10 de abril se promulga la nueva constitución del Perú, la misma que se publicaba 

íntegramente en las páginas del El Comercio, asumiendo la presidencia de la república Oscar R. 

Benavides.  En este recorte se informa sobre la promulgación de la nueva constitución por parte 

del jefe de estado, acompañado por las principales autoridades.  

El Comercio del Cusco, uno de los más antiguos e influyentes de la prensa cusqueña, jugó 

un papel importante en la difusión sobre el evento de envergadura nacional, que fortaleció el 

sentido de unidad e identidad cívica en los tiempos de cambios políticos. La nota sigue una 

estructura cronológica que narra el desarrollo de la ceremonia, destacando el protagonismo de las 

autoridades. 
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Ilustración 44. Recorte del diario El Comercio, 11 de abril de 1933. 

Fecha y Año    Página 

Martes 11 de abril de 1933  Recorte de la pág. 2 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1933. 

 

Análisis e Interpretación 

En esta publicación “La pavimentación de la calle de Saphi”, anuncia el inicio de la 

refacción del pavimento en la primera cuadra de la mencionada calle, a cargo de la Junta Pro 

Desocupados. Resalta la importancia de la obra para los vecinos, la localización de la calle, la 

situación previa de abandono de la vía, la solicitud de apoyo a vecinos y propietarios (sin requerir 

fondos municipales). 

Para El Comercio del Cusco, la nota reafirma su rol como cronista del desarrollo urbano, 

cumpliendo una función comunitaria y cívica, más allá de informar, movió a la ciudadanía. Cabe 

señalar, que, en momentos de crisis económica y desempleo, el diario no solo informaba sino 

articulaba refuerzos colectivos para el progreso local, posicionándose como una de las plataformas 

de desarrollo y cohesión social. 



119 

 

 

 

Ilustración 45. Portada del diario El Comercio, 03 de junio de 1935. 

Fecha y Año    Página 

Lunes 3 de junio de 1935  Recorte de la portada 

 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1935. 

 

Análisis e interpretación  

La portada de 1935 tiene una página grande tipo sabana, con tipografía en columnas muy 

densas y pocos espacios entre líneas. El uso de mayúsculas y negritas captan más la atención, 

desplazando incluso el contenido noticioso, el lenguaje es formal y el estilo es narrativo denso.  
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Ilustración 46. Recorte del diario El Comercio, 13 de mayo de 1935. 

Fecha y Año    Página 

Lunes 13 de mayo 1935  Recorte de la pág.2 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1935 

 

Análisis e Interpretación 

La nota “Al cabo de 2 siglos y 37 años ha sido convertido en Cárcel el Convento de los 

Bethlemitas”, es una crónica extensa sobre la transformación del antiguo convento de los 

Bethlemitas (luego en hospital colonial) en una cárcel para varones. El periodista describe en el 

establecimiento y realiza una visita guiada y describe la historia del edificio, uso de las salas como 

San Joaquín, Sala Militar y Sala de Medicina, condiciones de los internos, intervención del alcalde 

para mejorar las condiciones entre otros. 

 La importancia de periódico era publicar una nota extensa y detallada sobre la 

transformación del convento, comprometido con la documentación de la vía pública y el 

patrimonio urbano. Este tipo de publicación refuerza al diario como testigo y cronista, dándole un 

valor documental que hoy es invaluable para los historiadores y los estudiosos del patrimonio. 
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Ilustración 47. Portada del diario El Comercio, 30 de octubre de 1935. 

Fecha y Año    Página 

Miércoles 30 de octubre 1935   Recorte de la pág.2 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1935.  
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Análisis e Interpretación 

Esta publicación es una entrevista y crónica de viaje del reconocido historiador y 

antropólogo Luis E. Valcárcel acompañado por el ilustre antropólogo Julio C. Tello, tras una 

intensa visita a los principales complejos arqueológicos del Valle Sagrado de los Incas. La 

importancia se reafirma en sus recorridos para conservar el patrimonio (proteger y duplicar el 

apoyo financiero a los centros arqueológicos), se discute la reciente creación de la oficina de 

Turismo y propaganda, se sugiere las publicaciones de boletines, prolongación de carretera entre 

Urubamba y Ollantaytambo y se solicita la construcción de hoteles adecuados. 

La actividad turística deja de ser una posibilidad para convertirse en un hecho tangible con 

la creación de la Oficina Departamental de Turismo, el 30 de octubre por la llegada del 

antropólogo, que inicia campaña nacional para conocer el Cusco por su importancia histórica y 

cultural. 

El Comercio publica con título “Orientará y dará facilidades a la inquietud de los visitantes 

nacionales y extranjeros, nos dice el doctor Luis E. Valcárcel…  hay que desvirtuar el absurdo de 

que el Cusco es una ciudad antihigiénica”, ratifica como tribuna de discusión académica y política 

regional al entrevistar a figuras de la talla de Valcárcel y Tello. Se posiciona como medio 

comprometido con la defensa del patrimonio, con esta nota sobresale el periodismo cultural 

cusqueño, porque en ella se convergen la crónica de viaje, la entrevista de fondo y el análisis social. 
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Ilustración 48. Recorte del diario El Comercio, 17 de octubre de 1936. 

Fecha y Año    Página 

Sábado 17 de octubre 1936  Recorte de la pág.2 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1936. 
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Análisis e Interpretación 

La publicación “La condición jurídica de la mujer en el nuevo Código Civil”, informa 

sobre una estructura de marco legal patriarcal que regulaba la vida conyugal en el Perú republicano, 

muestra a la mujer casada considerada jurídicamente incapaz o subordinada al esposo. Tenía una 

visión social en la que el rol de la mujer estaba limitado al hogar y dependía del marido, también 

marca como el código civil institucionalizaba una jerarquía conyugal y de género, naturalizando 

la supremacía masculina en lo económico y representativo. 

En el artículo se abordó la situación jurídica de la mujer casada en relación a las 

limitaciones legales que afectaba su autonomía jurídica, el régimen de bienes en el matrimonio y 

la administración de la sociedad conyugal. Existía la supremacía del marido quien representaba, 

administraba los bienes en la familia; mientras que la mujer no podía tener derecho a litigar los 

bienes comunes, solo tenía la potestad sí solo su esposo tenía alguna incapacidad. 

El Comercio actuó como un agente de educación legal, facilitando la comprensión 

ciudadana de una nueva legislación nacional. Su trabajo fue informar y normalizar estructuras 

legales desigualdades entre hombres y mujeres. Aportó evidencia directa de la condición jurídica 

de la subordinación que enfrentaban mujeres dentro del matrimonio y del sistema legal peruano. 
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Ilustración 49. Recorte del diario El Comercio, 21 de setiembre de 1937. 

Fecha y Año    Página 

Martes 21 de setiembre 1937    Recorte de la pág.5 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1937. 

 

Análisis e Interpretación 

La nota comunica sobre la vigésima primera emisión de la “Hora del Charango”, un 

programa radial dedicado al arte musical nativo. Se destacaba la participación de cantantes y 

músicos que interpretaban yaravíes, marineras, huaynos, charangos, guitarras y estudiantinas. Se 

mencionaba la espontaneidad de la presentación y el éxito del evento que tenía a muchos oyentes 

en la plaza de armas.  

El Comercio como medio informativo aportó informar la cultura popular como parte del 

acontecer noticioso. Se alineaba como una sensibilidad cultural que valora lo andino, 

contribuyendo a posicionar la música vernácula como patrimonio vivo de la ciudad del Cusco. 
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Ilustración 50. Recorte del diario El Comercio, 02 de octubre de 1937. 

Fecha y Año    Página 

Sábado 02 de octubre 1937  Recorte de la pág.2 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1937. 

 

Análisis e Interpretación 

La publicación sobre el avance y la inversión en las obras viales, especialmente en la 

carretera Cuzco-Arequipa y el tramo Urcos-Marcapata. Muestra como la infraestructura de la vía 

era prioritaria para el estado como medio de modernización y control del espacio andino, 

conectando regiones como Cusco - Arequipa con localidades más remotas como Marcapata y 

Yanaoca. Además, permite analizar las prioridades del gasto público en un contexto post-Oncenio 

de Leguía, cuando se reanudan proyectos descentralizados de infraestructura. 

El periodismo cumplió un rol importante en difundir los avances estatales, actuando como 

intermediario entre el gobierno y la población. Esta nota no estaba dirigida al ciudadano común 

sino a una audiencia como comerciantes, profesionales, funcionarios y hacendados quienes 

entendían detalles presupuestales y valoraban el lenguaje técnico.  
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Ilustración 51. Portada del diario El Comercio, 04 de mayo de 1939. 

Fecha y Año                   Página 

Jueves 4 de mayo de 1939    Portada 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1939. 
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Análisis e Interpretación 

El 4 de mayo se conmemora el centenario de “EL COMERCIO DE LIMA”, nota que 

ocupa toda la portada, para informar sobre la celebración del Centenario fundado en 1839, siendo 

el diario más importante del país en esa época. También se puede ver una editorial titulada “Cien 

años de historia patria” que resalta la trayectoria del mencionado medio; además se puede percibir 

fotografías de la familia de Luis Miro Quesada, propietarios y directores del diario. Asimismo, se 

perciben avisos comerciales y noticias locales que contrastan con el espacio otorgado al homenaje. 

El Comercio del Cusco se registra como parte del mismo linaje periodístico y cultural del 

decano limeño, y al rendirle homenaje confirma su legitimidad como medio regional. Se debe 

aclarar que no es una simple nota informativa, sino una toma de posición dentro de la prensa 

nacional. Este homenaje se dirige a un diario capitalista, pero la publicación en Cusco implica una 

forma de diálogo centralista y se escribe como la voz regional. 

En la forma y el estilo tiene un tono conmemorativo y solemne, se recurre a una retórica 

nacionalista y cívica. La editorial es casi lírica, con una afinación simbólica y aspiracional, 

reconociéndose como parte del linaje periodístico y cultural de esos tiempos. Cabe aclarar que la 

portada articula una narrativa que vincula prensa, historia y nación.  

Esta edición funcionó como un cierre simbólico o punto de inflexión de estudio, reafirma 

como un interlocutor de una tradición periodística nacional, justo cuando su propio auge se acerca 

al final, también permite reflexionar sobre la relación entre la prensa de provincias y la limeña, 

sobre todo en términos de identidad, poder simbólico y redes editoriales.    
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Ilustración 52. Recorte del diario El Comercio, 24 de junio de 1939. 

Fecha y Año    Página 

Sábado 24 de junio 1939       Recorte de la pág.2 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1939. 

 

Análisis e Interpretación 

La publicación, “POBLACIÓN DE POMACANCHI QUEDO REDUCIDA A 

ESCOMBROS” se reporta el devastador terremoto que destruyó gran parte de la localidad. Entre 

las víctimas se mencionaron al párroco Julián Baca y su familia, quienes murieron sepultados en 

la casa parroquial. En el informe se describen más de 50 temblores hasta la mañana del día 

siguiente. 

Frente a la sensibilidad regional El Comercio del Cusco priorizaba emergencias locales 

graves, en este caso con el terremoto en Pomacanchi, cobertura que se centró más por el gran 

impacto social y emocional de sus lectores. Cabe resaltar, que el cura y su familia marcaron un 

enfoque tradicionalista, ya que la iglesia cumplía un rol importante en la localidad. 
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Ilustración 53. Recorte del diario El Comercio, 01 de setiembre de 1939. 

Fecha y Año    Página 

Viernes 1 de setiembre 1939       Recorte de la pág.3 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1939. 

 

Análisis e Interpretación 

Esta nota fue muy trascendental a nivel global, porque trata sobre el inicio de la segunda 

guerra mundial, el diario informa con inmediatez el estallido del conflicto entre Alemania y 

Polonia marcando hechos importantes como: Hitler proclamó la reincorporación de Danzig a 

Alemania, Varsovia y otras ciudades fueron bombardeadas, se mencionaban la movilización de 

las tropas británicas y francesas, Roosevelt hizo un llamado a las potencias, se menciona la llegada 

de una misión rusa a Berlín. 

El Comercio del Cusco en su portada demuestra una información internacional inmediata 

en su edición, revelando su vínculo con agencias de cable y su intención de mantener a sus lectores 

informados sobre los hechos que sucedían en el mundo. Se ve que no informaba por ese tiempo 

noticias locales, más aún cumplía su rol como ventana hacia el mundo exterior en una sociedad 

marcada por la distancia geográfica. 
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Ilustración 54. Recorte del diario El Comercio, 29 de enero de 1942. 

Fecha y Año    Página 

Jueves 29 de enero 1942      Recorte de la pág. 1 

 
Fuente. El Comercio del Cusco 1942. 
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Análisis e Interpretación 

El día 29 de enero la nota se enfoca la portada que trata sobre el Aluvión en Urubamba con 

el título “Desolador aspecto presentaba Urubamba después del espantoso aluvión de la 

madrugada de ayer”, se relata los siguientes acontecimientos el desastre natural ocurrió en horas 

de la madrugada, el pánico colectivo y escenas de terror que vivió la población, la llegada de los 

heridos a Cusco y su hospitalización y nombres de los heridos y fallecidos. 

El aluvión proveniente del nevado Chicón, cobró el saldo de 19 muertos, 8 desaparecidos 

y una cincuentena de heridos, en uno de los aludes que hasta el día de hoy muestra sus catastróficas 

consecuencias en toda la campiña urubambina. 

La función del periódico fue más humanitaria y denuncia porque detallan condiciones 

precarias, dificultades para el rescate y necesidades sanitarias, es así que se posiciona como un 

medio con sensibilidad social y enfoque en el bienestar público. Asimismo, la edición representa 

un ejemplo paradigmático de cómo la prensa regional cubre las tragedias locales con profundidad 

humana. 
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Ilustración 55. Portada del diario El Comercio, 13 de febrero de 1942 

Fecha y Año    Página 

Viernes 13 de febrero 1942       Recorte de la pág. 1  

 
Fuente. El Comercio del Cusco 1942. 
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Análisis e Interpretación 

El 13 de febrero de 1942 la nota publicada por El Comercio “La federación de 

trabajadores del Cuzco, nueva central obrera, quedó constituída antenoche”, informó sobre 

la creación oficial de la Federación de Trabajadores del Cusco (FTC), donde se mencionaba la 

elección de los miembros del Comité Ejecutivo y la designación de un delegado en Lima, entre los 

participantes estuvieron las instituciones como gremios de artesanos, trabajadores de correos, 

empleados municipales, choferes y constructores. 
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Ilustración 56. Recorte del diario El Comercio, 24 de febrero de 1942. 

Fecha y Año    Página 

 Martes 24 de febrero 1942        Recorte de la pág.1 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1942. 
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Análisis e Interpretación 

El 24 de febrero de 1942 se publica “La ciudadanía para la mujer profesional” por Rosa 

A. Rivero, quien solicita carta de ciudadanía para la mujer profesional, en esos tiempos la mujer 

estaba impedida de ejercer sus derechos ciudadanos al no poder elegir ni ser elegida, por su 

condición de mujer.  

Pero este hecho no tendría relevancia si no se diera a conocer los antecedentes de Rosa 

Augusta Rivero y Laura Caller, quienes fueron las únicas mujeres del colegio nacional de Ciencias, 

ambas por sus tendencias políticas abiertamente comunistas, para aquella época no existía ningún 

colegio femenino que quisiera recibirlas.  Después Rosa Augusta Rivero fue una distinguida 

profesora en las aulas universitarias y Laura Caller luchadora social cuyo nombre lleva un pueblo 

joven de Lima.   

   Esta nota analiza críticamente sobre las limitaciones sociales y jurídicas que enfrentan 

las mujeres profesionales en el Perú incluso después de ejercer sus estudios universitarios, 

reivindica el derecho de las mujeres de ejercitar su labor profesional y laboral. Se señalo que la ley 

801 de 1908, autorizó el ingreso de la mujer en la universidad, fue un paso importante, pero esto 

no resolvió el problema de discriminación persistente. 

La ejecución del periodismo en este ámbito, fue una tribuna de reivindicación de derechos 

porque publica una editorial hacia las voces feministas y progresistas, al menos en el ámbito de 

opinión. Refuerza la idea de una prensa cusqueña que albergó discursos de modernización y 

cuestionamientos del orden patriarcal. 

 

 



137 

 

 

 

Ilustración 57. Portada del diario El Comercio, 24 de junio de 1944. 

Fecha y Año    Página 

Sábado 24 de junio 1944       Portada  

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1944. 
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Análisis e Interpretación 

En esta publicación el diario dedica su portada a conmemorar el día de Cusco (24 de junio) 

y a prevalecer la visita del presidente Manuel Prado al Cusco. También aparecen Editorial 

institucional: “Día del Cuzco”, Artículo de reflexión sobre “El indio”, la bienvenida al presidente 

y por último una nota breve: “Dos Magistrados cuzqueños”. 

Esta portada muestra como la figura del Cusco era instrumentalizada en el discurso de 

unidad nacional y modernización, en el marco del centralismo limeño. La función de la prensa 

cusqueña actuó como plataforma de difusión del homenaje oficial, adoptando un rol de puente 

entre el Estado y la ciudad local. 
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Ilustración 58. Portada del diario El Comercio, 24 de junio de 1944. 

Fecha y Año    Página 

Sábado 24 de junio 1944       Portada  

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1944. 

 

Análisis e Interpretación 

La publicación sobre “LA FIESTA DEL INTI RAIMI O LA GRAN PASCUA DEL 

SOL”, artículo firmado por José Gabriel Cosio, figura clave del indigenismo cusqueño, presenta 

una interpretación histórico cultural del Inti Raymi como una gran ceremonia solar de los incas, 

con acción de identidad nacional y regional. También explica con detalle el calendario festivo 

andino, relacionado con los meses incas y denuncia el olvido del legado indígena por parte de las 

élites y promueve su revaloración. 

El Comercio se convierte en vehículo del proyecto cultural indigenista, en colaboración 

con los intelectuales locales. Porque uno de los primeros discursos públicos fue el rescate oficial 

del Inti Raymi (1944), se escenificó por primera vez como recreación pública y turística. Cabe 

señalar que Cosio elabora una narrativa, resaltando la cosmovisión incaica como identidad 

nacional moderna, pero con raíces indigenistas. 
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Fecha y Año    Página 

Viernes 7 de junio de 1946  Recorte de la pág.2 y 3  

Fuente: El Comercio del Cusco 1946. 

Ilustración 59. Recorte del diario El Comercio, 7 de junio de 1946. 
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Análisis e Interpretación 

Esta edición fue conmemorativa por los 50 años de fundación de El Comercio del Cusco, 

su contenido es largo de carácter retrospectivo, que revisa la trayectoria del diario desde su 

fundación, donde se destacan momentos claves de la historia política y social del Cusco en los que 

El Comercio tuvo protagonismo. 

Esta publicación cumplió una función de legitimación institucional, presentando al diario 

como testigo privilegiado de la historia regional. Por otro lado, se incluyen fotografías de 

personajes vinculados al diario, artículos de homenaje de distintas figuras públicas, facsímiles de 

manuscritos y cartas alusivas. Cabe señalar que la parte central del pliego se encuentra dañada o 

perdida, aunque se conserva buena parte del material textual y visual. 

Otro de los aspectos importantes de El Comercio del Cusco, era una consolidación 

simbólica del diario como institución cultural, como medio informativo a “autoridad moral y 

cultural” en la región. Fue un acto fundacional como memoria viva del Cusco republicano. Según 

Cosio, no solo recuerda la historia del periódico, sino que lo inserta dentro del proyecto de 

reivindicación del pasado incaico y andino, alineado con el pensamiento de su autor. 
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Ilustración 60. Recorte del diario El Comercio, 24 de febrero de 1949. 

Fecha y Año    Página 

Jueves 24 de febrero 1949  Recorte de la pág. 4 

 

 
Fuente. El Comercio de Cusco 1949. 

 

Análisis e Interpretación 

En la publicación, “ESPANTOSA CATÁSTROFE OCURRIÓ EN EL CAMPO 

VELAZCO ASTETE”, el primer accidente aéreo, donde fallecieron 22 personas y dejando 2 

heridos. Narra la descripción vívida del accidente, las víctimas, los sobrevivientes y la reacción de 

la población. 

El accidente era un símbolo de la llegada de la modernidad tecnológica como la aviación 

comercial. El Comercio del Cusco cumple el rol de registro público de la tragedia, configurándose 

como medio de duelo, homenaje y denuncia implícita al señalar la falta de esclarecimiento sobre 

las causas del accidente. También al publicar las misas y las invitaciones se convierte en prensa 

como espacio ritual, reemplazando los espacios físicos ante el dolor masivo.  
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Ilustración 61. Recorte del diario El Comercio 1950 reconstrucción del Cusco. 

 

Fecha y Año    Página 

Viernes 26 de mayo 1950  Recorte de la pág. 3 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1950. 
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Análisis e Interpretación 

El 26 de mayo desde Lima Odría anuncia “RECONSTRUIREMOS EL CUZCO”, hace 

su llegada después de 4 días de la tragedia y realiza la iniciativa de construcción de viviendas de 

emergencia, indicio de acción inmediata y el respaldo económico para el desastre. 

Para tener  contexto de esta publicación, el domingo 21 de mayo de 1950, la gente realizaba 

sus actividades cotidianas, mientras que otra parte de la población espectaba el partido de fútbol 

Cienciano con el Sport Boys del Callao, el reloj de la catedral marcaba la 1:40 de la tarde, fue en 

ese instante que ocurrió un terremoto que devastó, todas las construcciones del Cusco desde la 

parte alta de San Blas hasta la parte baja de la ciudad imperial, es en el momento donde la María 

Angola dio cuatro campanadas, una vez que se calmó el terremoto la gente hacia un inventario 

siniestro, comentando: “no hay torre de Santo Domingo… La Compañía ha caído… las torres de 

Belén están destruidas”. 

Cabe destacar la labor de la federación de trabajadores, quienes iniciaron organizar los 

piquetes de seguridad ciudadana, en ese momento se calculaba que 60 mil habitantes se 

encontraban en medio de la tragedia. Al respecto Tamayo manifiesta “1950 el año taja del siglo 

XX cusqueño como si fuera un hacha. Desde entonces la historia del Cusco del siglo presente 

podrá dividirse siempre a partir de esa fecha. El Cusco se remece en sus entrañas de la ciudad 

histórica…” El diario El Comercio sale a las calles con un titular premonitorio “empieza una nueva 

época y esforzada, la reconstrucción de Cusco está en marcha”. Así mismo en una página informa, 

respecto al sepelio de 56 cadáveres de los cuales 20 no se identificaron, también jugo un papel 

como constructor de relatos de esperanza, reforzando una imagen de progreso estatal pese a la 

tragedia.   
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Fuente. El Comercio del Cusco 1950. 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1950. 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1950. 

 

  

Ilustración 62. Recorte del diario El Comercio 1950 – después del terremoto. 
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 Ilustración 63. Portada del diario El Comercio, 14 de diciembre de 1953. 

Fecha y Año    Página 

Miércoles 14 de diciembre 1953    Recorte de la pág. 1 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1953. 
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Análisis e Interpretación 

Esta publicación con el titular “Homenaje al Doctor Ricardo Campana” el evento fue un 

banquete en el Club Cusco en homenaje al parlamentario Ricardo Campana, reconocido por su 

labor de construcción del Colegio Nacional de Ciencias, quien adquiere valor simbólico como 

símbolo de tradición republicana y la modernización futura. Asistieron representantes de todas las 

esferas sociales de la ciudad. 

Este evento es una muestra de cómo el Cusco se reconstruyó no solo de edificios, sino redes 

de poder local, reafirmando jerarquías y figuras de liderazgo. En esta edición la labor del Diputado 

Ricardo Campana al lograr el financiamiento del mencionado colegio a cargo del Gobierno 

Venezolano y la aprobación presupuestal para la construcción del primer conjunto habitacional 

para obreros de Zaguán del Cielo. 

El diario implica que la reconstrucción del Cusco no solo de forma material sino también 

simbólica, cultural e institucional. En torno a su estilo y tono fue de manera elogiosa y ceremonial 

y aparece como una retórica de civilidad republicana y modernización. 
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Ilustración 64. Portada del diario El Comercio, 11 de diciembre de 1954. 

 

Fecha y Año    Página 

Sábado 11 de diciembre 1954             Portada 

 
Fuente. El Comercio del Cusco 1954. 

 

Análisis e interpretación  

La portada de 1954 mantiene un formato de 6 a 7 columnas, pero hay más jerarquía de la 

información y mayor uso del espacio. La evolución entre 1896 y 1954, refleja una profesión del 

diseño editorial con uso de imágenes y jerarquías del contenido, un aumento del peso de la noticia 

sobre la publicidad, incorporación de elementos modernos como fotografías, celebridades y 

publicidad con un lenguaje más persuasivo.  
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Ilustración 65. Recorte del diario El Comercio, 11 de diciembre de 1954. 

Fecha y Año    Página 

Sábado 11 de diciembre 1954    Recorte de la pág. 6 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1954. 

 

Análisis e Interpretación 

En la edición del 11 de diciembre de 1954 con el titular “En Mayo se Iniciará 

Construcción del Hospital Regional” Manifestación por parte del ministro de Salud Doctor 

Armando Montes, quien anuncia que en mayo del siguiente año comenzará la construcción del 

Hospital Regional del Cusco. La visita incluyó una inspección detallada al Hospital Antonio 

Lorena, donde se encontró deficiencias en algunas áreas. 

El Comercio del Cusco, cumple una función de altavoz estatal, legitimando las promesas 

del gobierno central ante la ciudadanía.  
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Ilustración 66. Portada del diario El Comercio, 8 de setiembre de 1955. 

Fecha y Año    Página 

Jueves 8 de setiembre 1955         Recorte de la pág. 1 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1955. 

 

Análisis e Interpretación 

Esta publicación informa sobre la promulgación de la ley que otorga ciudadanía política y 

derecho al sufragio a las mujeres en el Perú, bajo la igualdad de condiciones con los varones. 

También establece que el sufragio solo sea para quienes saben leer y escribir. Aclara que el voto 

es obligatorio hasta los 60 años, se establece el carácter autónomo del poder electoral y la 

proporcionalidad en el sistema electoral. 

El Comercio del Cusco fue neutral, con una postura institucional, neutral y conservadora.  
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Ilustración 67. Recorte del diario El Comercio, 12 de julio de 1960. 

Fecha y Año    Página 

Martes 12 de julio 1960             Recorte de la pág. 2 

 
Fuente: El Comercio del Cusco 1960. 

 

Análisis e Interpretación 

Se informa sobre el inicio del rodaje de Kukuli, fue el primer film largometraje, película 

filmada en quechua, presentada como una hazaña cinematográfica regional, con un fuerte énfasis 

en la identidad andina. 

 El Comercio del Cusco adopta una voz celebratoria, destacando el esfuerzo local frente al 

centralismo cusqueño. Con un lenguaje cargado de admiración por el trabajo técnico y artístico. 
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Ilustración 68. Recorte del diario El Comercio, 09 de enero de 1961. 

Fecha y Año    Página 

Lunes 9 de enero 1961         Recorte de la pág. 1 

 
Fuente: El Comercio del Cusco 1961. 
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Análisis e Interpretación 

La edición del 9 de enero de 1961, “CLÍNICA CUZCO ATENDERÁ A OBREROS 

ASEGURADOS. - ASÍ SE LOGRÓ CONQUISTA SOCIAL VIGENTE EN EL PERÚ” 

informa sobre la inauguración de la “Clínica Cuzco”, centro que ofrecería servicios de Seguro 

Social Obrero a los trabajadores y sus familias. 

Se presenta esta apertura como el resultado de una larga lucha sindical, encabezada por la 

Federación de Trabajadores del Cusco. También destaca la intervención de figuras clave como 

Edgardo Diaz Peso (director del Seguro Social) y Jorge Guillermo Ochoa Nieves (director-gerente 

de la clínica). 

Se señalaba que Cusco había sido excluido del sistema por falta de “Población laboral 

suficiente” y esta inauguración rompe una barrera estructural en acceso a la salud. 

Esta nota puede ser utilizada para analizar cómo El Comercio visibilizó procesos de 

inclusión social en la segunda mitad del siglo XX, especialmente en relación con los trabajadores. 

Refuerza una prensa de narrativa de prensa local que acompaña las transformaciones estructurales. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



154 

 

 

 

Ilustración 69. Portada del diario El Comercio, 25 de marzo de 1961. 

Fecha y Año    Página 

Sábado 25 de marzo 1961     Recorte de la portada 

 

Fuente: El Comercio del Cusco 1961. 

 

Análisis e Interpretación 

En la edición del 25 de marzo de 1961, “TRAGEDIA EN EL CUZCO” pavorosa 

explosión locomotora N.°54”, informa sobre la explosión de la locomotora provocando varias 

muertes, heridos y graves daños materiales. La tragedia fue por causas desconocidas mientras se 

manipulaba el combustible y dinamita. 

También se informa que los restos de la máquina se dispersaron en un radio de 300 metros, 

generando escenas de terror y atrayendo a miles de personas. Participaron en la atención del 

desastre el arzobispo, las autoridades civiles, bomberos y policía, cabe señalar que el mismo diario 

estuvo en el lugar de la explosión, subrayando su rol activo como testigo. 
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Ilustración 70. Recorte del diario El Comercio, 12 de abril de 1961 (1). 

Fecha y Año    Página 

Miércoles 12 de abril 1961        Recorte de la pág.4 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1961. 

 

Análisis e Interpretación 

Este recorte de 1961 informa sobre “El Aniversario de Radio Cuzco”, primera estación 

radial en Cusco (1936) teniendo como propietario al Ing. Carlos Lizarraga Fisher, este suceso 

representaba un verdadero paso   hacia la modernidad y la trascendencia tecnológica.   

Esto destellaba la emergencia de la radio como medio de comunicación y espacio de 

difusión cultural en Cusco.   
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Ilustración 71. Recorte del diario El Comercio, 12 de abril de 1961 (2). 

Fecha y Año    Página 

Miércoles 12 de abril 1961      Recorte de la pág.4 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1961. 

 

 

Análisis e Interpretación 

Esta publicación informa sobre “Rusos Aclaman a Astronauta” como subtítulo “primer 

mensaje: Digan a Khrushchev que estoy sano y emocionado”, se informó que el cosmonauta 

soviético Yuri Gagarin se convirtió en el primer hombre en viajar al espacio a bordo del Sputnik. 

La nota incluye detalles biográficos y enfatiza la reacción popular y política de la URSS, 

destacando el orgullo nacional y el liderazgo tecnológico soviético. El Comercio destaca como 

prensa regional los acontecimientos internacionales de enorme relevancia alineados con el 

progreso y la ciencia. 
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Ilustración 72. Recorte del diario El Comercio, 16 de mayo de 1961. 

 

Fecha y Año    Página 

Martes 16 de mayo 1961        Recorte de la Portada  

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1961. 

 

Análisis e Interpretación 

La edición del 12 de mayo de 1961, “Hidroeléctrica” con un subtítulo: “SIGUE 

DESEMBARCO DE MAQUINARIAS PARA MACHUPICCHU - LLEGARON DE 

ITALIA TÉCNICOS ESPECIALIZADOS”. Trata de los avances de los trabajos de instalación 

de la central hidroeléctrica de Machu Picchu, destacando: El inicio del tendido de cables de alta 

tensión, la llegada de italianos especializados y el desembarco progresivo de 1800 toneladas de 

maquinaria. 

La importancia lleva a la modernización energética del sur andino, proyecto que marcó un 

antes y un después en la electrificación de la región. El periódico como cronista cumplió el papel 

fundamental en acompañar las transformaciones infraestructurales del país que no solo cumplía 

como testigo local sino celebraba activamente la llegada de la modernidad.   
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Ilustración 73. Portada del diario El Comercio, 9 de setiembre de 1961. 

Fecha y Año    Página 

Sábado 9 de setiembre 1961      Recorte de la portada  

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1961. 

 

Análisis e Interpretación  

Con el ingreso del nuevo director Edgardo Diaz, la portada de 1961 empieza a tener 

cambios significativos como una gran variedad de tamaños y estilos de tipografía, quitó la 

publicidad de la primera página, le dio más importancia visual a las secciones diferenciadas y 

títulos resaltantes. Sin embargo, tuvo un uso excesivo de las mayúsculas en los titulares.   
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Ilustración 74. Recorte del diario El Comercio, 07 de noviembre de 1961. 

Fecha y Año    Página 

Martes 7 de noviembre 1961      Recorte de la pág.2 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1961 
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Análisis e Interpretación 

La noticia del 7 de noviembre de 1961, “PROYECTO CÁRCEL EN QQUENCORO” 

informa sobre el proyecto para construir una nueva cárcel en los terrenos de Qquencoro y 

Ccochapata, cedidos por la Municipalidad del Cusco. Esta iniciativa responde a la congestión 

carcelaria en el penal de Almudena, que albergaba 900 reclusos y se había reducido a 670 gracias 

a medidas urgentes. 

El edificio actual que fue dañado por el sismo de 1950, representaba un riesgo estructural 

y de seguridad, al punto de que no se pudo restaurar por falta de fondos del Ministerio de Justicia. 

Se menciona la participación de una misión técnica estadounidense, encabezada por John 

Loveland, que coincidía en la necesidad urgente de reemplazar el penal actual.  

Esta nota sirve para ilustrar el rol del diario como portavoz de proyectos estatales dando 

cobertura a iniciativas judiciales, sin cuestionarlas o problematizar sus implicancias sociales. 

También tuvo relación con el discurso de orden y control, en una década que precede a grandes 

transformaciones sociales en el país.  

La nota tiene un enfoque institucional, con predominio del punto de vista de las autoridades 

judiciales, maneja un lenguaje formal, administrativo y técnico. El texto expone el problema 

presupuestal sin alusiones a las condiciones humanas o sociales de los presos.   
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 Ilustración 75. Recorte del diario El Comercio, 08 de agosto de 1962. 

Fecha y Año    Página 

 Miércoles 8 de agosto 1962       Recorte de la portada  

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1962. 
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Análisis e Interpretación 

En el titular “Perú Segunda Potencia Pesca” del 8 de agosto 1962, el país estaba en 

desarrollo económico y parcialmente sostenido por la exportación de recursos naturales. En el 

recorte del diario nos indica en específico sobre la pesca – en especial la anchoveta usada como 

harina de pescado, esto llevó a consolidarse como una industria estratégica, por su alta demanda 

en mercados internacionales.  

El Comercio del Cusco no era ajeno a los logros económicos del Perú, buscando generar 

orgullo nacional y celebrar estos acontecimientos como emblemas del progreso sin explorar las 

consecuencias sociales o ambientales. Para ese año el país estaba bajo el segundo gobierno de 

Manuel Prado, caracterizándose por una política económica liberal, que estaba a favor de la 

inversión privada y la expansión de industrias extractivas.   

Esta nota tenía un lenguaje tecnocrático y optimista: se mencionaba a “competencia 

magnifica” y se destaca “incremento de divisas” con enfoques de cifras concretas de producción y 

exportación. Así mismo los datos abundaban, se hablaba sobre toneladas desembarcadas, número 

de fábricas, porcentajes de uso industrial, lo que nos permite analizar que tenía objetividad técnica, 

muy propio del periodismo de esa época.  

En conclusión, el lenguaje técnico y triunfalista buscaba generar orgullo nacional, mientras 

que la perspectiva centralista dejaba fuera la realidad de regiones como Cusco.  
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Ilustración 76. Portada del diario El Comercio, 16 de noviembre de 1962. 

 

Fecha y Año    Página 

Viernes  16 de noviembre 1962   Recorte de la portada  

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1962. 
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Análisis e Interpretación 

El 16 de noviembre de 1962, el diario de El Comercio del Cusco, publica una nota de 

CAMPESINOS QUE VICTIMARON A UN GUARDIA CIVIL ATACANDO UN PUESTO 

POLICIAL DE PUCYURA. En esta publicación se describe un violento ataque en dicha 

localidad, donde un promedio de 30 campesinos encabezados por Hugo Blanco quien era dirigente 

agrario.  

La muerte del guardia Hernán Briceño rápidamente se convirtió en titulares nacional e 

internacional, y por este hecho Hugo blanco se hizo conocido. 

En el recorte del diario nos indica que los atacantes estaban armados con armas de fuego y 

armas blanca (fusiles, machetes y carabinas), quienes luego del ataque huyeron del lugar. En la 

nota, no solo relatan los hechos, sino que se redacta desde un enfoque claramente criminalizador, 

teniendo como encabezado a los campesinos como violentos e irracionales.  

En el titular se utilizó el término “victimaron” cargado de connotaciones emocionales, para 

reforzar la idea de brutalidad y barbarie por parte de los campesinos. Sin embargo, en la 

publicación de El Comercio se omite por completo el contexto en el que sucedieron estos hechos, 

dándonos a entender que no eran completamente objetivos ni neutrales con la información.  

El contexto real de este ataque por parte de los campesinos fue hacer cumplir la ley de la 

reforma agraria de 1960, siendo ignorada por las autoridades locales, sin poner fin al régimen de 

hacienda que explotaba a miles de campesinos. Esta nota es un claro ejemplo de cómo el discurso 

mediático puede construir enemigos internos, deslegitimar la protesta y contribuir a la represión 

simbólica.  
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Ilustración 77. Recorte de la portada del diario El Comercio, 11 de enero de 1963. 

 

Fecha y Año    Página 

Viernes 11 de enero 1963          Recorte de la portada 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1963.  
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Análisis e Interpretación 

El 11 de enero de 1963, se publica “Captura de Hugo Blanco” donde se informa con un 

tono celebratorio, la captura del líder campesino Hugo Blanco Galdos quien fue acusado de 

encabezar una insurrección en La Convención, detallando el operativo realizado por la guardia 

civil, además menciona el despliegue de helicópteros y rastreos a pie. 

En esta publicación se enfatizó el allanamiento de armas, municiones y documentos 

comprometedores, reforzando la idea de un complot subversivo. Esta cobertura es un claro ejemplo 

como los medios de comunicación, también participaban activamente en la construcción de 

sentido, alineándose con los intereses del poder local y nacional.  

El Comercio del Cusco en esta publicación no representó las causas reales sino optó por 

una narrativa centrada en el orden, autoridad y la seguridad, invisibilizando la lucha del campesino. 

El diario actuó como un agente de discurso oficial y la cobertura de la captura de Blanco consolidó 

la imagen del campesino como un criminal facilitando su condena y aislamiento político.  

En cuanto al estilo y redacción de la nota emplea un lenguaje militarizado y sensacionalista, 

posicionando a las fuerzas del orden como héroes de una hazaña nacional. El uso de los términos 

como “escuadrón” “pesquisa”, “enlace”, “último refugio”, escurridizo dirigente extremista”, estos 

términos usan una narrativa de persecución, legítima y exitosa contra una amenaza al orden. El 

objetivo parecía vincular la figura de Hugo Blanco a una amenaza ideológica militar. 
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Ilustración 78. Recorte de la portada del diario El Comercio, 26 de enero de 1963. 

Fecha y Año    Página 

Sábado 26  de enero 1963       Recorte de la portada 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1963. 
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Análisis e Interpretación 

La nota titulada "Henry Ford II ya se encuentra en Perú", fue publicada el 26 de enero 

de 1963. Informa que Henry Ford II, magnate estadounidense y presidente de la Ford Motor 

Company, ha llegado al Perú como parte de una gira por América Latina.  

La cobertura señala que no dará entrevistas a la prensa y que fue recibido por autoridades 

de economía e industria en el aeropuerto Jorge Chávez de Lima. Indica, además, que hará una 

posible parada en Cusco para visitar Machu Picchu y que continuará su viaje hacia Ecuador.  

El lenguaje de la nota tiene el uso de frases como “dueño de la mayor empresa 

automovilística mundial” o “personalidades de la economía e industria nacional”, que denotan 

admiración y validación del visitante. Esto le daba una apariencia de modernidad y conexión con 

los “grandes temas” del mundo capitalista. A pesar de ser un periódico regional, El Comercio del 

Cusco demostraba interés en su cobertura en el contexto global, especialmente cuando se trataba 

de personalidades extranjeras. 

En contraste con las notas regionales se puede observar una clara posición ideológica del 

medio ya que favorecen las figuras de poder económico extranjero mientras se condena o minimiza 

la agencia política de los sectores populares peruanos. 
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Ilustración 79. Recorte del diario El Comercio, 26 de junio de 1969. 

Fecha y Año    Página 

Jueves 26 de junio 1969         Recorte de la pág.2 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1969 
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Análisis e Interpretación 

La nota "Nueva Ley de Reforma Agraria, instrumento de transformación" publicada 

el jueves 26 de junio de 1969, durante el gobierno de Juan Velasco Alvarado. Esta nota como tema 

central de la página dedicada íntegramente a reproducir, el Decreto Ley N.º 17716, firmado por el 

presidente Velasco, que establece la nueva Ley de Reforma Agraria. Se transcriben extensos 

artículos de la ley, explicando sus fundamentos, objetivos y mecanismos: la eliminación del 

latifundio, la propiedad social de la tierra, y la expropiación de fundos improductivos.  

No se mencionan antecedentes regionales del conflicto agrario, ni la lucha campesina en 

Cusco, pese a que esta región fue uno de los epicentros de la presión por la reforma agraria. 

Comparado con años anteriores como 1962 o 1963 cuando El Comercio del Cusco presentaba a 

líderes agrarios como Hugo Blanco bajo un lente criminalizador, este enfoque es mucho más 

institucional y conciliador. Ahora se habla de “justicia social” y de “superación del gamonalismo”.  

Aunque no abiertamente crítica, la nota adopta un tono legalista que invisibiliza a los 

actores populares y transfiere la agencia del cambio al Estado militar. Esto permitiría al diario 

conservar cierta coherencia editorial sin contradecir abiertamente al nuevo régimen. La nota 

también puede interpretarse como una forma de adaptación táctica frente al gobierno de Velasco 

Alvarado. 
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Ilustración 80. Recorte de la portada del diario El Comercio, 29 de noviembre de 1980. 

Fecha y Año    Página 

Sábado 29 de noviembre 1980    Recorte de la portada  

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1980. 

Análisis e Interpretación 

La nota  “Cusco en 1981 recibiría a 200 mil turistas extranjeros”, publicada el 29 de 

noviembre de 1980.  Gira en torno a la promoción del turismo como una estrategia de desarrollo 

regional, como resultado de una “promoción turística” impulsada por la Oficina Regional de 

Industria, Turismo e Integración (ITIC). El lenguaje es positivo, técnico y optimista, centrado en 

metas cuantificables (200 mil turistas, 30 millones de soles, diversificación de atractivos 

turísticos).  

Se proyectaba una visión de futuro alineada con el progreso y la modernización, donde el 

turismo aparece como motor de desarrollo económico. Esta nota es representativa sobre el turismo 

en el Perú andino de los años 80. 
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Ilustración 81. Portada del diario El Comercio, 29 de diciembre de 1980. 

 

Fecha y Año    Página 

Sábado 29 de Diciembre 1980    Recorte de la portada 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1980. 

Análisis e Interpretación 

La publicación “Evaluarán potencial de minas de Tintaya”, publicada el 20 de 

diciembre de 1980 en El Comercio del Cusco informa sobre la llegada de equipos técnicos 

incluyendo especialistas japoneses, para evaluar el potencial de los yacimientos mineros de 

Tintaya, en la provincia de Espinar, así como la inversión necesaria para su explotación. 

 La nota no menciona el grado de impacto ambiental en las comunidades locales o el 

impacto social, todo se reduce a inversión, e ingresos económicos, así como términos como 

“explotación adecuada”, “fuente de ingresos”, “financiamiento”, “evaluación técnica” refuerzan 

una lógica productivista, donde la minería se presenta como una actividad deseable 

financieramente. Por lo que se da por hecho que la explotación minera es positiva, sin requerir 

consulta social ni mecanismos participativos. 
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Ilustración 82. Portada del diario El Comercio, 12 de diciembre de 1983. 

Fecha y Año    Página 

Lunes 12 de Diciembre 1983               Portada  

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1983. 

Análisis e Interpretación  

La portada de 1983 está organizada en varias columnas con títulos jerarquizados según la 

importancia de la noticia, tiene un lenguaje serio objetivo y formal, refleja un estilo clásico de los 

80 (formal, centrado en temas del estado, diseño funcional y sobrio) dejando de lado los avisos 

comerciales.   
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Ilustración 83. Portada del diario El Comercio, 12 de diciembre de 1983. 

 

Fecha y Año    Página 

Lunes 12 de Diciembre 1983   Recorte de la portada  

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1983. 

Análisis e Interpretación 

“La UNESCO preservará Cusco y Machupijchu” nota publicada el 12 de diciembre de 

1983, informaba sobre la inclusión de la ciudad del Cusco y el santuario Arqueológico de Machu 

Picchu en una lista de 29 lugares que la UNESCO declara patrimonio cultural de la humanidad, 

merecedores de protección y revalorización internacional.  

Esta nota se publica en un contexto donde Cusco inicia a consolidarse como un eje del 

turismo cultural internacional, mientras el país atravesaba una crisis política, con la violencia 

interna y deterioro institucional. Este reconocimiento de la UNESCO funcionaba como 

reafirmación simbólica del Estado y valor nacional. 
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Ilustración 84. Portada del diario El Comercio, 09 de enero de 1996. 

Fecha y Año    Página 

sábado 9 de enero de 1996                  Portada 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1996. 

 

Análisis e Interpretación  

En esta portada se destaca las letras rojas grandes y la negrita en el titular con mayúsculas, 

este periódico tenía titulares sensacionalistas, modularidad claro en el diseño, mezcla de textos e 

ilustraciones. Su diseño visual es directo, económico en espacio y atractivo para los lectores. 
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Ilustración 85. Recorte del diario El Comercio, 06 de enero de 1996. 

Fecha y Año    Página 

Martes 6 de enero de 1996        Recorte de la pag.2 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 1996. 

 

Análisis e Interpretación 

En 1996, El Comercio del Cusco realizó una publicación sobre “Suspenden aterrizaje de 

helicópteros: MachuPicchu” esta noticia informaba sobre la decisión del presidente Alberto 

Fujimori de suspender los aterrizajes de helicópteros en Machu Picchu, luego que este visitará 

Machu Picchu y comprobará los daños ecológicos y estructurales que se causaban por las 

operaciones de la empresa Heli – Cusco. 

Esta nota es importante y reveladora no solo por el conflicto entre conservación y turismo, 

sino de cómo la prensa regional, podría actuar como vehículo del relato autoritaria, en vez de abrir 

espacios de deliberación pública, la defensa del patrimonio aparece instrumentalizada en función 

del liderazgo presidencial, minimizando el rol de instituciones técnicas o de la sociedad civil.   



177 

 

 

 

Ilustración 86. Portada del diario El Comercio 2019 – última publicación. 

Fecha y Año    Página 

     Jueves 7 de enero 2019                  Portada 

 

Fuente. El Comercio del Cusco 2019. 

 

Análisis e Interpretación  

Incluye iconos modernos de redes sociales a diferencia de los años anteriores, se observa 

un descenso en el costo de los diarios (0.50 centavos), incluye fotografías en lugar de caricaturas 

e ilustraciones.
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5.1. RESULTADOS Y ANÁLISIS CRÍTICO 

Durante los cien años de trascendencia desde 1896 hasta 1996, El Comercio del Cusco se 

consolidó como uno de los medios más influyentes de toda la región andina. El alcance estuvo 

marcado por tres grandes etapas: Su fundación como expresión de innovación regional, su auge 

como voz articuladora de la identidad cusqueña y su declive como reflejó de las evoluciones 

políticas, sociales, tecnológicas y económicas del Perú del siglo XX. 

5.1.1. Fundación: medio de modernización y voz de élites (1896-1920) 

Su fundación del diario en 1896 contrastó con una etapa de consolidación republicana de 

aspiraciones innovadoras de toda la región sur andina. Desde que salieron las primeras ediciones, 

el periódico se alineo con los intereses de las élites urbanas cusqueñas, actuando como difusor de 

políticas centralistas, noticias oficiales y avisos comerciales. En este periodo, su línea editorial 

mostró un sesgo conservador, centrado en la promoción del orden, el progreso y la civilidad, 

replicando el estilo y formato de los periódicos limeños. También reflejo el esfuerzo por consolidar 

un discurso regional articulado con el proyecto de nación republicana.  

5.1.2.  Auge: articulador de identidad regional y foro político (1920-1980) 

Durante su apogeo el diario no solo amplió su cobertura periodística, sino que se convirtió 

en un actor clave en el debate público. Resguardó los procesos históricos importantes como: La 

Reforma Agraria, expansión del turismo, los problemas sociales y los cambios en la estructura 

agraria regional. El Comercio del Cusco era un espacio donde se disputaba como las voces oficiales 

hasta reclamos indígenas, así mismo hubo mayor diversidad temática, incorporando columnas de 
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opinión, notas culturales, crónicas científicas y reportajes de actualidad, consolidándose como un 

medio importante en nuestra región con una visión nacional e internacional. 

5.1.3. Declive: tensiones, modernización fallida y pérdida de voz (1980-1996) 

Desde mediados del siglo XX, comenzó a debilitarse lentamente entre los factores más 

significativos destacan: 

a) Los factores sociales: El cambio en los hábitos de consumo de información como 

la entrada tanto de la radio y la televisión, lo cual redujo su relevancia pública y su 

lectoría. 

b) Los factores económicos: La crisis inflacionaria de los años 80, afecto gravemente 

su sostenibilidad, porque sumaba un alto costo para la impresión y distribución. 

Sobre todo, agravo más aun su situación financiera la perdida como diario judicial. 

c) Los factores políticos: El centralismo mediático limeño y la falta de pluralidad en 

su línea editorial hicieron que perdiera credibilidad frente a nuevos medios 

emergentes más diversos. 

Otro punto importante es la trayectoria política de algunos propietarios de El 

Comercio del Cusco, quienes utilizaron el medio no solo como una empresa 

periodística sino como una plataforma de poder e influencia en el contexto público-

regional, también el prestigio histórico del diario para fortalecer su presencia 

política.  

d) Los factores tecnológicos: La falta de adaptación a los nuevos formatos, ausencia 

de la edición digital marco su desventaja frente a otros medios que adoptaban la era 

digital. Por lo que, no se adaptó a los nuevos avances tecnológicos. 
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5.2. CONCLUSIONES  

Primera: El estudio del diario El Comercio del Cusco entre 1896 y 1996 demuestra que 

su trayectoria fue influida por factores sociales, económicos y políticos que cambiaron según el 

contexto histórico de cada etapa. Desde su fundación como expresión del proyecto moderno 

regional hasta su auge como voz de identidad cusqueña y su declive ante las nuevas dinámicas del 

sistema tecnológico mediático. El diario participó en las grandes transformaciones de la región 

Cusqueña. 

Segunda: El Comercio del Cusco nació en un contexto de modernización regional 

impulsado por las élites locales, como respuesta a la necesidad de un medio que acompañara el 

proyecto republicano del Estado. Desde lo social, estuvo dirigido a la clase letrada interesada en 

centralizar la información y difundir un discurso de orden y progreso; en lo económico, se sostuvo 

gracias a la pequeña burguesía cusqueña mediante la publicidad local, los avisos judiciales y 

alianzas con imprentas; mientras que, en lo político, surgió en un escenario de gobiernos liberales 

y centralistas que veían en la prensa un instrumento de cohesión y control regional. 

Tercera:  Durante su apogeo, El Comercio del Cusco se consolidó como un medio clave 

en la construcción de la identidad regional, al reflejar debates sobre cultura, territorio y ciudadanía. 

Registró hitos como la construcción de la vía férrea, la llegada del automóvil, la locomotora y el 

avión, la edificación del aeropuerto y hospitales, así como el descubrimiento de Machu Picchu y 

el auge del turismo. En el plano social, fortaleció su vínculo con los sectores populares al difundir 

el indigenismo, el sindicalismo y la lucha por los derechos civiles. En lo económico, logró 

estabilidad gracias a la publicidad institucional y a su condición de diario judicial, lo que le 
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permitió ampliar secciones y cobertura. En lo político, mantuvo una línea editorial flexible: en 

algunos momentos crítico con los gobiernos y, en otros, portavoz de sectores conservadores. 

Cuarta. - El declive de El Comercio del Cusco se inició a inicios de la década de 1980, 

con la crisis económica nacional que encareció los insumos y la pérdida de su condición de diario 

judicial, una de sus principales fuentes de ingresos. Luego, la expansión de la radio, la televisión 

y las plataformas digitales cambió los hábitos de consumo de información y redujo su lectoría. En 

lo económico, las crisis regionales y la falta de inversión tecnológica lo dejaron en desventaja 

frente a medios emergentes. En lo político, su influencia se diluyó al mantener un estilo tradicional 

en un contexto donde, tras la caída de gobiernos autoritarios como el de Fujimori, se demandaban 

medios más abiertos y críticos. Esta combinación de factores impidió su adaptación a la era digital 

y condujo a la desaparición tanto de su versión impresa como de la digital. 
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5.3. RECOMENDACIONES  

Primera: Las instituciones como bibliotecas, Archivo Regional y universidades deben 

impulsar la recuperación, digitalización del diario la preservación de ejemplares para la consulta y 

difusión académica. Su conservación no solo es importante para la memoria regional, sino que 

representa una fuente importante para los estudiantes, prensa regional, historiadores y la sociedad 

cusqueña sobre el desarrollo, social económico, político y cultural. 

Segunda: Es importante que se fomente la investigación de medios impresos regionales 

desde un enfoque histórico, comunicacional y sociológico trascendiendo la centralización limeña 

de los estudios mediáticos. La historia de la prensa regional, permite comprender los procesos de 

modernización, resistencia cultural y formación de la ciudadanía local en el país. 

Tercera: Se propone incluir la interpretación y análisis de la prensa histórica en los 

programas educativos sea de colegios y universidades, como herramienta para fortalecer la 

identidad regional como el pensamiento crítico sobre los medios. También comprende cómo se 

construyó el desarrollo periodístico en el pasado, lo cual nos permite formar lectores informados 

y conscientes en el presente. 

Cuarta:  Al Estado peruano y a los gobiernos regionales les corresponde impulsar políticas 

públicas de apoyo a los medios locales independientes, orientadas a fortalecer su infraestructura 

tecnológica, asegurar su sostenibilidad económica y promover la capacitación profesional. De esta 

forma, se podrá garantizar una prensa plural, descentralizada y representativa en un país marcado 

por profundas desigualdades. 
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Tabla 2: Matriz de consistencia 

MATRIZ DE CONSISTENCIA:  

CIEN AÑOS DE PERIODISMO: FUNDACIÓN, AUGE Y DECLIVE DEL DIARIO EL COMERCIO DEL CUSCO (1896 – 1996) 

2024. 

PROBLEMA OBJETIVOS CATEGORÍAS E INDICADORES METODOLOGÍA 

Problema general 

¿Cuáles fueron los 

factores sociales, económicos y 

políticos que influyeron en el 

proceso de fundación, auge y 

declive del diario El Comercio 

del Cusco entre 1896 y 1996? 

Problemas específicos  

P.E.1.- ¿Qué factores 

sociales, económicos y políticos 

influyeron en el proceso de 

fundación del diario El 

Comercio del Cusco en 1896? 

P.E. 2.- ¿Cómo 

contribuyeron los factores 

sociales, económicos y políticos 

al auge del diario El Comercio 

del Cusco durante su periodo de 

mayor influencia? 

Objetivo general 

Analizar los factores 

sociales, económicos y políticos 

que influyeron en el proceso de 

fundación, auge y declive del 

diario El comercio del Cusco 

entre 1896 y 1996. 

Objetivos específicos  

O.E.1.-Identificar los 

factores sociales, económicos y 

políticos que motivaron la 

fundación del diario El 

Comercio del Cusco en 1896. 

O.E.2.- Analizar cómo 

contribuyeron los factores 

sociales, económicos y políticos 

al auge del diario El Comercio 

del Cusco durante su periodo de 

mayor influencia. 

O.E.3.-Explicar los 

factores sociales, económicos y 

Categoría 1: 

Cien años de periodismo 

Subcategorías: 

-Contexto histórico del periodismo en 

el Cusco (1896-1996) 

-Rol de El comercio en la sociedad 

cusqueña  

-Innovaciones y cambios editoriales. 

Indicadores 

-Acontecimientos principales que 

influyeron en la historia del periodismo 

local (Transformaciones de los medios 

de comunicación en la región) 

-Impacto del periódico en la identidad 

regional y la opinión pública 

(contribución del diario a movimientos 

sociales y culturales). 

-Cambios en el formato y diseño del 

diario a lo largo del tiempo 

(incorporación de nuevas secciones y 

temáticas). 

Tipo de investigación 

Cualitativa 

Nivel de investigación 

Descriptivo y explicativo 

Método de investigación 

Histórico  

Unidad de análisis  

Es el diario El Comercio del Cusco en el 

período comprendido entre 1896 y 1996. 

Primero la evolución institucional del 

periódico, luego su impacto en la sociedad 

cusqueña. 

Población de estudio 

Los elementos relevantes del diario El 

Comercio del Cusco durante el período 1896-

1996.  A lo largo de 100 años se publicó un total 

de 24,386. 

Tamaño de la muestra 
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 Fuente: elaboración propia. 

 

 

 

  

P.E.3.- ¿Qué factores 

sociales, económicos y políticos 

determinaron el declive del 

diario El comercio del Cusco 

hacia 1996? 

políticos que determinaron el 

declive del diario El Comercio 

del Cusco hacia 1996. 

Categoría 2: 

Fundación y declive Diario el 

Comercio del Cusco. 

Subcategorías 

-Factores sociales 

-Factores económicos 

-Factores políticos  

Indicadores 

-Influencia de movimientos sociales y 

culturales en la línea editorial  

-Fuentes de financiamiento y 

sostenibilidad económica del diario 

(impacto de la crisis económica en la 

región durante el funcionamiento del 

periódico. 

-Socialización con los gobiernos 

locales y nacionales (inclinación del 

diario ante eventos políticos 

importantes). 

Se analizó 86 ejemplares del diario 

seleccionados en función de su relevancia 

temática, histórica y representatividad de las 

distintas etapas del diario. Estos recortes 

representan aproximadamente el 0,35% del 

total de ediciones publicadas en el periodo de 

estudio. 

Técnicas de selección de muestra 

Muestreo intencionado o por criterio. Se 

seleccionaron ediciones del diario que 

corresponden a las etapas que conforman el 

estudio. 

Técnicas de recolección de información 

Análisis documental. Esta técnica implica la 

recopilación y revisión de documentos escritos 

y visuales relacionados con el diario. 

Recolección de testimonios históricos de 

personas vinculadas al periódico detalles 

importantes sobre su funcionamiento y 

evolución. 
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FOTOGRAFÍAS 

 

Fotografía 1. Recopilación de datos, para analizar los hechos más resaltantes publicados 

en el diario El Comercio del Cusco en la Biblioteca Municipal Gustavo Pérez Ocampo. 

 

 

Fotografía 2. Análisis de los hechos más resaltantes publicados en el diario El Comercio 

del Cusco en la Biblioteca Municipal Gustavo Pérez Ocampo. 
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Fotografía 3. Entrevista al periodista Calixto Coanqui Quispe, para recopilar los hechos 

más resaltantes publicados en el diario El Comercio – Instituto Americano de Arte. 

 

 

Fotografía 4 y 5. Recopilación de datos del Registro Oficial del departamento en el 

Archivo Regional de Cusco. 
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Fotografía 6. Registro fotográfico, del diario El Comercio del Cusco en la Biblioteca 

Municipal Gustavo Pérez Ocampo. 

 

 

Fotografía 7 y 8. Análisis de la información y registro fotográfico del diario El Comercio 

del Cusco en el Archivo Regional del Cusco en la Biblioteca Municipal Gustavo Pérez 

Ocampo. 
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Fotografía 9 y 10. Recopilación de datos del diario El Comercio del Cusco en la 

Biblioteca Municipal Gustavo Pérez Ocampo. 

 

 

Fotografía 11. Recopilación y análisis de datos del diario El Comercio del Cusco en la 

hemeroteca Municipal Gustavo Pérez Ocampo, con el periodista y ex director del diario El 

Comercio. 
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Fotografía 12. Foto general en la hemeroteca de la Biblioteca Municipal Gustavo Pérez 

Ocampo. 

 

 

 Fotografía 13: Responsable de la hemeroteca Gustavo Pérez Ocampo, Isidro Jordán Vargas. 


