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Resumen

La investigacion titulada "Elusion tributaria y el crecimiento empresarial de los
comerciantes del mercado mayorista Vinocanchon del distrito de San Jerénimo, 2021" tuvo
como objetivo: “Determinar como la elusion tributaria influye negativamente en el
crecimiento empresarial de los comerciantes del mercado mayorista Vinocanchon del
distrito de San Jeronimo, 2021". Para lograr esto, se empled un marco metodologico con un
tipo basico, utilizando un alcance descriptivo correlacional, el disefio de investigacion
adoptado fue no experimental de corte transversal, la muestra estuvo conformado por 143
comerciantes, la técnica e instrumento utilizados fueron la encuesta y el cuestionario, y los

datos recopilados fueron procesados mediante el software estadistico SPSS.

Se concluye que la elusion tributaria si influye negativamente en el crecimiento
empresarial de los comerciantes del mercado mayorista Vinocanchén, 2020; se tomo6 en
consideracion la prueba no paramétrica de la Tau b de Kendall donde el valor de
significancia bilateral dio como resultado un valor menor a 0.05, por lo que se acepta la
hipotesis alterna, por otro lado para determinar el nivel de influencia se considero el
coeficiente de correlacion donde el valor obtenido fue de (-0.730) revela una correlacion
inversa alta, indicando que a medida que la elusion tributaria disminuye, el crecimiento

empresarial tiende a mejorar significativamente.

Palabras clave

Elusion tributaria, control tributario, crecimiento empresarial, compra, venta
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Abstract

The research titled "Tax avoidance and the business growth of the merchants of the
Vinocanchon wholesale market in the district of San Jeronimo, 2021" had the objective of:
“Determining how tax avoidance negatively influences the business growth of the merchants
of the Vinocanchon wholesale market in the district de San Jerénimo, 2021". To achieve
this, a methodological framework with a basic type was used, using a correlational
descriptive scope, the research design adopted was non-experimental cross-sectional, the
sample was made up of 143 merchants, the technique and The instrument used was the
survey and the questionnaire, and the data collected was processed using the SPSS statistical

software.

It is concluded that tax avoidance does negatively influence the business growth of
merchants in the Vinocanchon wholesale market, 2020; The non-parametric test of Kendall's
Tau_b was taken into consideration where the bilateral significance value resulted in a value
less than 0.05, so the alternative hypothesis is accepted. On the other hand, to determine the
level of influence, the coefficient was considered correlation where the value obtained was
(-0.730) reveals a high inverse correlation, indicating that as tax avoidance decreases,

business growth tends to improve significantly.

Keywords

Tax avoidance, tax control, business growth, purchase, sale
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Introduccion

El proposito primordial de esta investigacion es determinar como la elusion tributaria
influye negativamente en el crecimiento empresarial de los comerciantes del mercado
mayorista Vinocanchon del distrito de San Jerénimo, 2021. Para respaldar este estudio, se
ha recurrido a diversas fuentes de informacién que sirven como fundamento esencial para su
desarrollo, la estructura de la investigacion se ha dividido en cinco secciones distintas,

detalladas a continuacion:

I. Planteamiento del problema: En esta etapa se describe la situacion problematica
actual, se identifican los problemas tanto general como especificos y se definen tanto el
objetivo general como los objetivos especificos de la investigacion. Ademas, se exponen la

justificacion del estudio, resaltando su relevancia y aportes.

I1. Marco teodrico coceptual: Se recopila y organiza informacion de diversas fuentes,
permitiendo integrar antecedentes internacionales, nacionales y locales. A partir de esta base,

se desarrolla el marco conceptual que sustenta tedricamente la investigacion.

I11. Hipotesis y variables: Se establecen las hip6tesis general y especificas en funcion

de las variables definidas, orientando el analisis y los objetivos del estudio.

IV. Metodologia: Se detallan aspectos clave como el enfoque, tipo, nivel, método y
disefio de la investigacion. Se identifica la poblacién de estudio, se determina el tamafio de
la muestra y se describe la unidad de anélisis. Asimismo, se especifican las técnicas y los

instrumentos empleados para la recoleccion de datos.

V. Resultados y discusion: Se presentan los resultados obtenidos tras el andlisis de los
datos procesados mediante herramientas estadisticas. Esta seccion incluye la confiabilidad

del estudio, las pruebas de hipotesis y las distribuciones de frecuencia. Posteriormente, se



X

realiza un analisis detallado y se discuten los resultados considerando los antecedentes que

los respaldan.

Conclusiones y recomendaciones: Con base en los resultados obtenidos, se elaboran
conclusiones que responden a los objetivos planteados y se formulan recomendaciones o

sugerencias.

Referencias bibliograficas y anexos: Finalmente, se listan las referencias utilizadas
como soporte para el desarrollo del estudio y se adjuntan los anexos necesarios, los cuales

ofrecen informacién complementaria y respaldo adicional.



I. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1. Situacion problematica

En la actualidad, la dindmica econdémica se encuentra en constante evolucion,
influenciada por la globalizacion de estandares econdmicos, politicos, fiscales y tributarios.
Los tributos representan el pilar financiero del Estado peruano, ya que los ingresos generados
se utilizan para financiar una variedad de servicios publicos esenciales que contribuyen al
desarrollo del pais. Paralelamente, las empresas buscan alternativas para reducir sus
responsabilidades fiscales, a menudo utilizando estrategias o maniobras permitidas por la
legislacion tributaria o aprovechando lagunas en la misma, aunque estas practicas no

necesariamente sean ilegales desde un punto de vista técnico.

El mercado de Vinocanchon estd ubicado en el distrito de San Jeronimo, provincia del
Cusco es un centro de abastecimiento zonal de tipo mixto (minorista/mayorista); para el
trabajo de investigacion se considera a 227 comerciantes del sector mayorista que esta
compuesto por 11 pabellones, si bien es cierto los comerciantes estdn debidamente inscritos
y empadronados ante la municipalidad del distrito ante la administracion tributaria no estan
reconocidos debido a que no cuentan con un registro unico de contribuyente, debido a que
no cuentan con un domicilio fiscal adecuado, es por ello que los comerciantes no cuentan
con un adecuado crecimiento empresarial debido a que los mismos aprovechan algunos

vacios legales para no pagar impuestos.

Para ello Rodriguez (2017) sefiala que el crecimiento empresarial consiste en aquel
proceso a través del cual una empresa implementa para mejorar sus estrategias y poder
alcanzar el éxito en determinados aspectos. Este crecimiento puede lograrse a través del
aumento de ingresos o al valor de los activos con los que cuenta. En tal sentido los
comerciantes no cuentan con un buen crecimiento empresarial debido a que al momento de

realizar sus compras no toman en consideracion los costos, gastos, cantidad, calidad y



variedad de los productos que adquieren; ademas al momento de realizar la venta de los
distintos productos los comerciantes no toman en consideracion el precio; oferta; demanda
de los productos ademas de que no consideran la misma competencia que existe en el

mercado mayorista de Vinocanchon.

Por otro lado Orellana (2018) se define como elusion tributaria a la accidon en la que el
interesado aprovecha los vacios legales con la finalidad de obtener ventajas no previstas ya
que al no realizar un correcto control tributario no se cumplird adecuadamente las
obligaciones tributarias; se pudo apreciar que los comerciantes mayoristas incurren en la
elusion tributaria debido a que los mismos no poseen una conciencia tributaria debido a que
no cuentan con una educacion tributaria; ademas de que no reciben charlas ni capacitaciones,
por otro lado no tiene un control tributario adecuado debido a que no hay una fiscalizacion,
inspeccion y verificacion por parte de la administracion tributaria; la elusion tributaria surge
a raiz de la ambigiiedad de las normas debido a que los comerciantes no poseen una
informacion tributaria; ademéas de que no cuentan con un plan de comunicacioén y no cuentan

con una orientacion tributaria.
1.2. Formulacion del problema
a. Problema general

(Como la elusion tributaria influye negativamente en el crecimiento empresarial de los

comerciantes del mercado mayorista Vinocanchoén del distrito de San Jerénimo, 20217
b. Problemas especificos

—¢Como el incumplimiento de las obligaciones sustanciales influye negativamente en el
crecimiento empresarial de los comerciantes del mercado mayorista Vinocanchon del

distrito de San Jerénimo, 2021?



—({Como el incumplimiento de las obligaciones formales influye negativamente en el
crecimiento empresarial de los comerciantes del mercado mayorista Vinocanchon del

distrito de San Jerénimo, 2021?

—¢Coémo la falta de control tributario influye negativamente en el crecimiento empresarial
de los comerciantes del mercado mayorista Vinocanchon del distrito de San Jeronimo,

20217
1.3. Justificacion de investigacion
a. Justificacion tedrica

Este estudio se fundamenta en una solida justificacién tedrica, ya que su objetivo
principal fue ampliar y profundizar los conocimientos en la ciencia y teoria contable,
especificamente en lo relacionado con la elusion tributaria y el crecimiento empresarial de
los comerciantes del Mercado Mayorista Vinocanchon. A través de este enfoque, se busca
no solo comprender mejor estas problematicas, sino también contribuir al desarrollo de

soluciones efectivas para enfrentar posibles desafios futuros en este &mbito.
b. Justificacion practica

Este estudio cuenta con una justificacion practica sélida, ya que se constituye como una
herramienta valiosa de consulta para futuras investigaciones relacionadas con los temas
abordados. Ademas, proporciona a los comerciantes del Mercado Mayorista Vinocanchon
conocimientos fundamentales que les permitiran tomar decisiones empresariales mas
informadas, evitar incurrir en delitos tributarios y, a su vez, fomentar su crecimiento

empresarial de manera sostenible y responsable.
c. Justificacion metodologica

En el presente estudio de investigacion se implementaron diversos procedimientos

orientados a alcanzar los objetivos planteados. Para ello, se emplearon técnicas que



permitieron validar y garantizar la confiabilidad del estudio, siguiendo las normativas
establecidas por la universidad. Asimismo, se adoptaron los lineamientos de las normas APA
para asegurar un formato adecuado y profesional. La investigacién se fundamentd en el
método deductivo, adoptd un enfoque cuantitativo y se clasifico como un estudio de tipo
basico con un disefio no experimental de corte transversal. La poblacion de estudio estuvo

conformada por los comerciantes del Mercado Mayorista Vinocanchon.
d. Justificacion social

El estudio cuenta con fundamentacién social en razén a que es una herramienta util de
consulta los comerciantes del Mercado Mayorista Vinocanchon, sobre la elusion tributaria y
como esta influye en su crecimiento empresarial, asi mismo se busca concientizar e impulsar
la formalizacion de los comerciantes con el proposito de reducir la elucion tributaria y las
sanciones por la infraccion, permitiéndole asi al Estado recaudar mas ingresos con los que

puede mejorar la calidad de vida de la poblacion.
1.4. Objetivos de investigacion
a. Objetivo general

Determinar cémo la elusion tributaria influye negativamente en el crecimiento
empresarial de los comerciantes del mercado mayorista Vinocanchén del distrito de San

Jeronimo, 2021.
b. Objetivos especificos

—Determinar cémo el incumplimiento de las obligaciones sustanciales influye
negativamente en el crecimiento empresarial de los comerciantes del mercado mayorista

Vinocanchon del distrito de San Jerénimo, 2021.



—Determinar como el incumplimiento de las obligaciones formales influye negativamente
en el crecimiento empresarial de los comerciantes del mercado mayorista Vinocanchon

del distrito de San Jeréonimo, 2021.

—Determinar como la falta de control tributario influye negativamente en el crecimiento
empresarial de los comerciantes del mercado mayorista Vinocanchon del distrito de San

Jeronimo, 2021.



II. MARCO TEORICO CONCEPTUAL

2.1. Bases teoricas

2.1.1. Elusion tributaria

Orellana (2018) se define como elusion tributaria a la accion en la que el interesado
aprovecha los vacios legales con la finalidad de obtener ventajas no previstas ya que al no
realizar un correcto control tributario no se cumplird adecuadamente las obligaciones

sustanciales y formales.

Cattaneo y Burgos (2017) La elusion fiscal, es una herramienta legal mediante el cual
un contribuyente reduce su obligacion tributaria mediante contratos u operaciones que, pese
a que no son ilegales per se, atentan contra el con el fin de no pagar o reducir el pago de

impuestos utilizando los vacios o ambigiliedades existentes en las normas de la misma forma.

Echaiz y Echaiz (2014) indica que la elusion tributaria buscar a través de instrumentos
licitos, formulas negociales menos onerosas desde el punto de vista fiscal, a través de
alternativas negociales que provocan una evitacion o reduccion del tributo el evitamiento de
un hecho imponible a través de una figura andmala que no vulnera en forma directa la regla
juridica, pero que si vulnera los principios y valores de un sistema tributario actividad de un
sujeto direccionada a eliminar, reducir o diferir la obligacion tributaria mediante figuras,
negocios, contratos o actos que, en principio, son perfectamente legales y se llevan a cabo

en la realidad de los hechos.

Tejerizo (2014) La elusién consiste en aprovechar los recursos y mecanismos
disponibles dentro del marco legal para reducir la carga tributaria o dilatar su pago en el
tiempo. Ademas, permite a los contribuyentes disminuir la base imponible o, en algunos
casos, evitar su existencia, manipulando los vacios o interpretaciones dentro de los

lineamientos juridicos. Aunque la elusion no se considera ilegal, se caracteriza por su



aprovechamiento de las normativas de manera que se ajustan a la ley sin infringirla

directamente.

Chura (2013) La elusion tributaria en la conducta consiste en no ubicarse dentro del
supuesto normativo, denominado hecho generador, que fija la ley tributaria respectiva, o sea,
la persona evita ser considerada contribuyente de cierto impuesto, sin incurrir en practicas

ilegales.

2.1.1.1. Dimensiones de elusion tributaria

a. Obligaciones sustanciales

Roldén (2019) Las obligaciones tributarias fundamentales consisten en el cumplimiento
del pago de la tasa tributaria, lo que incluye los pagos a cuenta y anticipos del impuesto
realizado por personas naturales o juridicas. Este proceso garantiza que los contribuyentes
efectlien sus aportes de manera adecuada, respetando las normativas tributarias establecidas

y evitando incurrir en retrasos o moras en el cumplimiento de sus obligaciones fiscales.

Pacherres y Castillo (2016) Las obligaciones sustanciales las cuales también pueden ser
denominadas obligacion principal, vendria a ser el deber que se tiene de dar los pagos de los

tributos a una entidad del estado encargada de la recaudacion de los tributos.

“Las obligaciones sustanciales implican el cumplimiento del pago de tributos dentro de
los plazos establecidos, como el Impuesto a la Renta, el Impuesto General a las Ventas, entre
otros, estas requieren obligaciones que los contribuyentes realicen dichos pagos de manera

oportuna, asegurando asi el respeto a las normativas tributarias vigentes”.

b. Obligaciones formales

Auditores JLC (2019) “Las obligaciones formales son aquellas que permiten garantizar
el control efectivo del pago de impuestos, asi como identificar a los contribuyentes

responsables y determinar el monto de sus obligaciones tributarias”.



Torres (2008) citado por Carhuachinchay (2015) obligaciones formales de los
contribuyentes, entre un namero de tramites y formularios que constituyen obligaciones
formales de los deudores tributarios, sean estas personales naturales o juridicas, aunque en
este ultimo caso estas obligaciones formales deben ser cumplidas por sus representantes, en
las obligaciones formales de los deudores tributarios podemos encontrar diferentes tipos de
situaciones accesorias, las obligaciones formales de la administracion tributaria se trata de
una responsabilidad asumida con la finalidad de facilitar el cumplimiento de las obligaciones
sustanciales y formales del contribuyente, como, por ejemplo, la orientacién a los
contribuyentes que es una de las funciones de la administracion tributaria, entre las
obligaciones accesorias o formales de la administracion tributaria, podemos encontrar
también un tipo de obligacion activa de hacer y otras obligaciones accesorias positivas de no

hacer y de tolerar.

Escobar (2010), formales los contribuyentes, responsables y demads sujetos que por
disposicion de la ley deban dar, hacer o no hacer algo encaminado a asegurar el
cumplimiento de la obligacion tributaria sustantiva o sea del pago del impuesto,
estableciendo dentro de estas obligaciones la de inscribirse como contribuyentes, la
obligacion de presentar declaracion (la cual concurre con la obligacion de autoliquidarse y

de efectuar el pago) y llevar contabilidad formal, entre otras.

c. Control tributario

Salazar (2018) “El control tributario se enfoca en asegurar el cumplimiento de las
obligaciones fiscales, funcionando como una herramienta clave de la administracion
tributaria para reducir las brechas fiscales existentes, frecuentemente, las organizaciones
recurren a la contratacion de auditores tributarios para realizar evaluaciones exhaustivas en

materia tributaria y garantizar la correcta aplicacion de las normativas fiscales”.



Valencia (2015) se presenta como aquellas violaciones a la obligacion tributaria, por
parte de quienes deben declarar y no lo hacen, o quienes declaran omitiendo parte de sus
ingresos o de sus ventas; o aumentando sus costos o deducciones, o quienes ignoran las
obligaciones de hacer como el facturar, expedir certificados o llevar contabilidad conforme

lo senala la ley.
2.2.2. Crecimiento empresarial

Rodriguez (2017) el crecimiento empresarial consiste en aquel proceso a través del cual
una empresa implementa para mejorar sus estrategias y poder alcanzar el éxito en
determinados aspectos. Este crecimiento puede lograrse a través del aumento de ingresos o

al valor de los activos con los que cuenta.

Blazquez et al (2016) Para lograr un posicionamiento exitoso en el mercado, es
fundamental seleccionar la estrategia adecuada, ya que no todas las estrategias funcionan de
la misma manera en todas las empresas. En cuanto a las estrategias de crecimiento, estas
suelen tener un impacto mas favorable en las empresas pequefias, ya que les permiten

adaptarse mejor a las condiciones del mercado y aprovechar sus recursos.

Canals (2012) enfoca el crecimiento no como un objetivo primordial de la empresa, sino
como un medio para alcanzar otras metas, de tal forma que internamente promueva el pleno
rendimiento de los factores productivos, al buscar su mayor eficiencia o como respuesta a
un entorno competitivo que obliga a la empresa a expandirse para evitar la pérdida de

competitividad futura.

Martinez (2010) describe el crecimiento empresarial estd dado por el tamafio de una
empresa entre dos periodos; su medicion puede estar dada en funcion del niimero de
empleados o en funcioén de los activos; si se trata de la pequena o mediana empresa, se

establecera los criterios sobre los efectivos, volumen del negocio o balance general; de este
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modo el crecimiento empresarial se observa con el aumento o disminucion de empleo y el

volumen de negocio entre dos periodos de tiempo.
2.2.2.1. Dimensiones de crecimiento empresarial
a. Ventas

Westreicher (2020) Las ventas son transacciones que implican la transferencia de bienes
o la prestacion de servicios a un precio previamente establecido, el cual debe ser abonado en

dinero por los clientes que adquirieron dichos bienes o servicios.

Varela (2019) Las ventas es uno de los conceptos clave que forma parte de cualquier
empresa, pues hace referencia a la transaccion que se produce cuando una empresa saca o

entrega bienes y servicios fruto de su actividad empresarial a cambio de un precio concreto.

Garcia (2017) que nos sefala que el seguir ordenados y logicos pasos para poder
completar un proceso y llegar a un objetivo final en ambas partes, o sea, un comprador y un
vendedor, se denomina como venta, esto siempre sucede en la sociedad y en varias partes

del mundo.

Castells (2016) que todas aquellas actividades de tipo estratégicos y tacticas que son
realizados por la ayuda de un sistema de gestion de mercados (marketing) utilizado para la
deteccion de personas que deseen comprar y ser atendidos con calidad, cantidad y precios

adecuados en un tiempo determinado.
b. Compras

Paredes (2020) Define que toda compra es un proceso importante es un acto de comprar
un bien o servicio, y que estd compuesto de diferentes formar o etapas entre las que pasa el
comprador para decidir qué bien o servicio es el que mas se adecua a su requerimiento y le
proporciona una mayor satisfaccion. Si la compra es satisfactoria y proporciona un valor al

consumidor, ademas, se utilizardn herramientas de marketing relacional para la fidelizar al
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cliente, es altamente probable que la compra sea reiterativa por el mismo cliente, una o

muchas veces.

De Ayala (2016) Es la obtencion de un bien o servicio, al precio, tiempo y lugar. En la

actualidad el término compras, se puede definir de las siguientes formas: adquisiciones,

aprovisionamiento, control de inventarios y almacenaje.

2.2

a.

C.

Marco conceptual

Charla: Pérez y Merino (2014)sefiala que una charla es el acto de mantener una
conversacion o didlogo entre dos o mas personas. En el contexto tributario, un didlogo
se refiere a la interaccion entre el contribuyente y la entidad recaudadora de impuestos,
donde se entablan conversaciones y se abordan temas relacionados con el cumplimiento

de las obligaciones fiscales.

Educacion Tributaria: Mendoza et al. (2016) “La educacion tributaria es la
transmision de valores que tiene como objetivo el cumplimiento civico de los deberes
de cada ciudadano, contribuyendo al gasto publico, lo cual se logra asumiendo las
responsabilidades que nos corresponden como ciudadanos participantes de una sociedad

democratica”.

Capacitacion: Pérez y Gardey (2017) La capacitacion se refiere al proceso de ensear,
instruir o educar a una persona con el fin de que adquiera las habilidades necesarias para
realizar determinadas tareas. En este contexto, la capacitacion es la formacion que
ofrece la entidad recaudadora de impuestos a los contribuyentes, con el objetivo de que
adquieran las competencias necesarias para cumplir adecuadamente con sus

obligaciones fiscales.
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Supervision: Ucha (2012) La supervision se refiere a cualquier accion de inspeccion y
control realizada a cabo de manera efectiva por un profesional capacitado, quien se
encarga de realizar tareas especificas para asegurar un desempefio Optimo y mejorar los

resultados de una actividad o proceso.

Investigacion e indagacion: De Castilla (208) La investigacion y verificacion tributaria
son acciones realizadas por la Administracion Tributaria para verificar las declaraciones
presentadas por los contribuyentes, asi como las comunicaciones enviadas, las cuales
pueden dar inicio al procedimiento de gestion tributaria de oficio. Esta facultad de
comprobacion incluye la revision de todos los elementos contenidos en la declaracion o

comunicacion, incluida la estimacion de las bases imponibles.

Inspeccion: La Ley General Tributaria (2003) La inspeccion tributaria consiste en la
realizacion de funciones administrativas con el objetivo de investigar posibles
omisiones en el cumplimiento de las obligaciones fiscales por parte de la
Administracion Tributaria. Ademas, incluye la verificacion de la exactitud y veracidad
de las declaraciones presentadas por los contribuyentes, con el fin de asegurar que la
informacion proporcionada sea precisa. Asimismo, se llevan a cabo procedimientos para

obtener datos relevantes que faciliten la correcta aplicacion de los tributos.

Verificacion: Blanco (2015) La verificacion es el proceso responsable de examinar,
confirmar y asegurar que un procedimiento se esté llevando a cabo de acuerdo con los

requisitos y las normativas establecidas.

Informacion tributaria: Donde en su pagina web el Gobierno de la Rioja (2019) “El
apartado 1 del articulo 94 de la Ley General Tributaria establece que las autoridades
encargadas de funciones publicas deben facilitar a la administracion tributaria

informacion relevante sobre los datos, informes e historiales fiscales que recopilan, esto
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incluye un resumen y un informe actualizado sobre la situacion fiscal de un

contribuyente especifico”.

i. Orientacion: Pérez y Merino (2012) La orientaciéon al contribuyente consiste en
brindarle la informacion que desconoce y lo que necesita saber, a fin de guiarlo
adecuadamente. En este contexto, hace referencia a la asistencia y asesoramiento que
ofrece la entidad recaudadora de tributos para asegurar que el contribuyente cumpla

correctamente con sus obligaciones fiscales.

j- Plan de Comunicacion: Sierra (2006) define Plan de Comunicacion: El plan de
comunicacion contiene politicas, Estrategia, recursos, metas y acciones de

comunicacion interna Como externo, se recomienda realizar a una organizacion.

k. Oferta: Por otra parte, la RAE (2021) La oferta se refiere al conjunto de mercaderias,
bienes y servicios disponibles para la venta, cuyos precios ya han sido fijados en el

mercado.

l. Demanda: La RAE (2021) La demanda se refiere al conjunto de compras de bienes y

servicios realizadas por un grupo especifico de personas en un mercado determinado.

m. Precio: Pérez (2021), El precio se refiere al valor asignado a bienes y servicios en
términos de calidad y cantidad, el cual generalmente se expresa en términos monetarios.
Este valor forma parte de un sistema de intercambio dentro de la sociedad, donde los

productos y bienes son adquiridos y vendidos mediante el proceso de compra-venta.

n. Costos: Pérez (2021) “Este término se refiere a un gasto econdmico destinado a
impulsar la produccion de un bien, servicio u oferta, incluye el pago de la mano de obra,
la adquisicion de insumos, asi como los gastos relacionados con la produccion y la

administracion”.
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0. Gastos: Pérez (2021) “El Plan General de Contabilidad define el gasto como una
disminucién en el patrimonio neto de la empresa, que puede manifestarse en forma de
salidas o reduccion del valor de los activos, o bien en el reconocimiento o incremento
de pasivos, siempre que no se trate de distribuciones, ya sean monetarias o no, a los

socios o propietarios”.

2.3. Antecedentes empiricos de la investigacion (estado del arte)

A. Antecedentes internacionales

Cérdova y Crespin (2020) en su investigacion denominada “Estrategias tributarias para
mitigar incumplimientos fiscales en las imprentas al norte de Guayaquil”, presentado en la
Universidad de Guayaquil el 2020; tiene como objetivo “Implementar estrategias tributarias
a las imprentas del sector norte de Guayaquil, a fin de que tengan un mejor conocimiento
tributario y asi poder mitigar los incumplimientos en lo que respecta a sus obligaciones de
acuerdo a su actividad”; la metodologia que se usé en la investigacion tiene disefio no
experimental, es de tipo descriptivo con un enfoque cuantitativo; como poblacion se tomo a
19 imprentas del Sector Norte de Guayaquil. En conclusién, se he identificado diversos
incumplimientos fiscales en las obligaciones tributarias de las imprentas, lo cual constituye
uno de los principales problemas, dado que estas empresas carecen de un conocimiento
adecuado en materia tributaria. Como resultado, no se han llevado a cabo los procedimientos
fiscales conforme a lo establecido por la normativa tributaria vigente. Este déficit de
conocimiento ha generado una falta de cumplimiento oportuno y preciso de las obligaciones
fiscales, lo que podria acarrear sanciones y afectar negativamente su estabilidad financiera.
Es fundamental implementar estrategias de capacitacion y asesoria para mitigar estos

problemas y garantizar el cumplimiento adecuado de las disposiciones fiscales.

Pichucho (2020) en su investigacion denominada “Planificacion tributaria para evitar

contingencias tributarias en la empresa Auditing Support Cia. Ltda.”, presentado en la
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Universidad Central del Ecuador el 2020; tiene como objetivo “Desarrollar una planificacion
tributaria que permita evitar contingencias tributarias en la empresa Auditing Support Cia.
Ltda.”; la metodologia que se uso6 en la investigacion es de es de tipo descriptiva — explicativa
y usé los métodos de investigacion analitico - deductivo; como poblacion se tomo a la
Empresa Auditing Support Cia. Ltda. En conclusion, el diagnostico situacional reveld que
la empresa no esta aprovechando los beneficios tributarios vigentes, principalmente debido
a que el proceso contable y de declaracion lo gestiona una empresa externa, como se pudo
constatar a través de las encuestas realizadas a los empleados. Al analizar el contexto politico
y tributario, se observara que existen diversas oportunidades que la empresa podria utilizar
para reducir su carga fiscal, tales como la contratacion de nuevos empleados, especialmente
personas con discapacidad, y la amortizacion de las pérdidas de ejercicios anteriores.
Implementar estas estrategias podria permitir a la empresa optimizar sus recursos y mejorar

su eficiencia tributaria.

Lanchi (2019) en su investigacion denominada “Mecanismos de elusion tributaria y su
impacto en el crecimiento de la recaudacion tributaria del Canton Machala del periodo
2018”, presentado en la Universidad Técnica de Machala el 2019; tiene como objetivo
“Determinar los mecanismos de elusion tributaria, para conocer su impacto en el crecimiento
de la recaudacion en el Canton Machala en el afio 2018”; la metodologia que se uso6 en la
investigacion es cualitativo y cuantitativo, se apoyd en la investigacion bibliografica-
documental y el método aplicado fue inductivo; como poblacion se tomé a los contribuyentes
del Canton Machala. En conclusion, la elusion tributaria representa un desafio significativo
para las finanzas del Estado, ya que origina dificultades en la recaudacién de impuestos,
afectando directamente a los pilares del desarrollo del Canton Machala, tales como la
educacion, salud e infraestructura. Este comportamiento es utilizado por los contribuyentes

con el objetivo de reducir su carga tributaria a través de mecanismos de simulacion, lo que
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resulta en el incumplimiento de sus obligaciones fiscales. Las consecuencias de esta elusion
repercuten negativamente en los ingresos del Estado, los cuales son esenciales para financiar
areas clave como la educacidn, la salud y la infraestructura, limitando asi el crecimiento y el

progreso de la region.

Chasiluisa (2018) en su investigacion denominada “Mecanismos para disminuir la
evasion y elusion tributaria en la provincia de Pichincha, Canton Quito”, presentado en la
Universidad Central del Ecuador el 2018; tiene como objetivo “Proponer mecanismos para
disminuir la evasion y elusion tributaria, para incrementar la recaudacion de tributos, en la
provincia de Pichincha, Cantén Quito”; la metodologia que se uso en la investigacion fue
tipo deductivo, exploratorio y descriptivo; como poblacion se tomd a 21 empresas ubicadas
en el Distrito Metropolitano de Quito. En conclusion, aunque existen controles destinados a
fiscalizar el cumplimiento de las obligaciones tributarias de los contribuyentes, estos no han
sido suficientes, ya que los contribuyentes continiian empleando nuevos mecanismos para
evadir y eludir el pago de tributos, lo que se refleja negativamente en la recaudacion.
afluente. A lo largo de los ultimos afios, las multas y sanciones por evasion y elusion
tributaria se han intensificado, y la investigacion ha identificado diversas formas de evasion
y elusion que actualmente estdn penalizadas directamente en el Codigo Orgénico Integral
Penal. Para reducir estos comportamientos, es esencial implementar mecanismos efectivos
en todos los ambitos de la sociedad, incluyendo la educacion en todos los niveles, el
establecimiento de controles dentro de las empresas, y un seguimiento riguroso por parte del
gobierno. El éxito de estos mecanismos dependera del involucramiento activo de toda la

sociedad, tanto del gobierno como de los contribuyentes.

Chipantasi (2016) en su investigacion denominada “Los inadecuados procesos
tributarios y su incidencia en el incumplimiento de las obligaciones tributarias de la

Universidad Regional Auténoma de los Andes”, presentado en la Universidad Técnica de



17

Ambato el 2016; tiene como objetivo “Estudiar los procesos tributarios, para el cuamplimento
eficiente de las obligaciones tributarias, impuestas por el ente de control, en la Universidad
Regional Autonoma de los Andes, UNIANDES”; la metodologia que se us6 en la
investigacion es de enfoque mixto y se usara la investigacion de campo y la bibliografia-
documental; como poblacidon se tomo6 a 35 personas que corresponde a area Financiera,
administrativa y de auditoria. En conclusion, se ha identificado la falta de capacitacion
adecuada para el personal del Departamento Financiero en temas relacionados con
tributacion y procesos financieros en general. Ademas, el sistema financiero presenta
deficiencias que no garantizan un registro ni una generacion de informacion tributaria y
contable precisa y confiable. También se destaca la ausencia de instructivos, politicas,
manuales y otros documentos que respalden la correcta aplicacion de los procesos. Esta
situacion, junto con otros factores relevantes, ha generado un entorno de incumplimiento que
se refleja en las sanciones por obligaciones tributarias no cumplidas, lo cual impacta de

manera significativa en la economia de la institucion.

B. Antecedentes nacionales

Marquez (2019) en su investigacion denominada “Diagndstico de la elusion tributaria
en los comerciantes del Mercado de abasto de Paucarbamba, 2019, presentado en la
Universidad de Huanuco el 2019; tiene como objetivo “Analizar el nivel de elusion tributaria
en el Mercado de Abasto de Paucarbamba, 2019”; la metodologia que se us6d en la
investigacion fue de tipo aplicada y se encuentra en un enfoque cuantitativo y el alcance o
nivel es descriptivo; como poblacion se tom6 a 201 puestos del Mercado de Abasto de
Paucarbamba. Concluye que un 53% de los comerciantes en el Mercado de Abasto de
Paucarbamba optan por reducir su carga tributaria sin infringir la ley, lo que indica un nivel
medio de elusién tributaria en dicho mercado durante 2019. Asimismo, se ha evidenciado

que un El 58% de los comerciantes desconocen las consecuencias legales de utilizar
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documentos y declaraciones falsas, aunque igualmente omiten informacion relevante. Esto
refleja que los factores asociados a la elusion tributaria afectan la transparencia de los
registros econdmicos en el mercado, en gran parte debido a la falta de fiscalizacion efectiva
por parte de la SUNAT, lo que a su vez perjudica la recaudacion tributaria. En conclusion,
un 53% de los comerciantes emplean estrategias para eludir impuestos, aprovechando la
ausencia de un control constante por parte de la SUNAT, lo que impide una adecuada

recoleccion y gestion de la informacion tributaria.

Rafael (2019) en su investigaciéon denominada “Incidencia de la informalidad en el
crecimiento empresarial de los comerciantes del Mercado 28 de julio, Jaén 20177,
presentado en la Universidad Sefor de Sipan el 2019; tiene como objetivo “Determinar la
informalidad y su incidencia en el crecimiento empresarial de los comerciantes del Mercado
28 de julio, Jaén 2017”’; la metodologia que se uso6 en la investigacion fue de tipo cuantitativa,
descriptiva, correlacional con disefio no experimental; como poblacion se tomo6 a 600
comerciantes del mercado 28 de Julio del Distrito de Jaén-2017. Se concluye que la
informalidad no tiene un impacto significativo en el crecimiento empresarial de los
comerciantes del mercado 28 de Julio. En términos de la dimension de Produccion, los
comerciantes muestran un crecimiento medio, superando el promedio general del
crecimiento empresarial. De manera similar, en la dimension de Servicios, los comerciantes
presentan un crecimiento medio, también por encima del promedio. Finalmente, en la
dimension de Créditos y Ahorros, los comerciantes evidencian un crecimiento medio,
superior al promedio de crecimiento empresarial. Esto sugiere que, aunque la informalidad
persiste, no representa un obstaculo determinante para el desarrollo de los comerciantes en

estas areas clave.
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Silva (2019) en su investigacion denominada “El crecimiento micro empresarial de
abarrotes y su relacion con la evasion tributaria en el distrito de San Miguel, Lima 2017,
presentado en la Universidad Sefior de Sipan el 2019; tiene como objetivo “Identificar la
relacion entre el crecimiento micro empresarial de abarrotes y la evasion tributaria en el
distrito de San Miguel, Lima”; la metodologia que se uso en la investigacion fue cuantitativa
descriptiva con un disefio no experimental- correlacional; como poblacién se tomo a 80
microempresas de abarrotes del distrito de San Miguel. Se concluye que existe una relacion
positiva moderada entre el crecimiento del sector microempresarial de abarrotes y la evasion
tributaria en el distrito de San Miguel. Esto implica que, aunque en algunos casos el
crecimiento de este sector podria ir acompanado de un aumento en la evasion tributaria, no
necesariamente se observa una correlacion directa, ya que el incremento en el tamafio o
expansion de las microempresas no siempre resulta en un mayor. porcentaje de evasion

tributaria.

Valderrama (2019) en su investigacion denominada “La elusion tributaria y su
incidencia en el cumplimiento del impuesto a la renta de los estudios contables del distrito
de Los Olivos, 20197, presentado en la Universidad César Vallejo el 2019; tiene como
objetivo “Establecer de qué manera la elusion tributaria incide en el cumplimiento del
Impuesto a la Renta de los estudios contables del distrito de Los Olivos, 20197; la
metodologia que se us6 en la investigacion fue tipo de investigacion aplicada, con un nivel
de investigacion explicativa causal y un disefio de investigacion no experimental; como
poblacion se tomd a 10 empresas ubicadas en el distrito de Los Olivos. Se concluye que la
elusion tributaria tiene un impacto significativo en el cumplimiento del Impuesto a la Renta
por parte de los estudios contables en el distrito de Los Olivos, 2019. Este fenomeno se
refleja en el aumento de la pérdida fiscal, ya que muchos contribuyentes optan por eludir el

cumplimiento de sus obligaciones tributarias mediante practicas elusivas, con el fin de
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obtener beneficios econdmicos adicionales y aumentar su patrimonio personal, lo que
ocasiona un perjuicio considerable al Estado Peruano y a los ciudadanos que cumplen con
sus deberes fiscales. Ademas, no se han implementado mecanismos eficaces para erradicar
las modalidades de elusion tributaria, lo que fomenta la desidia en el pago de impuestos. Por
otro lado, la SUNAT, en lugar de ofrecer soluciones efectivas, contribuye a la incertidumbre
y el caos al mantener procedimientos tributarios complejos, burocraticos, sancionatorios vy,
en ocasiones, abusivos. Todo esto genera un clima desfavorable que dificulta el

cumplimiento adecuado del Impuesto a la Renta.

Isuiza (2017) en su investigacion denominada “Cultura tributaria y elusion de las
normas tributarias de los comerciantes textiles del Emporio de Gamarra”, presentado en la
Universidad César Vallejo el 2017; tiene como objetivo “Determinar la relacion entre la
cultura tributaria y la elusion de las normas tributarias de los comerciantes textiles del
Emporio de Gamarra”; la metodologia que se usé en la investigacion fue el enfoque
cuantitativo, de tipo basico descriptivo con un disefio de investigacion no experimental de
corte transversal, como poblacion se tomd a 162 comerciantes textiles propietarios del
Emporio de Gamarra. Se concluye que la cultura tributaria de los comerciantes textiles de
Gamarra estd marcada por una constante busqueda de excusas para eludir sus
responsabilidades fiscales. Se observa que la mayoria de estas pequefias empresas evitan
cumplir con sus obligaciones tributarias, recurriendo a justificaciones para no pagar los
impuestos que les corresponden. En resumen, a menor nivel de cultura tributaria, mayor es

la tendencia a eludir las normativas fiscales por parte de los comerciantes.

C. Antecedentes locales

Bolivar (2023) en su investigacion: “Estrategias de cobranza y evasion tributaria de
contribuyentes en el distrito de Echarati, La Convencién — Cusco”, con el objetivo de

“Determinar la relacion de las estrategias de cobranza en la evasion tributaria de
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contribuyentes del distrito de Echarati, La Convencion, Cusco”; desarrollandose la
investigacion bajo la metodologia basica, con un disefio no experimental correlacional. Se
concluye que la prevencion de la evasion fiscal no solo beneficia a los contribuyentes, sino
también a la entidad encargada de la recaudacion de impuestos. Al fomentar un
cumplimiento voluntario de las obligaciones tributarias, se reduce la necesidad de
implementar medidas coercitivas, las cuales podrian generar descontento entre los
contribuyentes. Esto contribuye a un entorno fiscal mas armonioso y eficiente para todas las

partes involucradas.

Tturu (2021) en su investigacion: “Cultura tributaria y su influencia en la evasion
tributaria de las Mypes del mercado de Huancaro Cusco, periodo 2020, su objetivo general
“Determinar la influencia entre la cultura tributaria y la evasion tributaria de las MYPES del
mercado de Huancaro, Cusco periodo 20207, el tipo de investigacion es de tipo descriptivo
correlacional, el nivel de investigacion es no experimental. Se concluye que evitar la evasion
tributaria y proporcionar a los empresarios los conocimientos necesarios sobre temas
tributarios, resoluciones y normativas emitidas por la SUNAT, resultara en un cumplimiento
adecuado de las obligaciones fiscales. Esto, a su vez, contribuird a incrementar la
rentabilidad y el crecimiento de la empresa, favoreciendo su estabilidad financiera y su

competitividad en el mercado.

Arambulo (2019) en su investigacion: La elusion tributaria como factor determinante en
el incumplimiento de la obligacion tributaria y la comision de ilicitos penales”, con el
objetivo “Determinar y evidenciar que la elusion tributaria constituye factor determinante en
el incumplimiento de la obligacion tributaria y la comision de ilicitos penales”, disefio
enfoque de la investigacion Cualitativo: Teniendo en cuenta que este tipo de enfoque utiliza
la recoleccion de datos. Se concluye que la evasion fiscal representa un factor critico que

puede dar pie a la comision de delitos penales. A menudo, los contribuyentes, aunque en
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apariencia cumpliendo con la ley, recurren a tacticas legales como la creacion de entidades
juridicas separadas, la explotacion de vacios legales o la utilizacion de regulaciones fiscales
extranjeras, con el fin de ocultar actividades ilicitas. Esta situacion se agrava por la falta de
herramientas efectivas del Estado para prevenirla, lo que fomenta la busqueda de fuentes de
financiamiento ilicito a gran escala. Estas practicas pueden estar vinculadas a delitos como
la corrupcidn, la asociacion ilicita para delinquir y otras infracciones, frecuentemente

apoyandose en paraisos fiscales para el encubrimiento de dichos actos.

Torres (2019) en su investigacion denominada “Beneficios del Régimen MYPE
tributario y el desarrollo empresarial del Hotel Salones del Inca, distrito de Wanchaq - Cusco,
2018, presentado en la Universidad Peruana Austral del Cusco el 2019; tiene como objetivo
“Determinar de qué manera los beneficios del Régimen MYPE tributario influye en el
desarrollo empresarial del Hotel Salones del Inca, distrito de Wanchaq — Cusco 2018”; la
metodologia que se uso6 en la investigacion fue de tipo descriptiva correlacional, el disefio
de investigacion es no experimental — transversal y su nivel de investigacion es descriptivo;
como poblacioén se tomd a 20 personas del Hotel Salones del Inca. Se concluye que los
beneficios proporcionados por el Régimen MYPE Tributario tienen un impacto significativo
en el desarrollo empresarial del Hotel Salones del Inca, demostrando que, si estos beneficios
son consistentes, el desarrollo empresarial seguird un ritmo similar. Ademas, se observa que
el Pago a Cuenta del Impuesto a la Renta tiene una influencia positiva y considerable en el
crecimiento de las empresas hoteleras, permitiéndoles realizar un pago mensual del 1% de
su impuesto a la renta. Asimismo, la determinacion anual del impuesto, con una tarifa
reducida del 10% sobre las primeras 15 UIT, les permite minimizar sus gastos fiscales,

contribuyendo asi a un mejor desempefio y crecimiento empresarial.
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Ampuero y Pefialba (2017) en su investigacion denominada “Efectos de la exoneracion
del impuesto general a las ventas - IGV de las micro y pequefias empresas del rubro maderero
del distrito de Tambopata, Madre de Dios periodo 2015”, presentado en la Universidad
Andina del Cusco el 2017; tiene como objetivo “Determinar y evaluar los efectos de la
exoneracion del Impuesto General a las Ventas - IGV en los aspectos tributarios y
econodmicos de las micro y pequefias empresas del rubro maderero del distrito de Tambopata,
periodo 2015”; la metodologia que se usé en la investigacion fue de tipo descriptivo con un
enfoque cuantitativo, y el disefio de investigacion es no experimental — transversal; como
poblacién se tomd a 857 micro y pequeiias empresas madereras. Se concluye que la
exoneracion del IGV en el distrito ha tenido efectos positivos tanto tributarios como
econodmicos, favoreciendo el crecimiento de las micro y pequenas empresas del sector
maderero. Este sector ha experimentado una formalizacion de sus actividades, lo cual se ha
derivado en un aumento de sus ventas y, por lo tanto, en un mejor cumplimiento de sus

obligaciones tributarias.
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III. HIPOTESIS Y VARIABLES
3.1. Hipdtesis
a. Hipotesis general

La elusion tributaria influye negativamente en el crecimiento empresarial de los

comerciantes del mercado mayorista Vinocanchén del distrito de San Jeronimo, 2021.
b. Hipdtesis especificas

— El incumplimiento de las obligaciones sustanciales influye negativamente en el
crecimiento empresarial de los comerciantes del mercado mayorista Vinocanchon del

distrito de San Jerénimo, 2021.

— Elincumplimiento de las obligaciones formales influye negativamente en el crecimiento
empresarial de los comerciantes del mercado mayorista Vinocanchén del distrito de San

Jeronimo, 2021.

— La falta de control tributario influye negativamente en el crecimiento empresarial de los

comerciantes del mercado mayorista Vinocanchon del distrito de San Jerénimo, 2021.
3.2. Identificacion de variables e indicadores
a. Variable 1: Variable independiente

Elusion tributaria

Tejerizo (2014) La elusion consiste en aprovechar los recursos y mecanismos
disponibles dentro del marco legal para reducir la carga tributaria o dilatar su pago en el
tiempo. Ademas, permite a los contribuyentes disminuir la base imponible o, en algunos
casos, evitar su existencia, manipulando los vacios o interpretaciones dentro de los

lineamientos juridicos. Aunque la elusion no se considera ilegal, se caracteriza por su
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aprovechamiento de las normativas de manera que se ajustan a la ley sin infringirla

directamente.
Dimensiones
— Obligaciones sustanciales
— Obligaciones formales
— Control tributario
b. Variable 2: Variable dependiente
Crecimiento empresarial

Blazquez et al (2016) Para lograr un posicionamiento exitoso en el mercado, es
fundamental seleccionar la estrategia adecuada, ya que no todas las estrategias funcionan de
la misma manera en todas las empresas. En cuanto a las estrategias de crecimiento, estas
suelen tener un impacto mas favorable en las empresas pequefias, ya que les permiten

adaptarse mejor a las condiciones del mercado y aprovechar sus recursos.
Dimensiones
— Compras

— Ventas



Cuadro 1

3.3. Operacionalizacion de la variable

Operacionalizacion de variables
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Variables

Dimensiones

Indicadores Items

Escala

Elusion tributaria
Cattaneo y Burgos (2017) “La
elusion fiscal, es una
herramienta legal mediante el
cual un contribuyente reduce su
obligacion tributaria mediante
contratos u operaciones que,
pese a que no son ilegales per se,
atentan contra el con el fin de no
pagar o reducir el pago de
impuestos utilizando los vacios
o ambigiiedades existentes en
las normas”

Obligaciones sustanciales: Auditores JLC (2019) “refieren que
las obligaciones formales son las que posibilitan el control de pago
de impuestos e identificar los contribuyentes obligados a pagar y
su monto”

Sacar RUC

Otorgar comprobantes de pago
Contar con libros de
contabilidad

Obligaciones formales: Auditores JLC (2019) “refieren que las
obligaciones formales son las que posibilitan el control de pago de
impuestos e identificar los contribuyentes obligados a pagar y su
monto”

Pago tributario
Infracciones

Sanciones tributarias 9

Control tributario: Salazar (2018) “el control tributario se centra
en el cumplimiento de las obligaciones tributarias, siendo este una
herramienta que utiliza la administracion tributaria con el fin de
disminuir ciertas brechas fiscales que puedan existir, normalmente
para realizar una evaluacion a fondo sobre el aspecto tributario las
organizaciones contratan auditores tributarios”

Fiscalizacion

Inspeccion

Verificacion

Escala ordinal

1 = Muy malo
2 = Malo

3 =Regular

4 = Bueno

5 = Muy bueno

Crecimiento empresarial
Rodriguez (2017) “el
crecimiento empresarial
consiste en aquel proceso a
través del cual una empresa
implementa para mejorar sus
estrategias y poder alcanzar el
éxito en determinados aspectos.
Este crecimiento puede lograrse
a través del aumento de ingresos
o al valor de los activos con los
que cuenta.”

Ventas: Westreicher (2020) “sostiene que las ventas son las
transacciones ya sea de bienes o de servicios bajo un determinado
precio estipulado que debe ser pagado en forma de dinero por parte
de los clientes que recibiran los bienes o servicios”

Precio
Oferta

Demanda
Competencia

Compras: Paredes (2020) “Define que toda compra es un proceso
importante es un acto de comprar un bien o servicio, y que esta
compuesto de diferentes formar o etapas entre las que pasa el
comprador para decidir qué bien o servicio es el que mas se adecua
a su requerimiento y le proporciona una mayor satisfaccion”

Costos

Gastos 9
Cantidad

Calidad

Variedad

Escala ordinal

1 = Muy malo
2 =Malo

3 =Regular

4 = Bueno

5 = Muy bueno
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IV. METODOLOGIA

4.1. Ambito de estudio

Localizacion politica
— Pais: Peru
— Region: Cusco
— Departamento: Cusco
— Provincia: Cusco
— Distrito: San Jeronimo

— Cadigo zonal: Cusco 08006
Localizacion geografica

Ubicacion geografica Coordenadas: 13°32'36.7"S y 71°53'15,6"W.

Figura 1
Ubicacion geografica del Mercado Mayorista Vinocanchon
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El Mercado de Vinocanchon es un centro de abastecimiento de tipo mixto
(minorista/mayorista), que comenzo sus operaciones en 1986. Con 37 afios de trayectoria,
se ha consolidado como un mercado tradicional en su comunidad. Este mercado, de
estructura sélida, alberga 1.008 puestos fijos, los cuales permanecen activos de manera
constante. Dispone de energia eléctrica, agua potable y sistema de alcantarillado. La
administracion del mercado est4 a cargo de la Municipalidad, y actualmente esta dividida en
tres sectores: el sector minorista con 675 comerciantes, el sector mayorista con 244

comerciantes, y la Asociacion de Comunidades Campesinas, que agrupa a 71 comerciantes.

En cuanto a su ubicacion, el Mercado de Vinocanchén se encuentra delimitado por: al
norte, la prolongacion de la Calle Lima, recorriendo 126.90 metros en linea recta; al sur, la
Calle Ramon Castilla, con una trayectoria de 45.50 metros en linea quebrada y 106.50 metros
hacia el este; al este, limita con la Avenida Clorinda Matto de Turner, en una distancia recta
de 136.50 metros; y al oeste, colinda con la Avenida Llocllapata, en un recorrido irregular

de 4.00 metros, 106.23 metros y 5.46 metros.
4.2. Tipo y nivel de investigacion
a. Tipo de investigacion

Carrasco (2019) “solo busca ampliar y profundizar al caudal de conocimientos
cientificos existentes acerca de la realidad. Su objetivo de estudio lo constituyen las teorias
cientificas, las mismas que las analiza para perfeccionar sus contenidos” (p.43). El estudio
tuvo como proposito particular ahondar e incrementar los conocimientos de la teoria
contable en relacion a la elusion tributaria y el crecimiento empresarial del mercado

mayorista Vinocanchon.
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b. Nivel de investigacion

Hernandez et al. (2014) “Los estudios correlacionales tienen la finalidad de conocer la
relacion o grado de asociacion que existe entre dos 0 mas conceptos, categorias o variables
en un contexto particular, también ofrecen predicciones y cuantifican relaciones entre
variables” (p.90). El estudio se realizé mediante un alcance descriptivo correlacional en
razon a que tiene como proposito principal fue determinar como la elusion tributaria influye
negativamente en el crecimiento empresarial de los comerciantes del mercado mayorista
Vinocanchon.

Figura 2

Nivel descriptivo correlacional

VX

VY

Nota el grafico representa el nivel descriptivo correlacional

Donde:
M: Muestra de estudio
VX: Elusion tributaria
VY: Crecimiento empresarial
I: Influencia
c. Diseiio no experimental

Hernandez et al. (2014) “Podria definirse como la investigacion que se realiza sin
manipular deliberadamente variables .es decir trata de estudios en los que hacemos variar en

forma intencional las variables independientes para ver su efecto sobre otras variables”. Por
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ello el presente trabajo se desarrollo bajo un disefio no experimental tomando en cuenta la
informacion precisa que se necesita de acuerdo a las dos variables de estudio como es la

elusion tributaria y el crecimiento empresarial del mercado mayorista Vinocanchon.

d. Diserio Transversal

Hernandez et al. (2014) “Los disefios de investigacion transaccional o transversal
recolectan datos en un solo momento, en un tiempo tnico (1iu,2008y tucker,2004). (p.154).
En la investigacion se utilizé el disefio transversal ya que se recolectaron datos, asi mismo
describiremos las variables que son la elusion tributaria y el crecimiento empresarial del

mercado mayorista Vinocanchon.

4.3. Unidad de analisis

En este estudio de investigacion, se consideré a 143 comerciantes del mercado

Mayorista Vinocanchon.

4.4. Poblacion de estudio

Hernandez et al. (2014) “es un conjunto de todos los casos que concuerdan con
determinadas especificas”. Asi comenta al respecto “una vez que se ha definido la unidad de
analisis, se delimitara la poblacion a estudiar y se generalizaran los resultados” (p.174). La
poblacién que se considerd en la presente investigacion serdn los 227 comerciantes del

mercado Mayoristas Vinocanchon.
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Cuadro 2

Cantidad de comerciantes, puesto de venta y asociaciones al interior del mercado de

abastos Vinocanchon

SECTOR / CANTIDADDE ~ CANTIDAD N° DE

ASOCIACION COMERCIANTES PUESTOS ASOCIACIONES
Qec tor AC OPAAC '8¢ 88 2 pahe]lonea
Sealo; Cpmunldddeh 238 134 11 comunidades.
del Distrito.
Sector Comunidades :
Aledaias. 188 37 07 comunidades.
Otras Asociaciones. 277 0 17 asociaciones.
TOTAL 1693

Fuente: Acervo documentano que obra el Departamento de Mercados

4.5. Tamano muestra

Hernandez et al. (2014) “la muestra es un subgrupo de la poblacion de interés sobre el
cual se recolectaran datos, y que tiene que definirse o delimitarse de antemano con precision,
este debera ser representativo de dicha poblacion™ (p.174). Como muestra para la presente

investigacion se consider6 a 143 comerciantes del mercado Mayorista Vinocanchén.

Estimacion de la muestra

— Poblacién: N =227

— Error maximo admisible: e = 5% (0.05)

Unidad tipificada: Z=1.96
— Probabilidad de ocurrencia del fendmeno: p = 50% (0.5)

— Probabilidad de no ocurrencia del fendmeno: qg=50% (0.5)

€C_ 9%

— Foérmula para calcular “n” tamafo de la muestra:

N*p*q*Zz
(N—1)xe?+pxqx*Z?

n=



32

227 % 0.5 % 0.5 * 1.962

"= 227 = 1) % 0.05%2 + 0.5 0.5  1.962

n = 143

La muestra del presente trabajo de la investigacion con una confiabilidad al 95% y un
margen de error del 5% es de 143 comerciantes mayoristas del mercado de abastos de

Vinocanchon.

4.6. Técnicas de seleccion de muestra

Hernandez et al. (2014) “El muestreo cualitativo es propositivo. Las primeras acciones
para elegir la muestra ocurren desde el planteamiento mismo y cuando seleccionamos el
contexto, en el cual esperamos encontrar los casos que nos interesan”. La técnica utilizada
para hallar la muestra fue muestreo probabilistico, por lo que se hizo uso de una férmula

matematica para su determinacion

4.7. Técnicas de recoleccion de informacion

Técnica

Hernandez et al. (2014) “Las técnicas son los recursos de que dispone el investigador
para su trabajo. Las técnicas necesitan los instrumentos para su realizacion”. La técnica a
utilizar en la presente investigacion fue la encuesta, el cual nos permitido medir los niveles

de instruccion a raves de la utilizacion de escala de actitudes.

Instrumento

Hernandez et al. (2014) “En la investigacion disponemos de multiples tipos de
instrumentos para medir las variables de interés y en algunos casos llegan a combinarse
varias técnicas de recoleccion de los datos”. (p.217), para el desarrollo del estudio se utilizd

como instrumento el cuestionario el cual se aplico a los colaboradores.
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4.8. Técnicas de analisis e interpretacion de la informacion

Una vez recolectada la informacion requerida mediante la técnica de las encuestas que
consto de 18 interrogantes o afirmaciones, 9 para la primera unidad de estudio y 9 para la
segunda unidad de estudio que se realizo por medio de la escala de Likert. Del mismo modo
se explica el método de recopilacién de informacion, se realizaron encuestas las cuales
procesaremos en el programa estadistico SSPS version 25 y asi con ayuda de esta se pudo

medir la frecuencia de sus respuestas y los porcentajes que representan.
4.9. Técnicas para demostrar la verdad o falsedad de la hipotesis planteada
Para realizar el analisis de datos cuantitativos se realizaron los siguientes pasos:

Cuadro 3

Procedimientos de los datos

Esta técnica se aplicard para tratar la informacion
cuantitativa en forma ordenada, de modo de interpretarla
y sacarle el maximo provecho.

Se aplicara esta técnica para digitar los datos obtenidos
del instrumento aplicado para luego procesarlos.

Ordenamiento y
clasificacion

Registro manual

Proceso computarizado

se realizara con el Para determinar diversos célculos matematicos y
programa SPSS version estadisticos de utilidad para la investigacion.
25

Nota la tabla muestra los procedimientos de los datos



34

V. RESULTADOS Y DISCUSION

5.1. Procesamiento, analisis, interpretacion y discusion de resultados

5.1.1. Prueba de confiabilidad

Confiabilidad de la variable 01 — Elusion tributaria

Cuadro 4
Prueba de confiabilidad de la variable 01 — Elusion tributaria

Alfa de Cronbach Alfa de Cronbach ba.s ada en N de elementos
elementos estandarizados

0.783 0.784 9

Nota el cuadro representa la prueba de confiabilidad de la variable 01 — Elusion tributaria

Interpretacion

Se evaluo la confiabilidad del trabajo mediante la prueba de confiabilidad Alfa de
Crombrach, la cual arrojé un resultado de (0.783) para la variable 01 relacionada con la
elusion tributaria, este valor se aproxima a la unidad, indicando asi que el estudio es

confiable y viable para su aplicacion.

Confiabilidad de la variable 02 — Crecimiento empresarial

Cuadro 5
Prueba de confiabilidad de la variable 02 — Crecimiento empresarial

Alfa de Cronbach Alfa de Cronbach ba.s ada en N de elementos
elementos estandarizados

0.793 0.797 9

Nota el cuadro representa la prueba de confiabilidad de la variable 02 — Crecimiento empresarial

Interpretacion

Se procedio a evaluar la confiabilidad del trabajo mediante la prueba de confiabilidad
Alfa de Cronbach, obteniendo un resultado de (0.793) para la variable 02 asociada al
crecimiento empresarial, este valor se acerca a la unidad, lo que confirma que el estudio es

confiable y adecuado para su aplicacion.
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5.1.2. Analisis de las variables y dimensiones
Variable 01 — Elusion tributaria

Cuadro 6

Andlisis sobre elusion tributaria y sus dimensiones

\4! D1 D2 D3
Nivel Elusion Obligaciones Obligaciones Control
tributaria sustanciales formales tributario
% F % F % F %
Bajo 6 4% 103 72% 106 74% 94 66%
Medio 51 36% 22 15% 27 19% 37 26%
Alto 86 60% 18 13% 10 7% 12 8%

Total 143 100% 143 100% 143 100% 143 100%

Nota el cuadro representa el andlisis sobre elusion tributaria y sus dimensiones

Figura 3

Analisis sobre elusion tributaria y sus dimensiones

J 60%
36%

Elusion tributaria

Obligaciones
sustanciales

72%

Obligaciones
formales

74%

8%

Control tributario 26%
66%

Nota la figura representa el andlisis sobre elusion tributaria y sus dimensiones

Interpretacion

Segun los datos recopilados en la encuesta aplicada a los 143 comerciantes del mercado
Mayorista Vinocanchén, se evidencia un nivel significativamente elevado de elusion
tributaria. Para mitigar esta problematica, resulta imperativo considerar tres aspectos

fundamentales, en primer lugar, se destaca que el cumplimiento de las obligaciones
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tributarias por parte de los comerciantes es deficiente. Esta deficiencia se atribuye a la falta
de adecuacion en el manejo de sus obligaciones sustanciales, tales como la obtencion del
Registro Unico de Contribuyentes (RUC), la emision de comprobantes de pago para sus
clientes y la carencia de libros de contabilidad que reflejen de manera clara sus ingresos y
gastos derivados de su actividad comercial. Asimismo, se observa que no se cumplen de
manera adecuada las obligaciones formales vinculadas al pago tributario, lo cual puede
acarrear infracciones y sanciones tributarias. Ademas, la insuficiencia en el control tributario
se manifiesta como un factor determinante. Por lo tanto, es esencial que los comerciantes
adquieran conocimientos solidos y dispongan de informacion actualizada en materia
tributaria. Esto les permitird estar debidamente preparados para afrontar fiscalizaciones,
inspecciones y verificaciones por parte de la administracion tributaria, asegurandose de
cumplir con todos los aspectos tributarios pertinentes. Esta preparacion contribuird a evitar
cualquier tipo de infraccion y permitird que los comerciantes contintien con sus actividades

comerciales de manera normalizada.
Variable 02 — Crecimiento empresarial

Cuadro 7

Andlisis sobre crecimiento empresarial y sus dimensiones

V2 D1 D2
Nivel Crecimiento empresarial Ventas Compras
F % F % F %
Malo 16 11% 38 27% 37 26%
Regular 82 57% 86 60% 84 59%
Bueno 45 31% 19 13% 22 15%
Total 143 100% 143 100% 143 100%

Nota el cuadro representa el andlisis sobre crecimiento empresarial y sus dimensiones
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Figura 4

Andlisis sobre crecimiento empresarial y sus dimensiones

31%

Crecimiento 57%
empresarial
[
Ventas 60%
Compras 59%

26%

Nota la figura representa el andlisis sobre crecimiento empresarial y sus dimensiones

Interpretacion

De acuerdo con los datos recopilados en la encuesta aplicada a los 143 comerciantes del
mercado Mayorista Vinocanchon, se ha constatado que el desarrollo empresarial de estos
profesionales exhibe un desempefio suboptimo. Esta situacion se atribuye, principalmente, a
la carencia de un riguroso control en las adquisiciones realizadas, es decir, a la ausencia de
una gestion adecuada de los costos y gastos asociados. Ademas, se observa una disparidad
en la oferta de productos en diversos rubros, siendo insuficiente en algunos y excesiva en
otros. en este sentido, se destaca que la calidad y variedad de los productos ofrecidos no
alcanzan los estandares optimos, lo que resulta en una disminucion de las ventas. Un aspecto
adicional a considerar es que el precio establecido por los comerciantes no siempre se ajusta
a la capacidad adquisitiva de su clientela. En un contexto donde la oferta y la demanda
experimentan cambios constantes, y la competencia es significativa, la variabilidad de
precios entre varios comerciantes que ejercen la misma actividad comercial es evidente. Esto

se traduce en una mejora de los ingresos para algunos y una deficiencia para otros.
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5.1.3. Distribucion de frecuencias

item 01: El conocimiento que poseen los comerciantes para que puedan sacar su RUC

Cuadro 8
Contar con RUC
. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje -
valido acumulado
Muy malo 4 2.8 2.8 2.8
Malo 40 28.0 28.0 30.8
Regular 45 31.5 31.5 62.2
Valido
Bueno 48 33.6 33.6 95.8
Muy bueno 6 4.2 4.2 100.0
Total 143 100.0 100.0
Nota el cuadro representa el contar con RUC
Figura §
Contar con RUC
EBMuy malo
[BMalo
[IRegular
@Bueno
[@Muy bueno

Nota la figura representa el contar con RUC

Interpretacion

De acuerdo a los datos obtenidos en la encuesta que se les presento a los 143
comerciantes del mercado Mayorista Vinocanchon, respecto al ftem 01; respondieron: el

2.8% muy malo, el 28% malo, el 31.5% regular, el 33.6% bueno y el 4.2% muy bueno.
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ftem 02: El conocimiento que poseen los comerciantes para que puedan otorgar

comprobantes de pago

Cuadro 9

Otorgar comprobantes de pago

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Muy malo 4 2.8 2.8 2.8
Malo 37 259 259 28.7
Regular 59 413 41.3 69.9
Valido

Bueno 32 22.4 224 923
Muy bueno 11 7.7 7.7 100.0
Total 143 100.0 100.0

Nota el cuadro representa el otorgar comprobantes de pago

Figura 6

Otorgar comprobantes de pago

EMuy malo
[EMalo
[IRegular
@Bueno
@Muy bueno

Nota la figura representa el otorgar comprobantes de pago

Interpretacion

De acuerdo a los datos obtenidos en la encuesta que se les presento a los 143
comerciantes del mercado Mayorista Vinocanchon, respecto al ftem 02; respondieron: el

2.8% muy malo, el 25.9% malo, el 41.3% regular, el 22.4% bueno y el 7.7% muy bueno.
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Item 03: El conocimiento que poseen los comerciantes para que puedan contar con

libros contables

Cuadro 10

Contar con libros de contabilidad

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Muy malo 7 4.9 4.9 4.9
Malo 26 18.2 18.2 23.1
Regular 72 50.3 50.3 73.4
Valido

Bueno 33 23.1 23.1 96.5
Muy bueno 5 3.5 3.5 100.0
Total 143 100.0 100.0

Nota el cuadro representa el contar con libros de contabilidad

Figura 7

Contar con libros de contabilidad

EIMuy malo
EMalo
[IRegular
@Bueno
@Muy bueno

Nota la figura representa el contar con libros de contabilidad

Interpretacion

De acuerdo a los datos obtenidos en la encuesta que se les presento a los 143
comerciantes del mercado Mayorista Vinocanchon, respecto al ftem 03; respondieron: el

4.9% muy malo, el 18.2% malo, el 50.3% regular, el 23.1% bueno y el 3.5% muy bueno.
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tem 04: El cumplimento del pago de tributos de los comerciantes

Cuadro 11
Cumplimento del pago de tributos

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Muy malo 4 2.8 2.8 2.8
Malo 24 16.8 16.8 19.6
Regular 76 53.1 53.1 72.7
Valido

Bueno 27 18.9 18.9 91.6
Muy bueno 12 8.4 8.4 100.0
Total 143 100.0 100.0

Nota el cuadro representa el cumplimento del pago de tributos

Figura 8

Cumplimento del pago de tributos

EMuy malo
EMalo
[JRegular
[@Bueno
BMuy bueno

Nota la figura representa el cumplimento del pago de tributos

Interpretacion

De acuerdo a los datos obtenidos en la encuesta que se les presento a los 143
comerciantes del mercado Mayorista Vinocanchon, respecto al ftem 04; respondieron: el

2.8% muy malo, el 16.8% malo, el 53.1% regular, el 18.9% bueno y el 8.4% muy bueno.
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Item 05: El conocimiento de los comerciantes de las posibles infracciones al que puedan
incurrir

Cuadro 12

Infracciones que pueden incurrir los comerciantes

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Muy malo 9 6.3 6.3 6.3
Malo 38 26.6 26.6 32.9
Regular 76 53.1 53.1 86.0
Valido

Bueno 17 11.9 11.9 97.9
Muy bueno 3 2.1 2.1 100.0
Total 143 100.0 100.0

Nota el cuadro representa las infracciones que pueden incurrir los comerciantes

Figura 9

Infracciones que pueden incurrir los comerciantes

EMuy malo
[EMalo
[IRegular
@Bueno
@Muy bueno

Nota la figura representa las infracciones que pueden incurrir los comerciantes

Interpretacion

De acuerdo a los datos obtenidos en la encuesta que se les presento a los 143
comerciantes del mercado Mayorista Vinocanchon, respecto al ftem 05; respondieron: el

6.3% muy malo, el 26.6% malo, el 53.1% regular, el 11.9% bueno y el 2.1% muy bueno.
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item 06: El conocimiento de los comerciantes de las posibles sanciones tributarias al

que puedan incurrir

Cuadro 13

Sanciones tributarias que pueden incurrir los comerciantes

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Muy malo 4 2.8 2.8 2.8
Malo 46 32.2 32.2 35.0
Regular 50 35.0 35.0 69.9
Vilido

Bueno 39 27.3 27.3 97.2
Muy bueno 4 2.8 2.8 100.0
Total 143 100.0 100.0

Nota el cuadro representa las sanciones tributarias que pueden incurrir los comerciantes

Figura 10

Sanciones tributarias que pueden incurrir los comerciantes

EMuy malo
[EMalo
[IRegular
@Bueno
@Muy bueno

Nota la figura representa las sanciones tributarias que pueden incurrir los comerciantes

Interpretacion

De acuerdo a los datos obtenidos en la encuesta que se les presento a los 143
comerciantes del mercado Mayorista Vinocanchon, respecto al ftem 06; respondieron: el

2.8% muy malo, el 32.2% malo, el 35% regular, el 27.3% bueno y el 2.8% muy bueno.
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Item 07: Las fiscalizaciones realizadas por la administracion tributaria hacia los

comerciantes

Cuadro 14

Fiscalizacion realizada por la administracion tributaria

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Muy malo 4 2.8 2.8 2.8
Malo 31 21.7 21.7 24.5
Regular 60 42.0 42.0 66.4
Vilido

Bueno 37 25.9 25.9 923
Muy bueno 11 7.7 7.7 100.0
Total 143 100.0 100.0

Nota el cuadro representa la fiscalizacion realizada por la administracion tributaria

Figura 11

Fiscalizacion realizada por la administracion tributaria

EIMuy malo
EMalo
[IRegular
@Bueno
@Muy bueno

Nota la figura representa la fiscalizacion realizada por la administracion tributaria

Interpretacion

De acuerdo a los datos obtenidos en la encuesta que se les presento a los 143
comerciantes del mercado Mayorista Vinocanchon, respecto al ftem 07; respondieron: el

2.8% muy malo, el 21.7% malo, el 42% regular, el 25.9% bueno y el 7.7% muy bueno.
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Item 08: Las inspecciones realizadas por la administracion tributaria hacia los

comerciantes

Cuadro 15

Inspeccion realizada por la administracion tributaria

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Muy malo 9 6.3 6.3 6.3
Malo 42 29.4 29.4 35.7
Regular 44 30.8 30.8 66.4
Valido

Bueno 42 29.4 29.4 95.8
Muy bueno 6 4.2 4.2 100.0
Total 143 100.0 100.0

Nota el cuadro representa la inspeccion realizada por la administracion tributaria

Figura 12

Inspeccion realizada por la administracion tributaria

EMuy malo
[EMalo
[IRegular
@Bueno
@Muy bueno

Nota la figura representa la inspeccion realizada por la administracion tributaria

Interpretacion

De acuerdo a los datos obtenidos en la encuesta que se les presento a los 143
comerciantes del mercado Mayorista Vinocanchon, respecto al ftem 08; respondieron: el

6.3% muy malo, el 29.4% malo, el 30.8% regular, el 29.4% bueno y el 4.2% muy bueno.
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Item 09: Las verificaciones realizadas por la administracion tributaria hacia los

comerciantes

Cuadro 16

Verificacion realizada por la administracion tributaria

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Muy malo 18 12.6 12.6 12.6
Malo 44 30.8 30.8 43.4
Regular 48 33.6 33.6 76.9
Vilido

Bueno 17 11.9 11.9 88.8
Muy bueno 16 11.2 11.2 100.0
Total 143 100.0 100.0

Nota el cuadro representa la verificacion realizada por la administracion tributaria

Figura 13

Verificacion realizada por la administracion tributaria

EMuy malo
[EMalo
[IRegular
@Bueno
@Muy bueno

Nota la figura representa la verificacion realizada por la administracion tributaria

Interpretacion

De acuerdo a los datos obtenidos en la encuesta que se les presento a los 143
comerciantes del mercado Mayorista Vinocanchon, respecto al ftem 09; respondieron: el

12.6% muy malo, el 30.8% malo, el 33.6% regular, el 11.9% bueno y el 11.2% muy bueno.
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Item 10: El precio que ofrecen los comerciantes en el mercado Vinocanchén por sus

productos

Cuadro 17

Precio de los productos que ofrecen los comerciantes en el mercado

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Muy malo 7 4.9 4.9 4.9
Malo 43 30.1 30.1 35.0
Regular 53 37.1 37.1 72.0
Vilido

Bueno 33 23.1 23.1 95.1
Muy bueno 7 4.9 4.9 100.0
Total 143 100.0 100.0

Nota el cuadro representa el precio de los productos que ofrecen los comerciantes en el mercado

Figura 14

Precio de los productos que ofrecen los comerciantes en el mercado

EIMuy malo
EMalo
[IRegular
@Bueno
@Muy bueno

Nota la figura representa el precio de los productos que ofrecen los comerciantes en el mercado

Interpretacion

De acuerdo a los datos obtenidos en la encuesta que se les presento a los 143
comerciantes del mercado Mayorista Vinocanchon, respecto al ftem 10; respondieron: el

4.9% muy malo, el 30.1% malo, el 37.1% regular, el 23.1% bueno y el 4.9% muy bueno.
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Item 11: La oferta de los productos con el que cuentan los comerciantes en el mercado

Cuadro 18

Oferta de productos en el mercado

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Muy malo 12 8.4 8.4 8.4
Malo 51 35.7 35.7 44.1
Regular 58 40.6 40.6 84.6
Valido

Bueno 16 11.2 11.2 95.8
Muy bueno 6 4.2 4.2 100.0
Total 143 100.0 100.0

Nota el cuadro representa la oferta de productos en el mercado

Figura 15

Oferta de productos en el mercado

EIMuy malo
EMalo
[IRegular
@Bueno
@Muy bueno

Nota la figura representa la oferta de productos en el mercado

Interpretacion

De acuerdo a los datos obtenidos en la encuesta que se les presento a los 143
comerciantes del mercado Mayorista Vinocanchon, respecto al ftem 11; respondieron: el

8.4% muy malo, el 35.7% malo, el 40.6% regular, el 11.2% bueno y el 4.2% muy bueno.
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Item 12: La demanda de los productos que ofrecen los comerciantes en el mercado

Cuadro 19

Demanda de productos que ofrecen en el mercado

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado

Muy malo 13 9.1 9.1 9.1

Malo 52 36.4 364 45.5

Regular 61 42.7 42.7 88.1
Valido

Bueno 12 8.4 8.4 96.5

Muy bueno 5 3.5 3.5 100.0

Total 143 100.0 100.0

Nota el cuadro representa la demanda de productos que ofrecen en el mercado

Figura 16

Demanda de productos que ofrecen en el mercado

EMuy malo
[EMalo
[IRegular
@Bueno
@Muy bueno

Nota la figura representa la demanda de productos que ofrecen en el mercado

Interpretacion

De acuerdo a los datos obtenidos en la encuesta que se les presento a los 143
comerciantes del mercado Mayorista Vinocanchon, respecto al ftem 12; respondieron: el

9.1% muy malo, el 36.4% malo, el 42.7% regular, el 8.4% bueno y el 3.5% muy bueno.



Item 13: La competencia que poseen los comerciantes en el mercado es

Cuadro 20

Nivel de competencia que existe en el mercado

50

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje -
valido acumulado
Muy malo 5 3.5 3.5 3.5
Malo 53 37.1 37.1 40.6
Regular 56 39.2 39.2 79.7
Valido

Bueno 25 17.5 17.5 97.2
Muy bueno 4 2.8 2.8 100.0
Total 143 100.0 100.0

Nota el cuadro representa el nivel de competencia que existe en el mercado

Figura 17

Nivel de competencia que existe en el mercado

EIMuy malo
EMalo
[IRegular
@Bueno
@Muy bueno

Nota la figura representa el nivel de competencia que existe en el mercado

Interpretacion

De acuerdo a los datos obtenidos en la encuesta que se les presento a los 143

comerciantes del mercado Mayorista Vinocanchon, respecto al ftem 13; respondieron: el

3.5% muy malo, el 37.1% malo, el 39.2% regular, el 17.5% bueno y el 2.8% muy bueno.
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Item 14: Los costos en que incurren los comerciantes para la venta de sus productos en

el mercado de Vinocanchon

Cuadro 21

Costos en el que incurren los comerciantes para la venta de sus productos

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Muy malo 3 2.1 2.1 2.1
Malo 24 16.8 16.8 18.9
Regular 75 52.4 52.4 71.3
Vilido

Bueno 32 224 224 93.7
Muy bueno 9 6.3 6.3 100.0
Total 143 100.0 100.0

Nota el cuadro representa los costos en el que incurren los comerciantes para la venta de sus productos

Figura 18

Costos en el que incurren los comerciantes para la venta de sus productos

EMuy malo
EMalo
[JRegular
@Bueno

E@Muy bueno N, Jree

Nota la figura representa los costos en el que incurren los comerciantes para la venta de sus productos

Interpretacion

De acuerdo a los datos obtenidos en la encuesta que se les presento a los 143
comerciantes del mercado Mayorista Vinocanchon, respecto al ftem 14; respondieron: el

2.1% muy malo, el 16.8% malo, el 52.4% regular, el 22.4% bueno y el 6.3% muy bueno.
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Item 15: Los gastos en que incurren los comerciantes para la venta de sus productos en

el mercado de Vinocanchon

Cuadro 22

Gastos en el que incurren los comerciantes para la venta de sus productos

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Muy malo 5 3.5 3.5 3.5
Malo 41 28.7 28.7 32.2
Regular 44 30.8 30.8 62.9
Valido

Bueno 46 32.2 32.2 95.1
Muy bueno 7 4.9 4.9 100.0
Total 143 100.0 100.0

Nota el cuadro representa los gastos en el que incurren los comerciantes para la venta de sus productos

Figura 19

Gastos en el que incurren los comerciantes para la venta de sus productos

EMuy malo
[EMalo
[IRegular
@Bueno
@Muy bueno

Nota la figura representa los gastos en el que incurren los comerciantes para la venta de sus productos

Interpretacion

De acuerdo a los datos obtenidos en la encuesta que se les presento a los 143
comerciantes del mercado Mayorista Vinocanchon, respecto al ftem 15; respondieron: el

3.5% muy malo, el 28.7% malo, el 30.8% regular, el 32.2% bueno y el 4.9% muy bueno.
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ftem 16: La cantidad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado de

Vinocanchon

Cuadro 23

Cantidad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Muy malo 5 3.5 3.5 3.5
Malo 35 24.5 24.5 28.0
Regular 52 36.4 36.4 64.3
Valido

Bueno 28 19.6 19.6 83.9
Muy bueno 23 16.1 16.1 100.0
Total 143 100.0 100.0

Nota el cuadro representa la cantidad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado

Figura 20

Cantidad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado

EIMuy malo
EMalo
[IRegular
@Bueno

@Muy bueno SR
Nota la figura representa la cantidad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado

Interpretacion

De acuerdo a los datos obtenidos en la encuesta que se les presento a los 143
comerciantes del mercado Mayorista Vinocanchon, respecto al ftem 16; respondieron: el

3.5% muy malo, el 24.5% malo, el 36.4% regular, el 19.6% bueno y el 16.1% muy bueno.
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ftem 17: La calidad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado de

Vinocanchon

Cuadro 24

Calidad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Muy malo 5 3.5 3.5 3.5
Malo 50 35.0 35.0 38.5
Regular 62 43.4 43.4 81.8
Vilido

Bueno 21 14.7 14.7 96.5
Muy bueno 5 3.5 3.5 100.0
Total 143 100.0 100.0

Nota el cuadro representa la calidad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado

Figura 21

Calidad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado

EMuy malo
[EMalo
[IRegular
@Bueno
@Muy bueno

Nota la figura representa la calidad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado

Interpretacion

De acuerdo a los datos obtenidos en la encuesta que se les presento a los 143
comerciantes del mercado Mayorista Vinocanchon, respecto al ftem 17; respondieron: el

3.5% muy malo, el 35% malo, el 43.4% regular, el 14.7% bueno y el 3.5% muy bueno.
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item 18: La variedad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado de

Vinocanchon

Cuadro 25

Variedad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Muy malo 4 2.8 2.8 2.8
Malo 36 25.2 25.2 28.0
Regular 76 53.1 53.1 81.1
Vilido

Bueno 19 13.3 13.3 94.4
Muy bueno 8 5.6 5.6 100.0
Total 143 100.0 100.0

Nota el cuadro representa la variedad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado

Figura 22

Variedad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado

EIMuy malo
EMalo
[IRegular
@Bueno
@Muy bueno

Nota la figura representa la variedad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado

Interpretacion

De acuerdo a los datos obtenidos en la encuesta que se les presento a los 143
comerciantes del mercado Mayorista Vinocanchon, respecto al ftem 18; respondieron: el

2.8% muy malo, el 25.2% malo, el 53.1% regular, el 13.3% bueno y el 5.6% muy bueno.



5.2. Pruebas de hipotesis

Prueba de normalidad

Ho: Los datos tienen distribucion normal

Hi: Los datos no tienen distribuciéon normal

Cuadro 26

Prueba de normalidad
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Kolmogorov-Smirnov®

Estadistico gl Sig.
V1: Elusion tributaria 0.714 143 0.000
D1 V1: Obligaciones sustanciales 0.706 143 0.000
D2 V1: Obligaciones formales 0.669 143 0.000
D3 V1: Control tributario 0.731 143 0.000
V2: Crecimiento empresarial 0.772 143 0.000
D1 V2: Compras 0.773 143 0.000
D2 V2: Ventas 0.782 143 0.000

Nota el cuadro representa la prueba de normalidad

Interpretacion

La prueba de normalidad, detallada en el cuadro, revela que los datos asociados a los

grados de libertad (gl) estan vinculados al tamafo de la muestra, lo cual motivo la realizacion

de la prueba de Kolmogorov-Smirnov?, asimismo, mediante el valor "sig", se logré evaluar

la distribucion de los datos, en virtud de este analisis, se consideraron las variables de estudio

junto con sus dimensiones, y al obtener un valor inferior a 0.05, se confirma que los datos

no siguen una distribucion normal, es decir, son no paramétricos, por lo tanto, se emplea la

prueba no paramétrica Kendall Tau b de Kendall para evaluar el grado de influencia y

verificar tanto las hipdtesis generales como las especificas.
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Prueba de hipotesis general

H1: La elusion tributaria si influye negativamente en el crecimiento empresarial de los

comerciantes del mercado mayorista Vinocanchén, 2020.

HO: La elusion tributaria no influye negativamente en el crecimiento empresarial de los

comerciantes del mercado mayorista Vinocanchén, 2020.

Cuadro 27
Prueba de Tau_b de Kendall de la hipotesis general

Elusion Crecimiento
tributaria empresarial
, Coeficiente de correlacion 1.000 7307

Elusion ) )
. . Sig. (bilateral) 0.000

Tau_ b tributaria
q - N 143 143
e

o Coeficiente de correlacion -,730™ 1.000

Kendall Crecimiento . .

. Sig. (bilateral) 0.000
empresarial

N 143 143

Nota el cuadro representa la prueba de Tau_b de Kendall de la hipétesis general

Interpretacion

En base a los datos recopilados de los comerciantes del mercado mayorista Vinocanchon
mediante un cuestionario, se confirmoé la hipotesis de que la elusion tributaria influye
negativamente en el crecimiento empresarial, el valor de significancia inferior a 0.05
respalda esta afirmacion, llevando al rechazo de la hipotesis nula que indica lo contrario. El
coeficiente de correlacion de (-0.730) revela una correlacion inversa alta, indicando que a
medida que la elusion tributaria disminuye, el crecimiento empresarial tiende a mejorar
significativamente. Estos resultados destacan la necesidad de abordar y mitigar la elusion
tributaria como un factor critico que afecta directamente el desarrollo y la expansion de los
negocios en el mercado mayorista Vinocanchon. Este analisis estadistico proporciona una
solida base para decisiones estratégicas dirigidas a mejorar las practicas fiscales y, por ende,

estimular un crecimiento mas sostenible y positivo para los comerciantes involucrados.
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Prueba de hipoétesis especificas 1

H1: El incumplimiento de las obligaciones sustanciales si influye negativamente en el
crecimiento empresarial de los comerciantes del mercado mayorista Vinocanchon,

2020.

HO: El incumplimiento de las obligaciones sustanciales no influye negativamente en el
crecimiento empresarial de los comerciantes del mercado mayorista Vinocanchon.
2020

Cuadro 28
Prueba de Tau_b de Kendall de la hipotesis especifico 1

Obligaciones Crecimiento

sustanciales  empresarial

o Coeficiente de correlacion 1.000 -, 710
Obligaciones ) )
. Sig. (bilateral) 0.000
Tau b  sustanciales
q - 143 143
e 3k
o Coeficiente de correlacion -, 710 1.000
Kendall Crecimiento . .
. Sig. (bilateral) 0.000
empresarial
143 143

Nota el cuadro representa la prueba de Tau_b de Kendall de la hipétesis especifico 1

Interpretacion

A través del cuestionario aplicado a los comerciantes, se respaldo la hipotesis especifica
1 al obtener un valor de significancia inferior a 0.05, esto confirma que el incumplimiento
de las obligaciones sustanciales influye negativamente el crecimiento empresarial en dicho
mercado, llevando al rechazo de la hipdtesis nula, asimismo, al evaluar el nivel de influencia
entre las unidades de estudio mediante el coeficiente de correlacion (-0.710), se evidenciod
una correlacion inversa alta, es decir que, un cumplimiento adecuado de las obligaciones
tributarias se asocia con un crecimiento empresarial mas 6ptimo, estos resultados resaltan la
relevancia del cumplimiento de obligaciones sustanciales para propiciar un entorno

favorable al crecimiento empresarial en el mercado mayorista Vinocanchon.
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Prueba de hipotesis especificas 2

H1: El incumplimiento de las obligaciones formales si influye negativamente en el

crecimiento empresarial de los comerciantes del mercado mayorista Vinocanchon.

HO: El incumplimiento de las obligaciones formales no influye negativamente en el

crecimiento empresarial de los comerciantes del mercado mayorista Vinocanchon.

Cuadro 29
Prueba de Tau_b de Kendall de la hipotesis especifico 2

Obligaciones Crecimiento

formales empresarial
o Coeficiente de correlacion 1.000 -,700
Obligaciones ) )
Sig. (bilateral) 0.000
Tau b formales
q - 143 143
e ek
o Coeficiente de correlacion -,700 1.000
Kendall Crecimiento . .
. Sig. (bilateral) 0.000
empresarial
143 143

Nota el cuadro representa la prueba de Tau_b de Kendall de la hipétesis especifico 2

Interpretacion

Basandonos en los datos del cuestionario aplicado a los comerciantes del mercado
mayorista Vinocanchon, el andlisis estadistico respald6 la hipotesis especifica 2 al obtener
un valor de significancia menor a 0.05, esto lleva a la aceptacion de la hipdtesis alterna,
indicando que el incumplimiento de las obligaciones formales influye negativamente en el
crecimiento empresarial, con el consiguiente rechazo de la hipotesis nula que sostiene lo
contrario, ademas, al examinar el nivel de influencia mediante el coeficiente de correlacion
(-0.700), se evidencidé una correlacion inversa alta, es decir que cumplimiento de las
obligaciones formales propicia un entorno favorable al crecimiento empresarial, ofreciendo
asi una base solida para la toma de decisiones estratégicas que mejoren dicho cumplimiento

y promuevan un crecimiento mas sélido y positivo para los comerciantes.
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Prueba de hipotesis especificas 3

H1: La falta de control tributario si influye negativamente en el crecimiento empresarial

de los comerciantes del mercado mayorista Vinocanchon, 2020.

HO: La falta de control tributario no influye negativamente en el crecimiento

empresarial de los comerciantes del mercado mayorista Vinocanchén, 2020.

Cuadro 30
Prueba de Tau_b de Kendall de la hipotesis especifico 3

Control Crecimiento
tributario empresarial
Coeficiente de correlacion 1.000 -715™

Control ) )
. . Sig. (bilateral) 0.000

Tau_ b tributario
q - 143 143
e

o Coeficiente de correlacion 715 1.000

Kendall Crecimiento . .

. Sig. (bilateral) 0.000
empresarial

143 143

Nota el cuadro representa la prueba de Tau_b de Kendall de la hipétesis especifico 3

Interpretacion

Basandonos en la informacion recopilada de los comerciantes del mercado mayorista
Vinocanchon a través de un cuestionario, donde respaldo la hipotesis especifica 3, indicando
que la falta de control tributario influye negativamente en el crecimiento empresarial, al
obtener un valor de significancia inferior a 0.05 y, por ende, se acepta la hipdtesis alterna,
rechazando la hipotesis nula, al examinar el nivel de influencia mediante el coeficiente de
correlacion (-0.715), se reveld una correlacion inversa alta, indicando que la carencia de
conocimiento sobre la importancia de cumplir con obligaciones tributarias y la falta de un
control tributario preciso estan asociados a un crecimiento empresarial menos efectivo. En
sintesis, estos resultados resaltan la importancia crucial del control tributario y la conciencia
sobre las obligaciones fiscales para fomentar un crecimiento empresarial mas efectivo en el

mercado mayorista Vinocanchon.
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5.3. Discusion de resultados

Para poder obtener todos los datos relevantes para el desarrollo del trabajo se realizo
una encuesta por medio de un cuestionario el cual se les aplicé a los comerciantes del
mercado mayorista Vinocanchén, una vez obtenida esta informacion se procedio a
determinar la confiabilidad del instrumento a través del Alfa de Crombrach donde dio como
como resultado un valor de (0.783 y 0.793), por cada variable respectivamente, dando a

conocer que el instrumento es confiable.

Para la corroboracion de la hipotesis general: La elusion tributaria si influye
negativamente en el crecimiento empresarial de los comerciantes del mercado mayorista
Vinocanchon, 2020; se tomd en consideracion la prueba no paramétrica de la Tau b de
Kendall donde el valor de significancia bilateral dio como resultado un valor menor a 0.05,
por lo que se acepta la hipotesis alterna, por otro lado para determinar el nivel de influencia
se considero el coeficiente de correlacion donde el valor obtenido fue de (-0.730) revela una
correlacion inversa alta, indicando que a medida que la elusion tributaria disminuye, el

crecimiento empresarial tiende a mejorar significativamente.

Por otra parte, de acuerdo a analisis descriptivo se evidencia un nivel significativamente
elevado de elusion tributaria. Para mitigar esta problemadtica, resulta imperativo considerar
tres aspectos fundamentales, en primer lugar, se destaca que el cumplimiento de las
obligaciones tributarias por parte de los comerciantes es deficiente. Esta deficiencia se
atribuye a la falta de adecuacion en el manejo de sus obligaciones sustanciales, tales como
la obtencion del Registro Unico de Contribuyentes (RUC), la emision de comprobantes de
pago para sus clientes y la carencia de libros de contabilidad que reflejen de manera clara
sus ingresos y gastos derivados de su actividad comercial. Asimismo, se observa que no se
cumplen de manera adecuada las obligaciones formales vinculadas al pago tributario, lo cual

puede acarrear infracciones y sanciones tributarias. Ademas, la insuficiencia en el control
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tributario se manifiesta como un factor determinante. Por lo tanto, es esencial que los
comerciantes adquieran conocimientos sélidos y dispongan de informacion actualizada en
materia tributaria. Esto les permitird estar debidamente preparados para afrontar
fiscalizaciones, inspecciones y verificaciones por parte de la administracion tributaria,
asegurandose de cumplir con todos los aspectos tributarios pertinentes, esta preparacion
contribuira a evitar cualquier tipo de infraccidén y permitira que los comerciantes contintien

con sus actividades comerciales de manera normalizada.

Ademas se ha constatado que el desarrollo empresarial de estos profesionales exhibe un
desempefio suboptimo. Esta situacion se atribuye, principalmente, a la carencia de un
riguroso control en las adquisiciones realizadas, es decir, a la ausencia de una gestion
adecuada de los costos y gastos asociados. Ademas, se observa una disparidad en la oferta
de productos en diversos rubros, siendo insuficiente en algunos y excesiva en otros. en este
sentido, se destaca que la calidad y variedad de los productos ofrecidos no alcanzan los
estandares Optimos, lo que resulta en una disminucion de las ventas. Un aspecto adicional a
considerar es que el precio establecido por los comerciantes no siempre se ajusta a la
capacidad adquisitiva de su clientela. En un contexto donde la oferta y la demanda
experimentan cambios constantes, y la competencia es significativa, la variabilidad de
precios entre varios comerciantes que ejercen la misma actividad comercial es evidente. Esto

se traduce en una mejora de los ingresos para algunos y una deficiencia para otros

Los resultados obtenidos fueron corroborados por: Arambulo (2019) Se concluye que la
evasion fiscal representa un factor critico que puede dar pie a la comision de delitos penales.
A menudo, los contribuyentes, aunque en apariencia cumpliendo con la ley, recurren a
tacticas legales como la creacion de entidades juridicas separadas, la explotacion de vacios
legales o la utilizacion de regulaciones fiscales extranjeras, con el fin de ocultar actividades

ilicitas. Esta situacion se agrava por la falta de herramientas efectivas del Estado para
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prevenirla, lo que fomenta la biisqueda de fuentes de financiamiento ilicito a gran escala.
Estas practicas pueden estar vinculadas a delitos como la corrupcion, la asociacion ilicita
para delinquir y otras infracciones, frecuentemente apoyandose en paraisos fiscales para el
encubrimiento de dichos actos, Rafael (2019) Se concluye que la informalidad no tiene un
impacto significativo en el crecimiento empresarial de los comerciantes del mercado 28 de
Julio. En términos de la dimension de Produccion, los comerciantes muestran un crecimiento
medio, superando el promedio general del crecimiento empresarial. De manera similar, en
la dimensién de Servicios, los comerciantes presentan un crecimiento medio, también por
encima del promedio. Finalmente, en la dimension de Créditos y Ahorros, los comerciantes
evidencian un crecimiento medio, superior al promedio de crecimiento empresarial. Esto
sugiere que, aunque la informalidad persiste, no representa un obstaculo determinante para
el desarrollo de los comerciantes en estas areas clave, Valderrama (2019) Se concluye que
la elusion tributaria tiene un impacto significativo en el cumplimiento del Impuesto a la
Renta por parte de los estudios contables en el distrito de Los Olivos, 2019. Este fendémeno
se refleja en el aumento de la pérdida fiscal, ya que muchos contribuyentes optan por eludir
el cumplimiento de sus obligaciones tributarias mediante précticas elusivas, con el fin de
obtener beneficios econdmicos adicionales y aumentar su patrimonio personal, lo que
ocasiona un perjuicio considerable al Estado Peruano y a los ciudadanos que cumplen con
sus deberes fiscales. Ademas, no se han implementado mecanismos eficaces para erradicar
las modalidades de elusion tributaria, lo que fomenta la desidia en el pago de impuestos. Por
otro lado, la SUNAT, en lugar de ofrecer soluciones efectivas, contribuye a la incertidumbre
y el caos al mantener procedimientos tributarios complejos, burocraticos, sancionatorios y,
en ocasiones, abusivos. Todo esto genera un clima desfavorable que dificulta el
cumplimiento adecuado del Impuesto a la Renta y Chasiluisa (2018) En conclusion, aunque

existen controles destinados a fiscalizar el cumplimiento de las obligaciones tributarias de
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los contribuyentes, estos no han sido suficientes, ya que los contribuyentes contintian
empleando nuevos mecanismos para evadir y eludir el pago de tributos, lo que se refleja
negativamente en la recaudacion. afluente. A lo largo de los ultimos afios, las multas y
sanciones por evasion y elusion tributaria se han intensificado, y la investigacion ha
identificado diversas formas de evasion y elusion que actualmente estdn penalizadas
directamente en el Codigo Orgénico Integral Penal. Para reducir estos comportamientos, es
esencial implementar mecanismos efectivos en todos los &mbitos de la sociedad, incluyendo
la educacion en todos los niveles, el establecimiento de controles dentro de las empresas, y
un seguimiento riguroso por parte del gobierno. El éxito de estos mecanismos dependera del

involucramiento activo de toda la sociedad, tanto del gobierno como de los contribuyentes.

Para la corroboracion de la hipdtesis especifica 1: El incumplimiento de las obligaciones
sustanciales influye negativamente en el crecimiento empresarial de los comerciantes del
mercado mayorista Vinocanchon, 2020; se tomo en consideracion la prueba no paramétrica
de la Tau_b de Kendall donde el valor de significancia bilateral dio como resultado un valor
menor a 0.05, por lo que se acepta la hipotesis alterna, por otro lado para determinar el nivel
de influencia se considero el coeficiente de correlacion donde el valor obtenido fue (-0.710),
se evidencid una correlacion inversa alta, es decir que, un cumplimiento adecuado de las

obligaciones tributarias se asocia con un crecimiento empresarial mas 6ptimo.

Los resultados obtenidos fueron corroborados por: Lanchi (2019) En conclusion, la
elusion tributaria representa un desafio significativo para las finanzas del Estado, ya que
origina dificultades en la recaudacion de impuestos, afectando directamente a los pilares del
desarrollo del Canton Machala, tales como la educacion, salud e infraestructura. Este
comportamiento es utilizado por los contribuyentes con el objetivo de reducir su carga
tributaria a través de mecanismos de simulacion, lo que resulta en el incumplimiento de sus

obligaciones fiscales. Las consecuencias de esta elusion repercuten negativamente en los
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ingresos del Estado, los cuales son esenciales para financiar areas clave como la educacion,
la salud y la infraestructura, limitando asi el crecimiento y el progreso de la region, Silva
(2019) Se concluye que existe una relacion positiva moderada entre el crecimiento del sector
microempresarial de abarrotes y la evasion tributaria en el distrito de San Miguel. Esto
implica que, aunque en algunos casos el crecimiento de este sector podria ir acompanado de
un aumento en la evasion tributaria, no necesariamente se observa una correlacion directa,
ya que el incremento en el tamafio o expansion de las microempresas no siempre resulta en
un mayor. porcentaje de evasion tributaria, Ampuero y Pefialba (2017) Se concluye que la
exoneracion del IGV en el distrito ha tenido efectos positivos tanto tributarios como
econdmicos, favoreciendo el crecimiento de las micro y pequenas empresas del sector
maderero. Este sector ha experimentado una formalizacion de sus actividades, lo cual se ha
derivado en un aumento de sus ventas y, por lo tanto, en un mejor cumplimiento de sus
obligaciones tributarias y Isuiza (2017) Se concluye que la cultura tributaria de los
comerciantes textiles de Gamarra esta marcada por una constante busqueda de excusas para
eludir sus responsabilidades fiscales. Se observa que la mayoria de estas pequefias empresas
evitan cumplir con sus obligaciones tributarias, recurriendo a justificaciones para no pagar
los impuestos que les corresponden. En resumen, a menor nivel de cultura tributaria, mayor

es la tendencia a eludir las normativas fiscales por parte de los comerciantes.

Para la corroboracion de la hipdtesis especifica 2: El incumplimiento de las obligaciones
formales influye negativamente en el crecimiento empresarial de los comerciantes del
mercado mayorista Vinocanchon, 2020; se tomd en consideracion la prueba no paramétrica
de la Tau b de Kendall donde el valor de significancia bilateral dio como resultado un valor
menor a 0.05, por lo que se acepta la hipdtesis alterna, por otro lado para determinar el nivel
de influencia se considero el coeficiente de correlacion donde el valor obtenido fue (-0.700),

se evidencid una correlacion inversa alta, es decir que cumplimiento de las obligaciones
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formales propicia un entorno favorable al crecimiento empresarial, ofreciendo asi una base
solida para la toma de decisiones estratégicas que mejoren dicho cumplimiento y promuevan

un crecimiento mas solido y positivo para los comerciantes.

Los resultados obtenidos fueron corroborados por: Tturu (2021) Se concluye que evitar
la evasion tributaria y proporcionar a los empresarios los conocimientos necesarios sobre
temas tributarios, resoluciones y normativas emitidas por la SUNAT, resultard en un
cumplimiento adecuado de las obligaciones fiscales. Esto, a su vez, contribuird a incrementar
la rentabilidad y el crecimiento de la empresa, favoreciendo su estabilidad financiera y su
competitividad en el mercado, Cordova y Crespin (2020) En conclusion, se he identificado
diversos incumplimientos fiscales en las obligaciones tributarias de las imprentas, lo cual
constituye uno de los principales problemas, dado que estas empresas carecen de un
conocimiento adecuado en materia tributaria. Como resultado, no se han llevado a cabo los
procedimientos fiscales conforme a lo establecido por la normativa tributaria vigente. Este
déficit de conocimiento ha generado una falta de cumplimiento oportuno y preciso de las
obligaciones fiscales, lo que podria acarrear sanciones y afectar negativamente su estabilidad
financiera. Es fundamental implementar estrategias de capacitacion y asesoria para mitigar
estos problemas y garantizar el cumplimiento adecuado de las disposiciones fiscales. Torres
(2019) Se concluye que los beneficios proporcionados por el Régimen MYPE Tributario
tienen un impacto significativo en el desarrollo empresarial del Hotel Salones del Inca,
demostrando que, si estos beneficios son consistentes, el desarrollo empresarial seguird un
ritmo similar. Ademas, se observa que el Pago a Cuenta del Impuesto a la Renta tiene una
influencia positiva y considerable en el crecimiento de las empresas hoteleras,
permitiéndoles realizar un pago mensual del 1% de su impuesto a la renta. Asimismo, la
determinacion anual del impuesto, con una tarifa reducida del 10% sobre las primeras 15

UIT, les permite minimizar sus gastos fiscales, contribuyendo asi a un mejor desempeio y
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crecimiento empresarial y Chipantasi (2016) En conclusion, se ha identificado la falta de
capacitacion adecuada para el personal del Departamento Financiero en temas relacionados
con tributacién y procesos financieros en general. Ademas, el sistema financiero presenta
deficiencias que no garantizan un registro ni una generacion de informacion tributaria y
contable precisa y confiable. También se destaca la ausencia de instructivos, politicas,
manuales y otros documentos que respalden la correcta aplicacion de los procesos. Esta
situacion, junto con otros factores relevantes, ha generado un entorno de incumplimiento que
se refleja en las sanciones por obligaciones tributarias no cumplidas, lo cual impacta de

manera significativa en la economia de la institucion.

Para la corroboracién de la hipotesis especifica 3: La falta de control tributario influye
negativamente en el crecimiento empresarial de los comerciantes del mercado mayorista
Vinocanchon, 2020; se tomd en consideracion la prueba no paramétrica de la Tau b de
Kendall donde el valor de significancia bilateral dio como resultado un valor menor a 0.05,
por lo que se acepta la hipotesis alterna, por otro lado para determinar el nivel de influencia
se considero el coeficiente de correlacion donde el valor obtenido fue (-0.715), se revel6 una
correlacion inversa alta, indicando que la carencia de conocimiento sobre la importancia de
cumplir con obligaciones tributarias y la falta de un control tributario preciso estan asociados

a un crecimiento empresarial menos efectivo.

Los resultados obtenidos fueron corroborados por: Bolivar (2023) Se concluye que la
prevencion de la evasion fiscal no solo beneficia a los contribuyentes, sino también a la
entidad encargada de la recaudacion de impuestos. Al fomentar un cumplimiento voluntario
de las obligaciones tributarias, se reduce la necesidad de implementar medidas coercitivas,
las cuales podrian generar descontento entre los contribuyentes. Esto contribuye a un entorno
fiscal mas armonioso y eficiente para todas las partes involucradas, Pichucho (2020) En

conclusion, el diagndstico situacional reveld que la empresa no estd aprovechando los
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beneficios tributarios vigentes, principalmente debido a que el proceso contable y de
declaracion lo gestiona una empresa externa, como se pudo constatar a través de las
encuestas realizadas a los empleados. Al analizar el contexto politico y tributario, se
observara que existen diversas oportunidades que la empresa podria utilizar para reducir su
carga fiscal, tales como la contratacion de nuevos empleados, especialmente personas con
discapacidad, y la amortizacion de las pérdidas de ejercicios anteriores. Implementar estas
estrategias podria permitir a la empresa optimizar sus recursos y mejorar su eficiencia
tributaria y Marquez (2019) Concluye que un 53% de los comerciantes en el Mercado de
Abasto de Paucarbamba optan por reducir su carga tributaria sin infringir la ley, lo que indica
un nivel medio de elusion tributaria en dicho mercado durante 2019. Asimismo, se ha
evidenciado que un El 58% de los comerciantes desconocen las consecuencias legales de
utilizar documentos y declaraciones falsas, aunque igualmente omiten informacion
relevante. Esto refleja que los factores asociados a la elusion tributaria afectan la
transparencia de los registros econdmicos en el mercado, en gran parte debido a la falta de
fiscalizacion efectiva por parte de la SUNAT, lo que a su vez perjudica la recaudacion
tributaria. En conclusion, un 53% de los comerciantes emplean estrategias para eludir
impuestos, aprovechando la ausencia de un control constante por parte de la SUNAT, lo que

impide una adecuada recoleccion y gestion de la informacion tributaria.
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CONCLUSIONES

— Se concluye que la elusion tributaria si influye negativamente en el crecimiento
empresarial de los comerciantes del mercado mayorista Vinocanchon, 2020; se tomé en
consideracion la prueba no paramétrica de la Tau b de Kendall donde el valor de
significancia bilateral dio como resultado un valor menor a 0.05, por lo que se acepta la
hipotesis alterna, por otro lado para determinar el nivel de influencia se consider6 el
coeficiente de correlacion donde el valor obtenido fue de (-0.730) revela una correlacion
inversa alta, indicando que a medida que la elusion tributaria disminuye, el crecimiento

empresarial tiende a mejorar significativamente.

— Se concluye que el incumplimiento de las obligaciones sustanciales influye
negativamente en el crecimiento empresarial de los comerciantes del mercado mayorista
Vinocanchon, 2020; se tomd en consideracion la prueba no paramétrica de la Tau b de
Kendall donde el valor de significancia bilateral dio como resultado un valor menor a
0.05, por lo que se acepta la hipotesis alterna, por otro lado para determinar el nivel de
influencia se consider6 el coeficiente de correlacion donde el valor obtenido fue (-0.710),
se evidencio una correlacion inversa alta, es decir que, un cumplimiento adecuado de las

obligaciones tributarias se asocia con un crecimiento empresarial mas optimo.

— Se concluye que el incumplimiento de las obligaciones formales influye negativamente
en el crecimiento empresarial de los comerciantes del mercado mayorista Vinocanchon,
2020; se tomo en consideracion la prueba no paramétrica de la Tau b de Kendall donde
el valor de significancia bilateral dio como resultado un valor menor a 0.05, por lo que se
acepta la hipotesis alterna, por otro lado para determinar el nivel de influencia se
considero el coeficiente de correlacion donde el valor obtenido fue (-0.700), se evidencio
una correlacion inversa alta, es decir que cumplimiento de las obligaciones formales

propicia un entorno favorable al crecimiento empresarial, ofreciendo asi una base so6lida
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para la toma de decisiones estratégicas que mejoren dicho cumplimiento y promuevan un

crecimiento mas sélido y positivo para los comerciantes.

Se concluye que la falta de control tributario influye negativamente en el crecimiento
empresarial de los comerciantes del mercado mayorista Vinocanchon, 2020; se tomd en
consideracion la prueba no paramétrica de la Tau b de Kendall donde el valor de
significancia bilateral dio como resultado un valor menor a 0.05, por lo que se acepta la
hipotesis alterna, por otro lado para determinar el nivel de influencia se consider6 el
coeficiente de correlacion donde el valor obtenido fue (-0.715), se reveld una correlacion
inversa alta, indicando que la carencia de conocimiento sobre la importancia de cumplir
con obligaciones tributarias y la falta de un control tributario preciso estan asociados a un

crecimiento empresarial menos efectivo.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda a la administracion tributaria implementar programas de concientizacion
y educacidn tributaria para los comerciantes, resaltando la importancia de cumplir con

sus obligaciones fiscales y los beneficios a largo plazo que esto conlleva.

Se recomienda a la administracion tributaria considerar la posibilidad de implementar
incentivos fiscales para aquellos comerciantes que cumplen con sus obligaciones

tributarias de manera puntual y completa.

Se recomienda fomentar la cooperacion entre instituciones gubernamentales, la
administracion tributaria y las asociaciones comerciales para abordar de manera integral

los desafios relacionados con la elusion tributaria.

Se recomienda a la administracion tributaria proporcionar capacitacion continua a los
comerciantes en temas fiscales, actualizdndolos sobre cambios en las leyes tributarias y

proporcionandoles las herramientas necesarias para adaptarse.
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Anexo I: Matriz de consistencia

Titulo: Elusién tributaria y el crecimiento empresarial de los comerciantes del Mercado Mayorista Vinocanchon del distrito de San Jerénimo, 2021

PROBLEMAS OBJETIVOS HIPOTESIS ,
VARIABLES METODOLOGIA
GENERAL GENERAL GENERAL
(Como la elusion tributaria Determinar como la elusion tributaria La  eclusién  tributaria  influve VARIABLE: X 1. ENFOQUE
influye negativamente en el influye negativamente en el neeativamente en el crecimien}tlo Cuantitativo
crecimiento empresarial de los crecimiento empresarial de los o rr? resarial de los comerciantes del
comerciantes del mercado comerciantes del mercado mayorista P . . X L .
mayorista Vinocanchon del Vinocanchéon del distrito de San mercado mayorista Vinocanchén del Elusion tributaria 2. TIPO DE ESTUDIO:
R o L distrito de San Jeronimo, 2021.
distrito de San Jeronimo, 2021? Jer6énimo, 2021.
ESPECIFICO ESPECIFICO ESPECIFICO Basico
Z,C(?molel incumplimiento d.e las Determinar cs')mo. el incumplimi.ento Fl incumplimiento de las DIMENSIONES 3. NIVEL
9bhgac1ones ' sustanciales fie las obllgaf:lones sustanciales obligaciones sustanciales influye Obligaciones sustanciales Descriptivo correlacional
1nﬂu.ye' negatlvament'e en el 1nﬂu.ye' negatlvament'e en el negativamente en ¢l crecimiento Obligaciones formales 4.DISENO DE ESTUDIO
crecimiento empresarial de los crecimiento empresarial de los

comerciantes del  mercado
mayorista Vinocanchén  del
distrito de San Jerénimo, 2021?

comerciantes del mercado mayorista
Vinocanchén del distrito de San
Jer6nimo, 2021.

empresarial de los comerciantes del
mercado mayorista Vinocanchon del
distrito de San Jeronimo, 2021.

(Como el incumplimiento de las
obligaciones formales influye
negativamente en el
crecimiento empresarial de los
comerciantes del  mercado
mayorista Vinocanchon del
distrito de San Jeréonimo, 2021?

Determinar cémo el incumplimiento
de las obligaciones formales influye
negativamente en el crecimiento
empresarial de los comerciantes del
mercado mayorista Vinocanchon del
distrito de San Jeronimo, 2021.

El incumplimiento de las
obligaciones  formales  influye
negativamente en el crecimiento
empresarial de los comerciantes del
mercado mayorista Vinocanchon del

distrito de San Jeronimo, 2021.

(Como la falta de control
tributario influye negativamente
en el crecimiento empresarial de
los comerciantes del mercado
mayorista Vinocanchén  del
distrito de San Jerénimo, 2021?

Determinar como la falta de control
tributario influye negativamente en el
crecimiento empresarial de los
comerciantes del mercado mayorista
Vinocanchén del distrito de San
Jerénimo, 2021.

La falta de control tributario influye
negativamente en el crecimiento
empresarial de los comerciantes del
mercado mayorista Vinocanchon del
distrito de San Jeronimo, 2021.

Control tributario

VARIABLE: Y

Crecimiento empresarial

DIMENSIONES
Compras

Ventas

No experimental - Transversal

5. POBLACION
143 comerciantes
6. TECNICA

Encuesta

7. INSTRUMENTO
Cuestionario
8. ANALISIS DE DATOS

SPSS V26




Anexo II: Matriz operacional

Titulo: Elusién tributaria y el crecimiento empresarial de los comerciantes del Mercado Mayorista Vinocanchon del distrito de San Jerénimo, 2021

Variables

Dimensiones

Indicadores

Items Escala

Elusion tributaria
Cattaneo y Burgos (2017) “La

Obligaciones sustanciales: Auditores JLC (2019) refieren que las
obligaciones formales son las que posibilitan el control de pago de
impuestos e identificar los contribuyentes obligados a pagar y su

Sacar RUC
Otorgar comprobantes de pago
Contar con libros de

Escala ordinal

elusion fiscal, es una monto. contabilidad
herramienta legal mediante el Obligaciones formales: Auditores JLC (2019) refieren que las Pago tributario 1 = Muy malo
cual un contribuyente reduce su obligaciones formales son las que posibilitan el control de pago de [nfracciones 2 = Malo
obligacion tributaria mediante impuestos e identificar los contribuyentes obligados a pagar y su . ) )
contratos u operaciones que, monto. Sanciones tributarias 9 3 =Regular
pese a que no son ilegales per se, Control tributario: Salazar (2018) “el control tributario se centra Fiscalizacion 4 = Bueno
atentan contra el con el findeno en el cumplimiento de las obligaciones tributarias, siendo este una .
pagar o reducir el pago de herramienta que utiliza la administracion tributaria con el fin de SPeccion 5 = Muy bueno
impuestos utilizando los vacios disminuir ciertas brechas fiscales que puedan existir.
o ambigiiedades existentes en Normalmente para realizar una evaluacién a fondo sobre el . .,
las normas” aspecto tributario las organizaciones contratan auditores Verificacion

tributarios.

Crecimiento empresarial  Ventas: Westreicher (2020) “sostiene que las ventas son las Precio

Rodriguez (2017) “el transacciones ya sea de bienes o de servicios bajo un determinado Oferta Escala ordinal
crecimiento empresarial precio estipulado que debe ser pagado en forma de dinero por parte Demanda
consiste en aquel proceso a de los clientes que recibiran los bienes o servicios.” Competencia 1 = Muy malo
través del cual una empresa Costos 2 = Malo
g:tlr);f:gl?:stay %eggerrrgc(;r::;arstsl Compras: Paredes (2020) “Define que tpda compra es un proceso gasi(.’s d 9 i i Eegular
éxito en determinados aspectos, IMportante es un acto de comprar un bien o servicio, y que estd Ca?(; 3 5 - Muen](;
Este crecimiento puede lograrse compuesto de dlfer.er.ltes fomar 0 etgp_as entre las gue pasa e] alda = Muy bueno
a través del aumento de ingresos comprador para decidir qué bler} o servicio es el que mas se adecua

a su requerimiento y le proporciona una mayor satisfaccion.” Variedad

o al valor de los activos con los
que cuenta.”




Anexo III: Matriz instrumental

Titulo: Elusién tributaria y el crecimiento empresarial de los comerciantes del Mercado Mayorista Vinocanchon del distrito de San Jerénimo, 2021

Variables Dimensiones Indicadores Items
Sacar RUC (El conocimiento que poseen los comerciantes para que puedan sacar su RUC es?
Obligaciones Otorgar comprobantes (El conocimiento que poseen los comerciantes para que puedan otorgar comprobantes de
. de pago pago es?
sustanciales . o . .
Contar con libros de  ;El conocimiento que poseen los comerciantes para que puedan contar con libros
contabilidad contables es?
., Pago tributario (El cumplimento del pago de tributos de los comerciantes es?
tgll:lstlz?:;a Obligaciones Infracciones (El conocimiento de los comerciantes de las posibles infracciones al que puedan incurrir
formales es? o . . . . .
Sanciones tributarias {;El conocimiento de los comerciantes de las posibles sanciones tributarias al que puedan
incurrir es?
Fiscalizacion (Las fiscalizaciones realizadas por la administracion tributaria hacia los comerciantes es?
tC'l()) n:ro! Inspeccion (Las inspecciones realizadas por la administracion tributaria hacia los comerciantes es?
nibutano Verificacion (Las verificaciones realizadas por la administracion tributaria hacia los comerciantes es?
Precio (El precio que ofrecen los comerciantes en el mercado Vinocanchon por sus productos
es?
Ventas Oferta (La oferta de los productos con el que cuentan los comerciantes en el mercado es?
Demanda (La demanda de los productos que ofrecen los comerciantes en el mercado es?
Competencia (La competencia que poseen los comerciantes en el mercado es?
Costos (Los costos en que incurren los comerciantes para la venta de sus productos en el
Crecimiento mercado de Vinocanchon es?
empresarial Gastos (Los gastos en que incurren los comerciantes para la venta de sus productos en el
mercado de Vinocanchon es?
Compras Cantidad (La cantidad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado de Vinocanchén
es?
Calidad (La calidad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado de Vinocanchén es?
Variedad (La variedad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado de Vinocanchon

es?




ANEXO 1IV: Instrumento de recoleccion de datos tipo encuesta

La presente encuesta tiene como finalidad obtener informacion referida a: “Elusion
tributaria y el crecimiento empresarial de los comerciantes del Mercado Mayorista
Vinocanchon del distrito de San Jerénimo, 2021”; para lo cual solicitamos responder con

la mayor sinceridad del caso.

Escala valorativa

1 2 3 4 5
Muy malo Malo Regular Bueno Muy bueno
N° items Escala
(El conocimiento que poseen los comerciantes para que puedan sacar su
1 1 2 3 4 5
RUC es?
(El conocimiento que poseen los comerciantes para que puedan otorgar
2 1 2 3 4 5
comprobantes de pago es?
3 (El conocimiento que poseen los comerciantes para que puedan contar 1 2 3 4 5

con libros contables es?
4 El cumplimento del pago de tributos de los comerciantes es? 1 2 3 4 5
(El conocimiento de los comerciantes de las posibles infracciones al que

5 ; . 1 2 3 4 5
puedan incurrir es?

6 (El conocimiento de los comerciantes de las posibles sanciones 1 2 3 4 5
tributarias al que puedan incurrir es?

7 (Las fiscalizaciones realizadas por la administracion tributaria hacia los 1 2 3 4 5
comerciantes es?

] (Las inspecciones realizadas por la administracion tributaria hacia los 1 2 3 4 5
comerciantes es?

9 (Las verificaciones realizadas por la administracion tributaria hacia los 1 2 3 4 5
comerciantes es?

10 (El precio que ofrecen los comerciantes en el mercado Vinocanchén por 1 2 3 4 5
sus productos es?
(La oferta de los productos con el que cuentan los comerciantes en el

11 1 2 3 45
mercado es?

12 (La demanda de los productos que ofrecen los comerciantes en el 1 2 3 4 5

mercado es?
13 ;La competencia que poseen los comerciantes en el mercado es? 1 2 3 4 5
(Los costos en que incurren los comerciantes para la venta de sus

14 productos en el mercado de Vinocanchén es? 23453

15 (Los gastos en que incurren los comerciantes para la venta de sus 1 2 3 4 5
productos en el mercado de Vinocanchén es?

16 (La cantidad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado 1 2 3 4 5
de Vinocanchén es?

17 (La calidad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado de 1 2 3 4 5
Vinocanchon es?

18 (La variedad de productos que ofrecen los comerciantes en el mercado 1 2 3 4 5

de Vinocanchoén es?

Gracias



Anexo V: Base de datos
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Anexo VI: Reporte SPSS
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